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Trendy 1 kierunki rozwoju turystyki w Finlandii.
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Streszczenie.

Podjety w niniejszym artykule temat skupia si¢ na prezentacji i omawianiu dwdch
zagadnien. Po pierwsze turystyki kulturowej, po drugie Finlandii jako destynacji. W obu
przypadkach mozna méwi¢ o pojawieniu si¢ na poczatku XXI wieku wyraznego trendu
skupiajacego uwage w pierwszym przypadku na formie podrézowania jaka jest turystka
kulturowa, a w drugim na Skandynawii jako terenie nieznanym, nieodkrytym i wciaz jeszcze
niedocenionym przez turystow. Obserwujac rosnace grono zwolennikow podrozy
kulturowych 1 wzrost zainteresowania eksplorowaniem krain pdéinocnych nalezaloby
przyjrze¢ sie glebiej kierunkowi w jakim zmierza kulturowe odwiedzanie Skandynawii. Ten
obszar tematyczny jest na tyle rozlegly i jednocze$nie wart wnikliwego przeanalizowania, ze
postanowiono zaja¢ si¢ poszczegolnymi krajami oddzielnie. W tym tekscie zaprezentowane
zostaty kierunki rozwoju turystyki kulturowej w Finlandii, trendy, obiekty zainteresowan
odwiedzajacych oraz obszary dziatan promocyjnych organizacji turystycznych dziatajacych
w tym kraju.

Wstep

Skandynawia bez watpienia posiada bogate, wspaniate i fascynujace dziedzictwo
kulturowe. Jego znaczna czg$¢ wciaz pozostaje nieodkryta dla odwiedzajacych, cho¢
w ostatnich latach Pélnocna Europa zaistniata juz na dobre na rynku turystycznym. W obliczu
ogromnej popularnosci destynacji pétnocnoafrykanskich i1 potudniowoeuropejskich spedzanie
urlopu gdzie indziej staje si¢ istotnym elementem trendu. Paradoksalnie kraje Pdéinocnej
Europy staja si¢ destynacjami bardziej ,,egzotycznymi”. Coraz wigksza liczba turystow,
w tym takze kulturowych, kieruje swoje zainteresowanie na Potnoc, gdyz ta oferuje wysoki
standard, unikatowe doznania 1 pozwala do$wiadcza¢ rzeczy nowych. Na wzrost
zainteresowania Skandynawia duzy wplyw ma takze rozwoj gospodarczy szczegolnie panstw
europejskich 1 potnocnoamerykanskich, ktéry mimo znacznych rdéznic w poziomie cen
pozwala mieszkancom tych krajow na odwiedzanie tego pigknego obszaru. Wnioski
dotyczace rozmiardéw 1 kierunkow z ktorych naplywaja zainteresowani Skandynawia mozna
wysnu¢ na podstawie obserwacji dokonanych podczas trwania dorocznej imprezy Norwegian
Travel Workshop, na ktorej spotykaja si¢ przedstawiciele biur turystycznych z catego $wiata
oraz organizatorzy turystyki i wlasciciele obiektow noclegowych, gastronomicznych i innych
zwiazanych ze §wiadczeniem ustug turystyczno-rekreacyjnych w Norwegii. Duza czg$¢ 0sob
bioracych udziat w NTW zajmuje si¢ turystycznym promowaniem Skandynawii w USA,
Niemczech, Wielkiej Brytanii, Witoszech 1 Hiszpanii. Jes§li chodzi o opisywana w tym
artykule Finlandig staje si¢ ona z roku na rok ulubiona destynacja Rosjan, dla ktorych atutem
jest blisko$¢ geograficzna z jednej a odmienno$¢ kulturowa z drugiej strony.

W artykule podjgto rozwazania na temat kierunku rozwoju turystyki w Finlandii. Z racji
roznorodnosci waloréw jakie ten kraj posiada (Srodowisko przyrodnicze, dziedzictwo
kulturowe) rodzi si¢ pytanie: ktdre z oferowanych atrakcji najsilniej oddziatuja na wzrost
natezenia ruchu turystycznego. Posrednim celem pracy jest wigc zaprezentowanie tych
najwazniejszych dla rozwoju turystyki przyjazdowej do Finlandii atrakcji, celem gtéwnym
natomiast wykazanie tendencji 1 trendow jakie w tej materii wystgpuja 1 okreslenie ktore
walory przyciagaja podrozujacych najsilnie;.
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Dla napisania artykulu postuzono si¢ metoda analizy dostgpnych zrodel, zaréwno
ksiazkowych jak i wirtualnych, ktére z racji dynamicznych zmian w zakresie trendow
turystycznych sa czgsto wiarygodniejsze 1 wlasna obserwacja uczestniczaca podczas pobytow
w Finlandii oraz pracy w biurze podr6zy promujacym destynacje skandynawskie i nordyckie.

W kolejnych czgéciach niniejszego tekstu zaprezentowane zostaty informacje dotyczace
potencjatu turystyczno-kulturowego, a dalej najwazniejsze fakty historyczne i geograficzne
dotyczace Finlandii. Nastgpnie przedstawiona jest kultura Finéw i zamieszkujacych Laponig
Samow (kwestie szczegolnie istotne z punktu widzenia turysty kulturowego). Kolejna czgsé
tekstu poswigcona jest turystyce w Finlandii, danym statystycznym dotyczacym natgzenia
ruchu turystycznego, ogélnym trendom obserwowanym w ostatnim czasie, gtéwnym
destynacjom i formom aktywnosci. Wreszcie czg$¢ ostatnia dotyczy turystyki kulturowe;,
glownych atrakcji, miejsc, wydarzen i postaci z nig zwigzanych oraz kierunkdéw jej rozwoju
w tym kraju.

Finlandia bywa okre$lana mianem kraju skandynawskiego, cho¢ nie jest to do konca
prawda. Istnieje wiele teorii na temat podziatu i klasyfikacji panstwa Poélnocnej Europy.
Najbardziej znany wyroznia panstwa skandynawskie i nordyckie. W tym wypadku Finlandia
nalezy do panstwo nordyckich (oprocz niej sa to Dania, Szwecja, Norwegia 1 Islandia), nie
jest natomiast panstwem skandynawskim. Do tej drugiej grupy naleza bowiem tylko Dania,
Szwecja 1 Norwegia. Finlandia r6zni si¢ od swoich zachodnich sasiadéw przede wszystkim
w obszarze jezykowym. Jezyk finski nalezy do grupy ugro-finskiej (wraz z jezykiem
wegierskim) 1 jest zupelnie niepodobny do dunskiego, szwedzkiego 1 norweskiego, ktérych
uzytkownicy moga si¢ migdzy soba bez probleméw porozumie€. Z racji jednak 700-letniego
zwiazku panstwowego ze Szwecja rowniez jezyk tego kraju jest w Finlandii powszechnie
obowiazujacy. Kolejnym elementem odmiennym jest ustrdj polityczny. Kraje skandynawskie
sa monarchami, podczas gdy Finlandia to republika, ktérej gtowa jest prezydent. Dodatkowo
jako jedyna z panstw Polnocy przyjeta walute euro. Wyjatkowo ciekawym z perspektywy
kulturowej watkiem Iaczacym omawiane panstwa jest kwestia narodu Saami, ktory
zamieszkuje péinocne tereny Norwegii, Szwecji, Finlandii i Rosji zwane Laponia, posiadajac
bardzo silnie rozwinigta tozsamos$¢ etniczna, kultywowane tradycje, dziedzictwo, a nawet
wilasna flage dodatkowo na znak odrgbno$ci pozbawiona charakterystycznego
skandynawskiego krzyza.

Finlandia jako destynacja turystyki kulturowej wydaje si¢ wigc by¢ obszarem bardzo
interesujacym, a wciaz jeszcze nie wystarczajaco rozpoznanym. Ponizszy artykul ma na celu
zaprezentowanie tego kraju oraz kierunkow rozwoju turystyki, szczegoélnie kulturowej na jego
terenie z wskazaniem na atrakcje wyjatkowo popularne, a takze te ktore zdaja si¢ by¢
wartosciowe, a ciagle jeszcze popularne nie sa.

Potencjat turystyczny i kulturowy, trendy 1 tendencje w turystyce
Potencjal turystyczny to element trudny do jednoznacznego scharakteryzowania.
Definiowany jest on tacznie z zasobami turystycznymi. Tym samym sa to: ,elementy
przestrzeni, ktore moga by¢ wykorzystane do uprawiania turystyki lub zajmowania si¢ nia.
[...]Potencjat jest podstawa tworzenia, rozwoju i1 przeksztalcen przestrzeni turystycznej”
[Kaczmarek, Stasiak, Wlodarczyk 2012, s.52]. Przestrzen ta ulega w ostatnim czasie silnym
przeobrazeniom zwiazanym gtéwnie z zapotrzebowaniem turystow na wrazenia budzace silne
emocje. Na wielkos$¢ potencjatu turystycznego sktadaja si¢ w tym wypadku:
.- Stworzenie atrakcyjnego otoczenia w celu przyciagnigcia uwagi turystow,
- budzenie silnych wrazen w celu zacie$nienia relacji z klientem i wywotania entuzjazmu,
- zapewnienie bezpieczenstwa i wygody na poziomie osobistym oraz na poziomi
oferowanego produktu,
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- wyj$cie naprzeciw coraz bardziej zindywidualizowanym i spontanicznym inicjatywom
klientéw podejmujacych decyzje o uczestnictwie w imprezach w niedlugiej
perspektywie czasowej,

- stworzenie centrow wielofunkcyjnych oferujacych liczne propozycje dla klienta,

- generowanie poczucia wyjatkowosci 1 roznych przywilejow w celu uwzglednienia
oczekiwan klientoéw zadnych niepowtarzalnych wrazen oraz specjalnego traktowania.”
[Jedrysiak 2008, s.104].

W omawianym studium przypadku Finlandii analiza Zrédel takich jak oficjalne
turystyczne portale internetowe, katalogi wycieczek' oraz obserwacja uczestniczaca podczas
wyjazdow indywidualnych pozwala na stwierdzenie, iz wigkszo$¢ powyzszych punktow
znajduje odzwierciedlenie w dziataniach na rzecz turystyki w tym kraju. Otoczenie jest
atrakcyjne ze wzgledu na walory przyrodnicze 1 kulturowe oraz wysoki poziom
bezpieczenstwa jakie oferuje Finlandia. Nowych, silnych wrazen dostarczaja takie atrakcje
jak noclegi w lodowym hotelu, przejazdzki na skuterach $nieznych czy odwiedzanie
elementow infrastruktury zwiazanych z postacia Swietego Mikotaja. Z pewnoscia Finlandia
dostarcza takze przezy¢ zindywidualizowanych, pozwala na poczucie wyjatkowosci, a wiele
biur oferuje wyjazdy na zasadzie failor made — dopasowane do wymagan i potrzeb kazdego
klienta z osobna.

Istotnym jest takze zwrot w tendencjach i trendach turystycznych, ktory nastgpuje od
klasycznego 3 x S (sun, sea, sand) do nowego 3 x E (entertainment, excitement, education),
ktoére moze by¢ niejako parafraza definicji turystyki kulturowej. Takie podejécie wskazuje na
wzrost popularnos$ci atrakcji kulturowych co z kolei rodzi pytanie o zagadnienie potencjatu
kulturowego. Armin Mikos von Rohrscheidt, autor podrecznika Turystyka kulturowa.
Fenomen, potencjal i perspektywy, wyznacza cztery kategorie, ktore po przeanalizowaniu
danych im przypisanych pomagaja okresli¢ potencjat kulturowy danego regionu.
Prezentowana waloryzacja obejmuje podzial na cztery kategorie:

I. Potencjalne cele turystyki kulturowe;j

II. Elementy obstugi turystycznej

II1. Pozostata oferta czasu wolnego

IV.Inne czynniki wplywajace na turystyke kulturowa [von Rohrscheidt 2010, s.418].

W zalezno$ci od warto$ci przypisanych tym czgsciom okre§li¢ mozna wielkos¢
potencjatu, jednocze$nie wskazujac na miejsca wymagajace wigkszej uwagi w zakresie
ksztaltowania atrakcyjnosci regionu. W dalszej czg$ci artykulu zaprezentowano elementy
mieszczace si¢ w kategorii I u von Rohrscheidta. Sa to bowiem potencjalne cele turystyki
kulturowej, ktore w waloryzacji odgrywaja najwigksze znaczenie $wiadczac najlepiej
o wielkos$ci potencjatu kulturowego danego obszaru.

W zakresie badania trendow 1 tendencji rozwojowych w turystyce jedynym
z najcickawszych przedstawien jest podziat i charakterystyka dwoch kontrastujacych
rodzajow turystyki, ktory przedstawiono w tabelo ponizej (Tab. 1.).

! Informacje czerpano z takich zrédet jak oficjalny portal turystyczny Finlandii: www.visitfinland.com oraz ofert
biuro podrézy: http://www.pmscan.pl, http://www.skandynawia.net.pl (dostep z dnia 13.05.2013 r.).
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Tab. 1. Tendencje w rozwoju turystyki.

HARD TOURISM
(dotychczasowa, ,,twarda” turystyka)

SOFT TOURISM
(przyszta, ,tagodna” turystyka)

- podréZzowanie grupowe

- podrozowanie indywidualne

- mato czasu, pobyty krétkoterminowe

- duzo czasu, pobyty dlugoterminowe

- model jednego, gldéwnego wyjazdu
urlopowo-wakacyjnego

- model opierajacy si¢ na kilku krotszych
wyjazdach w r6znych okresach roku

- caly program wyjazdu ustalony z gory

- spontaniczne decyzje co do programy
wyjazdu

- wygoda i biernos¢

- wysilek i1 aktywnos$¢

- nastawienie na ilo§¢ wyjazdow 1 atrakcji

- nastawienie na jakos$¢ przezy¢

- poczucie wyzszosci nad gospodarzami,
efekt demonstracji

- szacunek 1 partnerstwo w kontaktach z
gospodarzami

- brak przygotowania i wiedzy na temat
kultury, zwyczajoéw 1 atrakcji odwiedzanego
regionu

- przygotowanie si¢ do spotkania z kultura
danego regionu

- importowany styl zycia

- zycie wedlug wzorow ludnos$ci miejscowe;j

- zakupy

- prezenty

- hatasliwo$¢

- spokdj

- pamiatki ogdlnodostegpne, produkowane na
masowa skalg

- pamiatki osobiste, samodzielnie zrobione
zdjecia, filmy

- nieznajomos$¢ 1 niezainteresowanie
jezykiem kraju destynacji

- che¢¢ nauczenia si¢ przynajmniej kilku stow
w danym jezyku

- potrzeba szybkiego przemieszczania si¢

- mniejsze tempo przemieszczania sig

- cickawo$¢, wscibskosé - takt, wyczucie

- nastawienie na komfort - komfort nie jest konieczny

- dystans pomigdzy personelem i klientem - brak dystansu, przyjacielskie kontakty z

obsluga

Zrédio: W. Alejziak, Turystyka w obliczu wyzwan XXI wieku, Albis, Krakow, 2000, s.212.

Powyzsza tabela ukazuje dominujace kontrasty pomigdzy turystyka dotychczasowa,
a tendencjami jakie pojawiaja si¢ w XXI wieku. Przedstawione ponizej atrakcje Finlandii
doskonale wpisuja si¢ w to czego oczekuje przedstawiciel modelu soft tourism.
Dla opisywanego kraju charakterystyczne sa bowiem atrakcje wymagajace od turystow
aktywno$ci oraz przygotowania do spotkania z odmienng kultura i zwyczajami. Partnerskie
relacje pomigdzy ustugodawcami i klientami takze sa zjawiskiem naturalnym, podobnie jak
mozliwo$¢ nabycia wielu oryginalnych pamiatek i doswiadczania przezy¢ bardzo wysokiej
jakos$ci. Zdecydowanie Finlandia jest takze destynacja akcentujaca mozliwos¢ wypoczynku
W ciszy 1 spokoju, bez narzucania zbyt duzego tempa ,,zaliczania” kolejnych atrakc;ji.

Podzial w tabeli rozwija takze wspomniany juz powyzej schemat 3 x S i1 3 x E, gdzie
prawa strona tabeli stanowi charakterystyke turysty przysztosci czyli turysty kulturowego.
Wazne jest dla niego gromadzenie wiedzy przed wyjazdem, jakos$¢ przezy¢, jak najsilniejsze
wnikanie w kultur¢ danego regionu oraz podejmowanie spontanicznych inicjatyw jesli jakas
nieznana atrakcja warta jest zobaczenia. Tendencje zobrazowane w hasle 3 x S1 3 x E oraz
w tabeli wskazuja wyraznie na odchodzenie od klasycznej turystyki masowej, na rzecz
zindywidualizowanych wyjazdow o charakterze kulturowym.

Historia 1 geografia

Finlandia potozona jest w Europie Péinocnej i jest to kraj o powierzchni przekraczajacej
337000 km® co czyni go siodmym najwigkszym w Europie. Graniczy ona z Rosja od
wschodu, Szwecja na poélnocnym-wschodzie 1 Norwegia od podinocy. Obszar ten
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charakteryzuje si¢ niska roczna S$rednia temperatur (na potudniu jest to 5 — 7,5 stopnia
Celsjusza, na potnocy -4 — 0 stopni). Co ciekawe az Y4 terytorium panstwa lezy na péinoc od
kota podbiegunowego. Na terenie $rodkowej i potudniowej czeg$ci Finlandii znajduje si¢
ogromna ilo$¢ jezior. Miejsce to nazywa si¢ nawet Kraing Tysiaca Jezior. Poza jeziorami
krajobrazem kojarzonym z Finlandia sa rozlegle, geste lasy zamieszkiwane przez wiele
gatunkdéw zwierzat, m.in. renifery, jelenie, niedzwiedzie i wilki. Finlandia jest najbardziej
zalesionym europejskim krajem. Lasy pokrywaja az 74% jego powierzchni. Jest to obszar
bardzo malowniczy i w dalszym ciagu w duzej czg$ci nieprzeksztalcony przez cztowieka. Sa
to glowne atuty turystyczne czyniace Finlandi¢ przede wszystkim destynacja ekoturystyki,
turystyki przyrodniczej i aktywnej. Finowie pierwsi zaczgli uprawia¢ nordic walking, klada
nacisk na aktywno$¢ fizyczna i1 rekreacj¢ w czasie wolnym. Do podobnych zachowan
zachgcaja tez odwiedzajacych ich kraj. Stad przewaga na rynku ofert turystycznych
dotyczacych atrakcji takich jak narciarstwo biegowe, safari na skuterach $nieznych lub
z reniferami 1 psami husky.

Finlandia to panstwo bliskie Polsce geograficznie, ale mato wiemy o jego historii,
kulturze i krajobrazach. Wiedza ta jest natomiast niezbg¢dna dla kazdego turysty kulturowego,
ktéry poznawaé chce kraj poprzez podziwianie jego dziedzictwa. Zaczniemy wigc od
kroétkiego przedstawienia historii, a nast¢pnie geografii tego panstwa.

Historia Finlandii jest dtuga, bardzo burzliwa i trudna dla mieszkancéw tego obszaru.
Poczatki osadnictwa datowane sa 8000-7000 lat przed nasza era, gdyz okoto 2000 lat
wczesniej ladolod wycofal si¢ z tych terendw pozostawiajac szczegdlnie w potudniowej
czgsci obecnej Finlandii mnéstwo jezior. To wiasnie w sasiedztwie wody pojawialy sig
pierwsze osady ludzkie, ktorych mieszkancy poczatkowo, w epoce kamiennej (7000-1400
przed nasza era), trudnili si¢ rybotéwstwem i myslistwem, aby po roku 2500 p.n.e. zmienié
tryb zycia na osiadly. W epoce brazu wyraznie widoczne staly si¢ podziaty na strefy
wplywoéw Wschodu i Zachodu, ktoéry miaty mie¢ znaczenie az do poczatku XX wieku naszej
ery. Zagadka jest pochodzenie wspotczesnych Finow, ktorych przodkom przypisywano
dawnej przemieszczenie si¢ w czasie wedrowki ludow z potudnia Europy przez Zatoke
Finska. Nowsze badania pokazuja jednak, iz prawdopodobnie protoplasci wspodtczesnej
ludnosci finskiej juz wczesniej zamieszkiwali te tereny i nie przywedrowali znikad,
a zamieszkiwali te tereny nieustannie od czaséw epoki kamiennej. Do okoto 1000 roku naszej
ery Finlandia znajdowata si¢ w strefie kontrolowanej przez Wikingéw. Usytuowana byla
bowiem na wschodnich szlakach handlowych ktoérymi ci rozbdjnicy, ale tez handlarze si¢
poruszali. Wielu 6wczesnych Finéw prawdopodobnie nalezato takze do zaldég Wikingow.
Wzmozony handel przyczyniat si¢ rozwoju gospodarczego regionu, wzrostu zaludnienia oraz
powstawania pierwszych miast, szczegdlnie na wybrzezu [Finlandia... 2003, s.46].

W XII wieku tereny Finlandii znalazty si¢ w zasiggu zainteresowan dwoéch sasiednich
mocarstw — Szwecji 1 Nowogrodu (p6zniejszego Imperium Rosyjskiego). W roku 1155
Szwecja podbita rdzennie finskie potudniowo-wschodnie wybrzeze wprowadzajac swoje
rzady i hegemonig religijna kosciota katolickiego. Za sprawa kolejnych dwoch krucjat z lat
1238 1 1293 wptywy szwedzkie znacznie si¢ powigkszyly. W tym czasie Nowogrod rowniez
zajmowal kolejne czgéci finskiego terytorium. Kres temu ,,wyscigowi” potozyl rozejm
zawarty w 1323 roku w Péhkinédsaari, na mocy ktorego Nowogrod zatrzymal w swej strefie
wplywoéw Karelig, natomiast potudniowa i zachodnia Finlandia, nazywana przez Szwedow
Krajem Wschodnim, znalazta si¢ w kregu kultury zachodnioeuropejskiej. Stolica tego Kraju
zostato od XIII wieku Turku, ktore stato si¢ siedziba biskupstwa. Wschodnia czgs¢ finskiego
terytorium znajdowata si¢ wowczas pod wptywami rusko-bizantyjskimi. Finowie mieszkajacy
w Krolestwie Szwecji dos¢ szybko uzyskali mozliwos¢ wptywania na losy panstwa. W 1362
roku przyznano im prawo uczestniczenia w elekcji krola szwedzkiego. W poczatkach XVI
wieku na terenach owczesnej Finlandii zylo okoto 350 tysiecy ludzi, co ciekawe byli to
gltownie chtopi, co sprawialo, iz nawet gléwne miasta bardziej przypominaty wsie. Lata
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rzadow Gustawa Wazy (1523 — 1560) to okres, w ktorym koscidt rzymskokatolicki stracit na
znaczeniu na rzecz reformacji zapoczatkowanej przez Marcina Lutra. Dzigki tym znaczacym
zmianom doszto do umocnienia pozycji kultury finskojg¢zycznej. Jednym z glownych tego
powodow byto dokonanie przektadu Biblii na jezyk finski przez Mikaela Agricola,
luteranskiego biskupa Turku, twoérce finskiego jezyka literackiego [Finlandia... 2003, s.47].

W kolejnych wiekach Szwecja wlaczata do strefy swoich wptywdw coraz rozleglejsze
tereny przesuwajac si¢ na wschod. Dla Findw oznaczalo to wzrost tempa rozwoju, ale takze
nasilajace si¢ uzaleznienie od administracji w Sztokholmie. Dodatkowo utrzymanie tak
duzych terenéw pod panowaniem wymagato od Szwedé6w nieustannych bitew, co z kolei
przyczynilo si¢ do klgski glodowej, ktora ogarngta prowincje w latach 1696-1697.
Pogorszenie sytuacji ekonomicznej zwiazane bylo z przegrana Szwecji z Rosja w Wojnie
Potnocnej (1700 — 1721), w wyniku ktoérej Rosjanie zajgli wigkszo$¢ ziem finskich.
W krotkim czasie, po podpisaniu traktatu pokojowego, w wigkszosci wrocity one jednak pod
panowanie szwedzkie. W drugiej potowie XVIII wieku Finlandia zanotowata okres rozwoju,
czego dowodem jest migdzy innymi wzrost liczby ludnosci z 306 000 w 1720 roku do
907 000 w 1807. Rozwdj przemyslowy zwiazany byl gtownie z przetworstwem drewna;
z Finlandii eksportowano deski, smote i statki, importowano natomiast zboze, sol, kawg
i tyton. Poza tym otwierano hut szkta, cukrownie i papiernie. Jeszcze w XVII wieku zatozono
w Turku Akademig, ktora przeksztalcono pdzniej w Uniwersytet Helsinski. Dzigki
naukowcom z tej wlasnie uczelni kwitlo w Finlandii zycie naukowe [Finlandia... 2003, s.49].

Ogromne zmiany polityczne nastapity dla tego kraju 1808 roku, gdy w Wojnie Finskiej
pomigdzy Rosja i Szwecja klgske poniosta ta ostatnia. Doprowadzito to do wlaczenia
Finlandii jako Wielkiego Ksigstwa w skiad Imperium Rosyjskiego. Po siedmiu wiekach
uzaleznienia 1 zwiazku panstwowego ze Szwecja, Finlandia trafita pod panowanie
wschodniego sasiada na kolejne sto lat. Dzigki liberalnej postawie cara Wielkie Ksigstwo
byto podmiotem autonomicznym, posiadajacym wiasna administracj¢ i prawodawstwo.
Zezwolono takze na otwarte wyznawanie religii luteranskiej i poslugiwanie si¢ jezykiem
szwedzkim (jak to byto do tej pory). To Rosjanom Finlandia zawdzigcza przeniesienie stolicy
do Helsinek, ktore nastapito w 1812. Wtadze carskie uwazaly, iz Turku jest zbyt mocno
zwiazane z ,,okresem szwedzkim” w historii kraju. Pod koniec wieku XIX nastapity silne
represje rusyfikacyjne, ktore przerwata rosyjska rewolucja w 1905 roku, a zakonczylo
odsunigcie cara Mikotaja I od wladzy i rewolucja bolszewicka (1917 rok). Moment ten
wykorzystal parlament finski, ktory ogtlosit si¢ najwazniejszym organem rzadzacym i oglosit
6 grudnia 1917 roku niepodleglo$¢ Finlandii. Dwa lata pozniej, po zakonczeniu dziatan
wojennych wybrano pierwszego prezydenta republiki, ktorym zostal K.J. Stdhlberg, mimo, iz
jeszcze w 1918 planowano sprowadzenie niemieckiego kroéla. Kres tym planom potozyt
upadek Niemiec [Finlandia... 2003, s.51-53].

Niepodlegta Republika Finlandii rozwijata si¢ preznie az do wybuch II wojny
swiatowej. Szczegolnie trudny byt okres tak zwanej ,,wojny zimowej”, kiedy to w listopadzie
1939 roku Armia Czerwona zaatakowala Finlandi¢ zrywajac tym samym pakt o nieagresji
z 1932 roku. W wojnie tej wstawitl si¢ marszalek C.G.E. Mannerheim, ktéry kierowat
oddziatami skutecznie odpierajacymi ogromne sity radzieckie przez ponad trzy miesiace.
Zomierze Mannerheima wyposazeni byli czesto jedynie w prosta bron i narty, jednak
w lesistym terenie, ktory doskonale znali bylo to najlepsza forma ataku. Cigzkie czotgi
czerwonoarmistow nie byly w stanie wjecha¢ pomigedzy ggsto rosnace drzewa, natomiast dla
piechoty przeciwnicy na nartach byli zbyt szybcy. W marcu 1940 roku podpisano traktat
pokojowy w Moskwie, na mocy ktorego ZSRR zajeto poludniowo-wschodnie tereny
Finlandii, ktora zaczgla upatrywac sojusznika w Niemczech. Ostatecznie, po zawieszeniu
broni w 1944 roku zmuszona byta odda¢ Zwiazkowi Radzieckiemu rejon Petsamo nad
Morzem Arktycznym oraz Karelig.
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W latach powojennych waznym wydarzeniem bylo przystapienie w 1955 roku do ONZ,
w 1995 roku do Unii Europejskiej 1 wreszcie wprowadzenie do obiegu waluty euro w 2002
roku [Finlandia... 2003, s.52-57]. Aktualnie Finlandia pozostaje republika semiprezydencka,
prezydentem kraju jest Sauli Viindmé Niinisto®.

Turystyka

Z perspektywy rozwazan turystycznych Finlandi¢ mozna podzieli¢ na kilka regiondw.
Spogladajac na mapg od poludnia kraju wyrdzni¢ nalezy Helsinki i ich okolice, w ktérych
szczegollnie duzo jest atrakcji kulturowych takich jak Katedra, Sobér Uspienski, Kosciot
Temppeliaukio, a takze targ oraz stynne centrum handlowe Stockman®. Finska stolica to
przede wszystkim bardzo nowoczesne miasto, okre$lane $wiatowa stolica designu®.
Najwigksze miasto Finlandii z populacja nieco ponad 500 000 mieszkancow (w calej
aglomeracji zyje okoto 1,2 miliona ludzi) nie jest metropolia, ale ma do zaoferowania wiele
atrakcji dla zainteresowanych réznymi formami turystyki. Stolica pelna jest obiektéw
istotnych historycznie, nowoczesnych, ale oferuje takze rozmaite wydarzenia kulturalne od
spektakli operowych, przez festiwale muzyczne i artystyczne, po wystawy sztuki dawnej
i wspotczesnej”.

Kolejnym regionem jest Kraina Tysiaca Jezior. Etymologia jej nazwy jest oczywista dla
kazdego kto widziat mape¢ Finlandii. Okreslenie to nie jest jednak catkowicie precyzyjne. Na
obszarze ciagnacym si¢ od Kuopio na podinocy po Lahti na potudniu i od Tampere na
zachodzie, az po Punkaharju i finsko-rosyjska granicg na wschodzie znajduje si¢ bowiem
ponad 187 000 jezior! Stawia to Finlandi¢ w czoldwce krajow jesli chodzi o stosunkuj ilo$ci
jezior do wielkosci panstwa i ilosci mieszkancéw (w Finlandii jest to okoto 5 milionow 0séb).
Region ten budzi zainteresowanie szczegdlnie wsrod pasjonatow wedkarzy, a takze
wszystkich zwolennikow ekoturystyki 1 aktywnego wypoczynku. Teren ten jest plaski, gesto
porosnigty lasami 1 poprzecinany siatka bogato zarybionych jezior. Niezurbanizowane
i niezindustrializowane obszary przyciagaja odwiedzajacych poszukujacych wyciszenia,
obcowania z przyroda i lokalng kultura.

Notujacym rosnaca popularno$¢ regionem Finlandii sa Wyspy Alandzkie. Cieszace si¢
duza autonomia, potozone pomigdzy Szwecja i Finlandia Alandy wzbudzaja zainteresowanie
0sOb pragnacych wypoczynku na tonie natury, ale takze staly si¢ w ostatnich kilku latach
destynacja wyjazdow incentive dla pracownikdw korporacji oraz klientow biznesowych.
Powodem tego jest szeroka gama réznorodnych atrakcji jakie Wyspy oferuja. Wsrod nich
znajduje si¢ m.in. zwiedzanie zamku Kastelholm, rejsy todzia po archipelagu liczacym ponad
6700 wysp, wyprawy wedkarskie, pikniki nad morzem i wiele innych. W sferze kulturalno-
spoteczno-politycznej Alandéw interesujacym jest przede wszystkim ich status autonomii
wchodzacej w sktad Republiki Finlandii, gdzie oficjalnym jezykiem pozostaje szwedzki,
a 1 odleglo$¢ do wybrzeza Szwecji jest mniejsza niz do Finlandii.

Potnocna cze$¢ Finlandii wchodzi w sklad ogromnej krainy jaka jest Laponia,
rozciagajaca si¢ na potnocy Rosji, Finlandii, Szwecji 1 Norwegii. Region ten zajmuje obszar
okoto 380 000 km?” i zamieszkiwany jest przez Saami — grupe etniczna o niezwykle barwnej
kulturze, dziedzictwie 1 wciaz kultywowanych tradycjach. Aktualnie Saami stanowia
mniejszo$¢ takze na tym obszarze. Ich sytuacja spoteczno-polityczna jest odmienna

? Aktualne ifnroamcje na temat wiladz Republiki Finlandii znaleZé mozna na stronie internetowej
http://'www.tpk.fi (dostgp z dnia 25.04.2013 r.).

3 Wiecej na temat atrakcji kulturowych znajduje si¢ w kolejnej czesci artykutu.

%25 listopada 2009 r. Miedzynarodowa Rada Stowarzyszen Wzornictwa Przemystowego (International Council
of Societies of Industrial Design — ICSID) wyznaczyta Helsinki na Swiatowa Stolice Design w roku 2012
(World Design Capital 2012); http://www.myscandynavia.cu/helsinki-swiatowa-stolica-designu-2012/ (dostgp z
dnia 29.04.2013 r.).

> Aktualne informacje w tym obszarze mozna odnalezé na oficjalnej stronie internetowej
http://www.visithelsinki.fi/en/whats-on/events-in-helsinki (doste¢p z dnia 29.04.2013 r.).
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w poszczegblnych krajach. W Norwegii maja oni swoich przedstawicieli w parlamencie
w Oslo, a ich wptyw na decyzje i losy kraju jest dos¢ duzy, w Szwecji i Rosji sytuacja ta
wyglada juz inaczej. W omawianej tutaj Finlandii, jak 1 pozostalych krajach nordyckich,
dostrzezono profity ptynace z otwarcia Laponii na recepcj¢ turystow. Jak pisano wczesniej
Swiety Mikolaj i zwiazana z ta postacia szeroko rozbudowana infrastruktura stanowi
najwigksza atrakcj¢ poinocnej Finlandii. Przejazdzki zaprz¢gami reniferow lub pséw husky
prowadzonymi przez ubranych w ludowe stroje Saami rowniez przyciagaja ludzi z calego
swiata. Interesujacy i godnym rozwazenia jest fakt, iz mimo wielu do$wiadczen,
rozbudowanej sfery informacji i wciaz rosnacych mozliwosci poznania, tury$ci wybieraja
atrakcje ,,sztuczne”, stworzone specjalnie dla nich, o charakterze teatralnych przedstawien,
zamiast obcowania z prawdziwym dziedzictwem i kultura, ktére umozliwiaja spotkania
migdzy innymi z przedstawicielami ludu Saami. Wydawa¢ by si¢ moglo, ze w dobie
teatralizacji §wiata i czgstego ,,odcinania” turystow od rzeczywistego doswiadczania réznych
miejsc, poszukiwanie autentyczno$ci stanie si¢ priorytetem. Jesli wigc Laponia oferuje
spotkanie z unikalng kultura, dlaczego wciaz wigkszo$¢ osob traktuje to jako dodatek do
wizyty na poczcie Swietego Mikotaja? By¢ moze $wiadczy to o duzej potrzebie przezycia
tego co wpisuje si¢ w kanon rzeczy ktdre koniecznie trzeba zobaczy¢, a potrzeba wyrdznienia
si¢ nie jest jeszcze tak silna. Odpowiedzia moze by¢ takze brak dostatecznej wiedzy wsrod
turystow planujacych urlop w Finlandii. Nadal kojarzy si¢ ona gléwnie z Mikolajem
i Muminkami. Informacje dotyczace kultury Saami sa zwykle niezbyt rozbudowane
ipojawiaja si¢ raczej w kontek§cie charakterystycznych strojow o0sob obstugujacych
wycieczki korzystajace z przejazdzek w zaprzegach reniferéw lub innych dzialan na §wiezym
powietrzu oferowanych przez zlokalizowane w Laponii przedsigbiorstwa turystyczne. W tym
wypadku nie mozne by¢ oczywiscie mowy o autentycznos$ci poznawania kultury Saami.
Przebywanie na potnocy Finlandii pozwala jednak na indywidualne spotkania z Saami, nawet
jesli nie nosza na co dzien strojow ludowych, wciaz maja do opowiedzenia niezwykle
ciekawe historie, zachegcaja do sprobowania lokalnych potraw, uczestniczenia w obrzedach,
stuchania jezyka i ludowej muzyki oraz $§piewu zwanego joikowaniem.

Najnowsze statystyki dla turystyki przyjazdowej do Finlandii dotycza 2011 roku
i zawieraja dane odno$nie ilo$ci turystow oraz wykupionych noclegdéw. Rok 2011 byt
rekordowy pod wzgledem ilosci noclegdw z jakich skorzystali zagraniczni turysci. Bylo to
5,5 miliona noclegdéw udzielonych w réznego rodzaju obiektach zakwaterowania zbiorowego.
Najwigksza czg$¢ tej liczby stanowity pobyty wykupione przez Rosjan (1,3 miliona
noclegow), Szwedow (552 tysiace noclegow) oraz NiemcoOw (541 tysigcy noclegdw).
W podziale na regiony, ktore szczegélowo opisano ponizej, najwigcej, bo az 56% noclegdow
udzielono w potudniowej czgsci kraju. W ostatnim czasie wzrosta popularnos¢ Krainy 1000
Jezior, w ktorej liczba sprzedanych noclegéw osiagngta putap 20% ogoétu. Sytuacja w Laponii
utrzymata si¢ na podobnym jak w ubieglych latach poziomie 16%. Liczba o0s6b
odwiedzajacych Finlandi¢ w 2011 roku wzrosta w stosunku do roku poprzedniego o 17%
i wyniosta 7,3 miliona 0sob®.

6 Statistics Finland, http://www.stat.fi/til/smat/index_en.htm] (dostep z dnia 13.05.2013 r.).
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Wykres 1. Ilo§¢ noclegéw wykupionych przez turystéw z panstw najcze$ciej odwiedzajacych
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie http://www.visitfinland.com/travel-trade/tourism-statistics/

(dostep z dnia 20.05.2013 r.).

Wykres 2. Ilo$¢ noclegéw udzielonych w poszezegélnych regionach Finlandii.
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie http://www.visitfinland.com/travel-trade/tourism- statistics/

(dostep z dnia 20.05.2013 r.).

Promocja turystyczna Finlandii jest pr¢zna i nowoczesna o czym $wiadczy chocby
rozbudowana wersja portalu internetowego visitfinland.com’, na ktéry trafia wickszosé
potencjalnych turystow rozwazajacych mozliwo$¢ odwiedzenia tej czgsci $wiata. Na portalu
tym wskazane sa wyjatkowe atrakcje jakie ten kraj proponuje. Przedstawiono je
w interesujacy, zachgcajacy sposob. Odpowiedz na pytanie Why come to Finland? jest bardzo
obszerna i podzielona na kilka czesci, ktore warto przeanalizowaé pod katem ich aktualno$ci
dla turysty kulturowego. W pierwszej kolejno$ci podane sa sytuacje, w ktorych turysta

powinien wybra¢ Finlandig jako destynacj¢ urlopowa. Jesli:

7 http://www.visitfinland.com (dostep z dnia 19.04.2013 r.).
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- chce zej$¢ z klasycznego szlaku europejskich atrakcji turystycznych
- chce sig ukry¢

- chce robi¢ cos czego nie zrobili jeszcze jego znajomi

- jest znudzony zatloczonymi miejscami

- chee zobaczy¢ Swietego Mikotaja

- pragnie doswiadczy¢ niezanieczyszczonego srodowiska

- lubi zimowa aur¢

- kocha Muminki

- chce nauczy¢ si¢ prowadzi¢ samochod

- jest mu zimno (Finlandia to kraj najwigkszej ilo$ci saun)

Wyraznie widoczny jest humorystyczny charakter opisu, ze wskazaniem na elementy
specyficzne i te ktorymi Finlandia wciaz moze si¢ poszczyci¢ w przeciwienstwie do wielu
innych krajow (nieskazona przyroda). Na liscie znajduja si¢ oczywiscie atrakcje najbardziej
popularne i kojarzone z tym panstwem na catym $wiecie, mianowicie Swiety Mikotaj
i Muminki. Atutem czyni si¢ takze mala popularnosci tego regionu jako destynacji
turystycznej, co sugeruje wigksza wyjatkowos¢ i oryginalnos¢ wakacyjnego wyjazdu oraz
specyficzne dla tego obszaru atrakcje jakie czekaja na odwiedzajacych (duza ilo$¢ $niegu,
sauny, jazda samochodem po lodzie). Odczuwalny jest jednak brak informacji zachgcajacych
do blizszego poznania kultury Saamoéw (przedstawionej w rozdziale pierwszym), ktéra
stanowi znaczng czg$¢ finskiego dziedzictwa 1 jest odrgbna od kultur innych rdzennie
europejskich narodow.

Spogladajac na dalszy ciag sugestii przekonujacych do odwiedzenia Finlandii

dowiedzie¢ si¢ mozna czego trzeba sprobowa¢ w tym kraju chociaz raz:

- ptywania w basenie z lodowata woda

- korzystania z sauny

- inspiracji rodzinnymi stronami legendarnego kompozytora Jeana Sibeliusa

- podziwiania archipelagu wysepek na potudniowym zachodzie kraju

- kupna finskich designerskich przedmiotow

- wynajecia domku nad jeziorem

- spaceru w jednym z drewnianych miasteczek (Porvoo, Rauma)

- spotkania ze Swietym Mikotajem

- jedzenia Karjalanpiirakka (lokalny fast food)

- spaceru po lesie

- jazdy samochodem po lodzie

- spotkania stada reniferow podczas jazdy na nartach w Laponii

Zn6éw nacisk kladziony jest na walory przyrodnicze takie jak bezkresne lasy i czyste
jeziora oraz klimatyczne pozwalajace na korzystanie z typowo zimowych atrakcji jakimi jest
jazda po zamarznigtych jeziorach, kapiele w przergblach czy narciarstwo biegowe i1 zjazdowe.
Walory kulturowe uj¢te sa w ramach interesujacych dla turystyki kulinarnej (narodowe dania)
oraz zwiazanej z nabywaniem przedmiotow okreslanych mianem designerskich (Finlandia,
a zwlaszcza Helsinki styna na $wiecie jako stolica designu). Na liscie atrakcji ktorych trzeba
sprobowac cho¢ raz wciaz brak tych zwigzanych z etnoturystyka w odniesieniu do kultury
ludu Saami.

Poprzez wymienienie elementéw, ktorych nie zobaczy si¢ w Finlandii wyrazne
wskazanie pada na walory $rodowiska naturalnego, ktéry jest w tym kraju obfitos¢.
W Finlandii nie zobaczymy:

- piramid
- zattoczonych plaz
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- slumsow

- starego kroéla i jego u$miechnigtej matzonki
- kibicéw-huliganow

- swojego sasiada

- smogu

- natr¢tnego domokrazey

- korkéw ulicznych

Dowcipny charakter i humorystyczny wydzwigk przedstawionych informacji wskazuje
na swobodg i otwarto$¢ wzgledem potencjalnych odwiedzajacych. Wymienienie tych a nie
innych elementéw trafia réwniez do wigkszosci wspotczesnych turystow poszukujacych
nowych doznan, ale jednocze$nie coraz bardziej §wiadomych konsekwencji jakie niesie za
soba nieograniczona eksploatacja dobr i poszukujacych wypoczynku zgodnie z zasadami
ZrOWnowazonego rozwoju.

Tworcy portalu visitfinalnd.com zamies$cili takze dluga list¢ rzeczy z ktorych Finlandia
jest dumna. Powtarzaja one w wigkszoSci wymienione wczesniej elementy zachgcajace
turyste do przyjazdu. Jest to migdzy innymi ogromny archipelag wysepek, sauny, mnostwo
zimowych form wypoczynku, Swiety Mikotaj, nieskazona natura oraz najczystsza na $wiecie
woda pitna. Dodatkowo wpleciona zostata w te czg$¢ istotna dla turystow informacja
dotyczaca transportu. Finlandia szczyci si¢ jednymi z najwigkszych 1 najbardziej
komfortowych promow co dodatkowo czyni juz sama podréz do tego kraju niezwykle
atrakcyjna. Ciekawa informacja jest takze ta dotyczaca uczciwosci wiladz publicznych
1 duzego zaufania jakim sa darzone. Posrednio wywoluje ona u odwiedzajacych zwigkszenie
poczucia bezpieczenstwa.

W ostatniej czgsci odpowiedzi na pytanie Why come to Finland? znalazly sig rzeczy, za
ktérymi kazdy bedzie tgsknil, gdy wyjedzie. Ponownie wigkszo$¢ z nich skupia si¢ wokot
czystego Srodowiska naturalnego, ale wymienione zostaty takze: uczciwosci i otwartos¢ ludzi,
cisza oraz smak prawdziwego chleba.

Z powyzszego obrazu ksztaltowanego przez finskich specjalistow zajmujacych sig
obstuga ruchu turystycznego wytania si¢ Finlandia jako ogromny kraj z jednej strony peten
spokojnych, uczciwych i praworzadnych ludzi; kraj o nieskazonej przyrodzie i duzym
przywiazaniu do wszystkiego co naturalne. Z drugiej strony ujawniona zostaje nowoczesna
strona tego obszaru wiodacego $wiatowy prym jes$li chodzi o design, modernistyczne
budownictwo oraz wykorzystanie nowych technologii. Wséréd spisanych waloréw uwage
turystow kulturowych przyciagnaé moze wszystko co zwiazane ze Swietym Mikotajem
1 Muminkami. Gdzie$ na obrzezach jedynie znajduja si¢ nie mniej wazne elementy zwiazane
z tradycja 1 interesujace szczegolnie z punktu widzenia turystyki etnograficznej. Czy oznacza
to, iz dziedzictwo kulturowe nie stanowi czgséci trendu ktéry nadaje kierunek rozwojowi
turystyki w Finlandii w ogdle a w tym 1 jej kulturowych form?

Turystyka kulturowa

Turystyka kulturowa w Finlandii rozwija si¢ gldéwnie w oparciu o atrakcje takie jak:
wioska Swietego Mikotaja zlokalizowana w okolicach Rovaniemi oraz miejsca zwiazane
z Muminkami, postaciami stworzonymi przez finska, ale szwedzkojgzyczna pisarke Tove
Jansson. Przedmioty zwiazane z sympatycznymi bohaterami powiesci Jansson kupi¢ mozna
w wielu butikach migdzy innymi w centrum Helsinek, na terminalach migdzynarodowych
promow i na lotniskach.

Duza czg$¢ ruchu turystycznego w tym zakresie generuje takze zwiedzanie miejsc
cennych historycznie oraz interesujacych architektonicznie budowli. Do takich nalezy m.in.
Twierdza Suomenlinna (szw. Sveaborg) wpisana w 1991 roku na Liste Swiatowego
Dziedzictwa UNESCO. Utworzona w pierwszej polowie XVIII wieku na kilku wyspach
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niedaleko Helsinek twierdza miala za zadanie broni¢ miasta od strony morza przed atakami
wrogow. Jak zaznaczono w opisie historycznym powyzej Finlandia znajdowala si¢ do
poczatkow XX wieku pod wplywami Szwecji 1 Rosji, ktore prowadzily o jej obszar ciagle
walki. Warowania, ktéra pozwalataby na obrong¢ przed atakami rosyjskimi stanowita dla
Szwedow bardzo wazny element, dlatego rozbudowywano ja czyniac wlasciwie
samodzielnym miastem. Dzigki temu obecnie, cho¢ nie pelni juz od dawna funkcji militarnej,
jest miejscem posiadajacym walory kulturowe i poprzez to popularna atrakcja turystyczna.
Suomenlinna jest nadal zamieszkiwana przez okoto 800 o0sob, ktére obecnie zwiazane sa
gléwnie rozwijajaca si¢ infrastruktura turystyczna, w ktorej sktad wchodzi obecnie kilka
restauracji, sklepikéw z lokalnymi produktami i pamiatkami, centrum informacji turystycznej
oraz muzeum wojskowe, w ktorym podziwia¢ mozna Vesikko — okrgt podwodny z czasow
IT wojny $wiatowej. Na atrakcyjnos¢ i popularno$§¢ Suomenlinny jako miejsca odwiedzanego
przez turystow wplywa niewatpliwie jej usytuowanie w poblizu Helsinek oraz dobrze
zorganizowana sie¢ potaczen promowych, ktora pozwala za kwote 5 euro co pdt godziny
dosta¢ si¢ na wyspy lub z powrotem z rynku polozonego w samym centrum stolicy.

Innym miejscem szczegoélnie chetnie odwiedzanym przez osoby przyjezdzajace do
Helsinek jest Plac Senacki i znajdujaca si¢ na nim luteranska katedra stanowiaca symbol
miasta. Ten usytuowany na wzniesieniu kosciot o biatej elewacji i zielonkawym dachu goruje
nad centrum i1 widoczny jest z daleka podczas wptywania do portu. Wiele osob decyduje si¢
wlasnie na taka droge dotarcia do Helsinek, migdzy innymi dlatego, ze podr6z olbrzymimi
promami, nazywanymi ,,ptywajacymi miastami”, ktore kursuja pomigdzy Sztokholmem
i Helsinkami sama w sobie stanowi duza atrakcj¢. Katedra to obiekt wybudowany w latach
1820 — 1850 w stylu neoklasycystycznym na planie krzyza greckiego. Jego fundatorem byt
owczesny wiladca Finlandii car rosyjski Mikotaj I, a za wzor postuzyta katedra §w. Izaaka
w Sankt Petersburgu. Poza godzinami odprawiania nabozefstw wngtrze mozna podziwia¢
bezptatnie. Wystrdj jest skromny ze wzgledu na luteranski kanon ktadacy nacisk na prostote,
ale mimo to ciekawy ze wzgledu na plan krzyza greckiego oraz pigkny ottarz gtowny.

Drugim waznym obiektem sakralnym stolicy jest Sobor Uspienski, usytuowany
niedaleko katedry. Takze on peini funkcj¢ symbolu miasta ze wzgledu na interesujaca,
charakterystyczna dla kosciotow wschodnich a rzadko spotykang na zachodzie architekture
oraz jako obiekt historyczny przypominajacy o stuletniej przynaleznosci do prawostawnego
imperium rosyjskiego. Sobdér Zasnigcia Najswigtszej Maryi Panny, bo tak brzmi jego peine
wezwanie (zreszta bardzo popularne wsrod prawostawnych $wiatyn), zostal wybudowany
w 1868 roku 1 reprezentuje rosyjskie wplywy na terenie Finlandii. Jest to takze
prawdopodobnie = najwigksza  prawostawna  $wiatynia w  Europie = Zachodnie;j.
Charakterystyczne, widoczne z daleka ztote koputy i bryla z czerwonej cegly czynia ja jedyni
z gtownych symboli miasta. W przeciwienstwie do swego luteranskiego odpowiednika, sobor
nie jest tak interesujqcy z zewnqtrz, ale wewnqtrz znajduje sie bogata wystawa ikon i innych
hipnotyzujqcych ozdob, a zapach kadzidla miesza sie z diwiekiem chorow stowianskich
[Brown, Sinclair 1993, s.38].

W odlegtosci kilkudziesigciu metréw od Placu Senackiego znajduje si¢ targowisko ze
wzgledu na usytuowanie w poblizu portu oraz glownych atrakcji (wspomnianej juz katedry
1 Soboru Uspienskiego) czesto 1 ch¢tnie odwiedzane przez turystow. Z tego powodu zmienit
si¢ jego charakter; dzi§ pelni gtownie funkcj¢ miejsca nabywania przez odwiedzajacych
pamiatek takich jak przedmioty z drewna jalowcowego o specyficznym zapachu, skory i rogi
reniferow oraz rozmaite gadzety z symbolami Helsinek (zwykle katedra) i catej Finlandii
(Muminki, Swigty Mikotaj, renifery).

Ciekawa budowla sakralna, potozona w innej czg$ci miasta jest kosciol w skale
(Temppeliaukio). Swiatynia ta zostata w 1969 roku dostownie wydrazona w skale i nakryta
obszerna splaszczona kopula. Wngtrze tworzy ogromna halg¢ z nieregularnymi skalnymi
$cianami i niewielkimi jedynie oknami pod koputa. Swiatyni¢ stworzyli architekci Timo
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1 Tuomo Suomalainen. Ze wzgledu na wspaniala akustyke¢ jest ona miejscem organizowania
licznych koncertow i festiwali muzycznych, m.in. Helsinki Spring Light Chamber Music®.

Poza Helsinkami waznym punktem na kulturowej mapie Finlandii jest Turku, pierwsza
stolica tego kraju, a w nim zabytkowy zamek wybudowany najprawdopodobniej w 1280 roku
dla pierwszego biskupa Finlandii, ktory przybyl tu ze Szwecji. Jak napisano w czgsci artykutu
poswigconej historii  finskiego panstwa do 1812 roku Turku bylo stolica i to tam
podejmowane byly najwazniejsze dla tego kraju, a istotne takze dla Szwecji decyzje
polityczne i militarne. Przez szereg lat zamek byt siedziba ksiazat, ale tez wigzieniem dla
ktérzy popadli w nietaskg. Surowe cele mocno kontrastuja ze wspaniato$ciami komnat, dajqc
chtodne napomnienie o zmiennych kolejach losu [Brown, Sinclair 1993, s.73].

Wsrod innych interesujacych zabytkow warto wspomnie¢ jeszcze: Stare miasto Rauma,
XV-wieczny zamek $w. Olafa w Savonlinna, Stary ko$cidét w Petédjévesi oraz skansen na
wyspie Seurasaari.

Do najwigkszych atrakcji kulturowych naleza takze niewatpliwie Muminki. Gadzety
zwiazane z tymi sympatycznymi postaciami mozna zakupi¢ w specjalnych butikach, a same
stworki pojawiaja si¢ na réznych przedmiotach od kubkéw i naczyn, przez serwetki po
przybory do pisania i odziez. Popularno$cia doréwnuja one szczegdlnie w potnocnej Europie
japonskiej marce Hello Kitty, ktora takze stata si¢ na catym $wiecie fenomenem kulturowym.
Turysci, szczegodlnie najmlodsi zainteresowani sa takze odwiedzaniem Muzeum Muminkow
nazywanego Doling Muminkoéw, w ktérej maja miejsce przygody opisywane w ksiazkach
Tove Jansson. Muzeum znajduje si¢ w miejscowosci Tampere na potudniowym-zachodzie
kraju i miesci m.in. miniatur¢ domu Muminkéw (2,5 m wysokosci), 40 innych miniatur,
oryginalne szkice Tove Jansson oraz okoto 2000 innych eksponatéow’. O popularnosci
Muminkéw $wiadczy takze stworzenie parku tematycznego, co jest czgstym wspodtczesnie
dzialaniem, gdy mowa o promowaniu fikcyjnych postaci (najlepszym 1 najbardziej
rozpoznawalnym przyktadem jest oczywiscie Disneyland). Park Moomin World
(fin. Muumimaailma, szw. Muminvdrlden) zlokalizowany jest na wyspie Kailo w okolicy
miasteczka Naantali niedaleko Turku. W Parku znajduje si¢ pie¢ $Sciezek tematycznych, na
ktorych tury$ci mogg swobodnie korzysta¢ ze wszystkich atrakcji. Oczywiscie najwigksza
z nich jest charakterystyczny niebieski dom Muminkéw znany z ksiazek Jansson oraz filmow
animowanych'°.

Analizujac popyt na wymienione powyzej atrakcje zauwazy¢ mozna jednak, iz
zdecydowanym liderem w zakresie natgzenia ruchu turystycznego jest Swiety Mikolaj
i zbudowana wokot tej postaci infrastruktura. Niedaleko Rovaniemi potozona jest wioska
Napapiiri, a w niej siedziba Swietego Mikotaja, w ktérej mozna uméwié si¢ z nim na
spotkanie, oglada¢ elfy przy pracy czy wysla¢ kartke ze stemplem ze specjalnej
,mikotajowej” poczty. Wioska Swigtego Mikolaja powstala w 1985 roku. Sama legenda
mowiaca o zamieszkaniu Mikotaja w Rovaniemi pochodzi z lat 20-tych XX wieku. Wtedy to
finski sprawozdawca radiowy Markus Rautio spopularyzowat histori¢ wedtug ktorej swiety
mieszka na wzgorzu Korvatunturi, co znaczy Wzgorze-Ucho, a wiaze si¢ z wystuchiwaniem
przez niego présb 1 zyczen dzieci. Po zmianach administracyjnych i1 przesunigciu granic
panstwowych, ktore nastapity w wyniku wojny zimowej (1939-1940) miejsce to znalazto sig
w poblizu granicy ze Zwiazkiem Radzieckim. Stalo si¢ to powodem ,,przeniesienia” Mikotaja
wlaénie w poblize Rovaniemi. Wspotczesnie na wioske sklada sie biuro Swietego Mikotaja,
poczta, z ktérej mozna wysta¢ pocztowki ze specjalna pieczatka, wystawa poswigcona
Swigtom Bozego Narodzenia oraz caforoczny park tematyczny''. Mimo rosnacych cen

¥ http://www.visithelsinki.fi/en/events-in-helsinki/helsinki-spring-light-chamber-music (dostgp z dnia
30.04.2013 r.).

? http://muumilaakso.tampere.fi/?lang=en (dostep z dnia 30.04.2013 r.).

' http://www.muumimaailma.fi (dostep z dnia 30.04.2013 r.).

" http://www.santaclausvillage.info (dostep z dnia 30.04.2013 r.).
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wszystkich proponowanych tam atrakcji, wciaz nie brakuje ch¢tnych do skorzystania z nich.
Przyzna¢ jednakze nalezy, iz coraz czgsciej stychaé glosy turystow nieusatysfakcjonowanych
stosunkiem jako$ci do ceny proponowanych uslug. Niektorzy klienci biura podroézy po
odwiedzeniu Rovaniemi mowia o zbyt duzej komercjalizacji i nastawieniu na zysk, poprzez
co znika magiczno$ci 1 wyjatkowos¢ atmosfery jakiej oczekuja przybywajacy w to miejsce.

Atrakcja mniej popularng jest mozliwo$¢ obcowania z kulturag Saméw zamieszkujacych
Laponi¢. Mimo przeksztatcen 1 komercjalizacji bgdacych nastgpstwami wzmozonego ruchu
turystycznego w tym regionie, ich charakterystyczne obrzedy, stroje i tryb zycia $cisle
zwiazany z wypasem reniferow fascynuja ludzi z catego Swiata i bez watpienia sa znacznie
bardziej autentyczne niz Swiety Mikotaj i Muminki. Saami to lud, ktéry zamieszkuje tereny
Potnocnej Europy juz od ponad 5 000 lat. Jednak na terenach zasiedlanych przez ten nardd
odnalez¢ mozna petroglify (Alta w Norwegii) i stanowiska archeologiczne datowane na co
najmniej 10 000 lat p.n.e. Etymologiczne pochodzenie nazwy Saami wywodzone jest od
Sapmi, stowa uzywanego przez Saami na okreslenie obszaru ktory zamieszkuja. Powszechnie
znani sa oni pod egzonimem Lap, Lapp, Laplanders (pol. Laponczycy). Etymologia tej nazwy
pochodzi od obecnego w jezykach skandynawskich stowa lap, co oznacza tate i miato
sugerowa¢, iz Saami byli biedni, chodzili w potatanych ubraniach 1 zyli w nedzy.
Wspotczesnie okreslenie Laponczyk ma wige wydzwigk wyraznie pejoratywny i pozadanym
jest unikanie postugiwania si¢ nim, szczegdlnie w towarzystwie Saami. Podzial w ramach
narodu obejmuje m.in. Saami zasiedlajacych pdinocna Norwegi¢ (nazywanych Kwenami),
a takze Saami ,,morskich” zajmujacych si¢ rybotdwstwem oraz ,,gorskich”, ktorzy trudnig si¢
gléwnie wypasem reniferow. W dobie powszechnej industrializacji, komputeryzacji
1 globalizacji wszystkich niemalze dziedzin Zycia tradycyjne kultury staja si¢ duza atrakcja.
Coraz czgsciej wigc Saami oprocz wypasania reniferdw i typowo pasterskich czynnos$ci
zajmuja si¢ organizowaniem na zlecenie biur turystyki przyjazdowej wycieczek
w zaprzegach, a na polowy ryb zabieraja zainteresowanych tego typu doswiadczeniami
turystow. Spozywanie lokalnych positkow w tradycyjnych domostwach przypominajacych
nieco syberyjskie i mongolskie jurty, a nazywanych lavoo wlaczane jest do programow
imprez turystycznych. Nieodlacznym ich elementem sa takze wycieczki saniami
zaprz¢zonymi w renifery lub psy husky w poszukiwaniu zorzy polarnej. Wyjazdy oferujace
tego typu atrakcje zyskuja z roku na rok coraz wigcej zwolennikdéw, ale w dalszym ciagu
zakres wiedzy o0sob odwiedzajacych Finlandi¢ na temat kutry Saami jest niewielki.
Z doswiadczen autorki ze spotkania z Saami wynika, iZ sa oni bardzo otwarci, chgtnie
opowiadaja o swojej kulturze i dziedzictwie. Ich sytuacja polityczno-spoteczna jest zlozona,
jednak przy krotkim, zdawkowym kontakcie z turystami niewygodne tematy nie sa
poruszane. Jesli natomiast rozpocznie si¢ dyskusje na ten temat czgsto zdarza si¢ stysze¢, iz
czuja si¢ wykorzystywani jako atrakcja turystyczna, a ich dazenia niepodlegtosciowe 1 silne
poczucie odrgbno$ci w stosunku do innych mieszkancéw krajow nordyckich jest
lekcewazone, a niekiedy nawet potepiane. Wiedza taka stawia $Swiadomego turystg¢ przed
dylematem czy nalezy korzysta¢ z atrakcji dostarczanych przez pracujacych dla tour
operatoréw Saami, ktorych kultura traktowana jest jedynie jako sposob na zwigkszenie
dochodow z dziatalnosci turystycznej. Z drugiej jednak strony dzigki profitom plynacym
z turystyki takim jak $rodki finansowe 1 docieranie do $wiadomos$ci odbiorcow réznymi
kanatami informacyjnymi Saami moga kultywowa¢ swoje tradycje i wzrasta szansa na to, iz
mimo tendencji do ujednolicenia i globalizacji panujacym na $wiecie ich unikatowa kultura
przetrwa szanowana i kontynuowana przez kolejne pokolenia.

Z powyzszego wynika, iz Finlandia posiada wiele waloréw, ktére stosownie rozwijane
moga przyczyni¢ si¢ do wzmocnienia pozycji tego kraju jako destynacji turystyki kulturowe;.
Szczegbdlnie waznym wydaje si¢ by¢ potozenie nacisku na promowanie dziedzictwa ludu
Saami, unikalnego w skali §wiatowej. Drugim watkiem wartym promowania sa atrakcje
zwiazane ze Swietym Mikotajem, ktorego wioska cieszy si¢ niestabnacym zainteresowaniem.
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Zakonczenie

Finlandia jako destynacja podrézy kojarzy si¢ gltownie z turystyka przyrodnicza,
wedkarska 1 aktywna rekreacja (bardzo popularne sa m.in.: nordic walking i narciarstwo
biegowe). Poszczegdlne regiony oferuja mozliwosci wypoczynku w otoczeniu nieskazonej
natury 1 dodatkowo mozliwo$¢ (szczegolnie Za Kotem Podbiegunowym) uczestnictwa
w niezwyktych spektaklach zjawisk jakimi sa: zorza polarna i dzien polarny. Dbatosé
o Srodowisko przyrodnicze jest wigc uzasadniona zyskami jakie przynosi infrastruktura
turystyczna rozwijana na tych terenach zgodnie z idea zrownowazonego rozwoju. Turystom
kulturowym kraj ten rowniez ma duzo do zaoferowania czego dowodem sa zabytkowe
budowle takie jak zamek w najstarszym miescie Finlandii Turku, twierdza Suomenlinna czy
helsinska katedra §wiadczace o bogatej historii kraju. Coraz wigkszy nacisk ktadziony jest na
opieke nad tymi miejscami i ich promocjg, okazuje si¢ bowiem, iz nie tylko finska flora
i fauna jest unikatowa, ale takze antropogeniczne elementy tworzone na przestrzeni
burzliwych dziejéw tego kraju. Atrakcje kulturowe maja swa genezg¢ w historii kraju, ale
takze w wydarzeniach wspotczesnych. W Finlandii odbywa si¢ wiele festiwali muzycznych,
wystaw 1 innych imprez artystycznych. Tworzenie muzyki jest zreszta niezwykle cenione
w catej Skandynawii i krajach nordyckich. Prawie kazdy gra od wczesnego dziecinstwa na
jakim$ instrumencie, a o fenomenie méwi¢ mozna chociazby na przyktadzie Wysp Owczych
(autonomicznego terytorium Danii), ktore zamieszkuje okoto 50 000 ludzi, a dziata tam ponad
100 zarejestrowanych oficjalnie zespoléw muzycznych'?. Ponad to Helsinki zwiazane sa
z designem co przyciaga osoby zainteresowane wspéiczesng sztuka uzytkowa. Atrakcja
kulturowa przyciagajaca zdecydowanie najwiecej turystow do Finlandii jest wioska Swigtego
Mikotaja. Z cala pewnoscia jest to takze element generujacy najwyzsze przychody
w turystyce, jako ze w ostatnich latach liczba zagranicznych turystow odwiedzajacych to
miejsce sigga pol miliona os6b rocznie. Mimo bardzo wysokich cen i $§wiadomosci
fikcyjno$ci samej postaci i zwiazanych z nig atrakcji warto$¢ przezy¢ zdaje si¢ by¢ na tyle
wysoka, ze ilo$¢ turystbw w Rovaniemi wciaz wzrasta. Rozbudowywanie infrastruktury
zwiazane] z tym miejscem oraz proponowanie kolejnych ustug (takich jak hotel lodowy
Arctic Snow Hotel Rovaniemi'®) dodatkowo poteguje efekty. Element autentycznosci wydaje
si¢ nie mie¢ znaczenia 1 jego brak nie zniechgca potencjalnych odwiedzajacych do
skorzystania z proponowanych doswiadczen nawet gdy stosunek ceny do jakosci nie jest zbyt
atrakcyjny. Ostatnia z atrakcji kulturowych, ktoéra zostanie wspomniana, a na ktora
w niniejszym artykule potozono szczegolny nacisk jest mozliwo$¢ obcowania z ludem Saami,
ich tradycjami 1 dziedzictwem. Powyzej zwrocono uwage na fakt, iz pomimo wzrastajacej
swiadomosci turystéw, poszukiwania tego co egzotyczne, unikalne i “nieodkryte”, wciaz
kultura Saami pozostaje niedoceniona. Szczegdlnie dziwi ten fakt w obliczu mozliwosci jakie
daje spotkanie z Saami w poéinocnej Finlandii. Jest to bowiem mozliwos¢ przezycia
doswiadczenia autentycznego, a jednocze$nie bardzo atrakcyjnego ze wzgledu na barwne
obrzedy i1 folklor tego narodu. Konflikty spoteczno-polityczne z Finami i mieszkancami
innych krajow nordyckich jakie wciaz towarzysza ksztatltowaniu si¢ tozsamos$ci narodowe;j
Saami stanowia powazng barier¢ w promowaniu i rozwijaniu tego watku w zakresie turystyki
kulturowe;j.

Whiosek jaki nasuwa si¢ po analizie zrodel, danych statystycznych oraz obserwacjach
wiasnych autorki wskazuje, iz element autentycznos$ci wydaje si¢ nie mie¢ znaczenia i jego
brak nie zniechgca potencjalnych odwiedzajacych do skorzystania z proponowanych
doswiadczen nawet gdy stosunek ceny do jako$ci nie jest zbyt atrakcyjny. Dopoki zatem
specjalisci zajmujacy si¢ turystka nie pojma jak nalezy chroni¢ unikalne dziedzictwo
propagujac je jednoczesnie 1 ostroznie udostgpniajac zainteresowanym, a turySci nie

"2 Wigcej informacji na ten temat odnalezé mozna na portalu internetowym http://www.faroe.pl (dostep z dnia
30.40.2013 r.).
" http://www.arcticsnowhotel.fi (dostep z dnia 30.04.2013 r.).
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zrozumieja jak wazna jest autentyczno$ci doznan i przezy¢ kulturowych, dopoty rzesze
odwiedzajacych Finlandi¢ bgda postrzegaty ten kraj jedynie poprzez pamiatki, z ktorymi
stamtad wyjada: kubkiem pomalowanym w Muminki, kielbasa z renifera i fotografia
Swietego Mikotaja.
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Nature, Santa Claus or mysterious Saami People.
Trends and ways of developing tourism in Finland.
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Abstract

The topic of this article is focused mainly on presenting two subjects. First one in cultural
tourism, second one is Finland as a travel destination. In both cases man can speak about
a trend that showed up in the beginning of 21* century. This trend is focused on developing
cultural tourism as a reason for traveling on one hand and on Scandinavia as a very exotic and
not well know tourist destination on the other hand. Watching the fast growing group
of people interested in cultural tourism and visiting Northern Europe we should look closer
at the direction cultural tourism in Scandinavia is choosing. This area is so large and worth
researching that we decided to present each of Nordic countries separately. In this article
directions of development of cultural tourism in Finland are presented as well as trends,
attractions and areas of promotional work of tourism boards in this country.
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