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NOWE ZYCIE W CHRYSTUSIE
W NOWEJ EWANGELIZACIJI W MEDIACH

Ponad 3 miliardy uzytkownikéw Internetu na Swiecie (42% ludzkosci)l,
niemal 26 min uzytkownikow w Polsce (67% populacji kraju), wraz z niemal
1,5 miliardem uzytkownikéw Facebooka na $wiecie i ponad 13,5 milionami
w Polsce (34% rodakéw)2- to grupa odbiorcow, ktéra stanowi duze wyzwa-
nie komunikacyjne dla Kosciota. W Polsce statystyczny uzytkownik Internetu
spedza w nim niemal 5 godzin na dobe (jesteSmy na 13 miejscu na Swiecie),
a w mediach spotecznosciowych ponad 2 godziny na dobe (ponizej Sredniej
na $wiecie). Zaczynamy coraz aktywniej spedza¢ zycie w Sieci, potrzeba wiec
coraz wiekszej liczby aktywnych ,,rybakéw Chrystusa”.

Ta sytuacja przypomina ewangeliczng perykope o potowie - apostotowie
mieli nieodpowiednig i starg t6dke, przestarzate i zapewne juz uszkodzone, za
stabe sieci, wyruszyli na potdw z trudem, zmeczeni brakiem efektow, zawie-
dzeni niepowodzeniem i wracajgcy z pustymi sieciami. Chrystus ingerujac w to
poczucie zawodu, kaze ponownie zarzuci¢ sie¢ rybakom. Zniecheceni i nie-
dowierzajacy apostotowie podejmujg ponowny wysitek. W gtebokich wodach
symbolizujacych ukryte Boze mitosierdzie i nieskoniczone mozliwosci ingeren-
cji Boga apostotowie znajdujg obfitos¢ task i btogostawienstwo, a sam potow
okazuje sie przerasta¢ mozliwosci rybakéw. Ci juz przeciez stracili nadzieje,
a Chrystus nie byt oczekiwany, wystawiajac cierpliwos¢ rybakéw na prébe.
Postuszenstwo i zaufanie przyniosty jednak obfity plon, Bég bowiem przybyt
do nich w nowy, nieoczekiwany i zaskakujacy sposob. Ten obraz staje sie wy-
zwaniem dla wspotczesnych ewangelizatoréw w Internecie.

1 M. Gwazdz, Liczby polskiego Internetu 2015, http://smmeasure.eu/liczby-polskiego-
internetu-2015/# (4.11.2015).

a Facebookowi przybyto w Polsce ponad 1 min uzytkownikéw, http://socialpress.
pl/2015/03/facebookowi -przybylo-w-polsce-ponad-I-min-uzytkownikow/ (4.11.2015).
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Prezentowana w niniejszym artykule refleksja obejmuje Kosciot przede
wszystkim w wymiarze instytucjonalnym3. Jest on bowiem jedyna wspdlnota,
w ktérej strona instytucjonalna stanowi zarazem wizerunek tej teandrycznej rze-
czywistosci. Inaczej mowiac, wymiar instytucjonalny Kosciota4 nie nalezy wy-
facznie do sfery badan historycznych czy socjologicznych5, lecz ma najgtebszy sens
teologiczny. To wiadnie poprzez instytucje - wizerunek, jej Swietos¢ i piekno,
ujawnia sie istota Kosciota jako spotecznosci, wiodacej do wspdlnoty z Bogiem6.
Dlatego troska o ten wizerunek jest tak wazna w Kosciele. Pojecie ,,wizerunek”
jest natomiast czesto tgczone z terminem public relations, jednak rozumienie
prawdziwej istoty PR nie jest zbyt popularne, a czesto nawet wypaczone.

Public relations to profesjonalne zarzadzanie informacijg z wszystkimi gru-
pami otoczenia, majace na celu zbudowanie zaufania spotecznego i wiarygodne-
go przekazu. Jest to wiec niezwykle wazny aspekt odpowiedzialnej komunikacji
kazdej instytucji i firmy, ale takze punkt ciezkosSci dla dziet nowej ewangelizacji
w Kosciele rzymskokatolickim. PR wprowadza bowiem perspektywe patrzenia
na komunikacje spoteczna w sposéb strategiczny, myslac o przysztosci danej in-
stytucji lub firmy, planujac wszystkie dziatania (w przeciwienstwie do popularnej
w dzietach ewangelizacyjnych spontanicznosci dziatan), ewaluujac je, wyciagajac
whnioski na przysztos¢, uczac sie na btedach, nieustannie rozwijajac sie i doskona-
lac. To doprecyzowanie istoty public relations jest niezwykle istotne ze wzgledu
na niezrozumienie i wiele mitéw, ktére funkcjonujg w Polsce wokét tego zagad-
nienia. Szczegélnie istotne jest to w kontekscie préby przetozenia dziatan PR
na ptaszczyzne eklezjalna, by PR nie kojarzyt sie z manipulacja, ,,sztuczkami”
marketingowymi, badZ jedynie nagtasnianiem czego$ w mediach (publicity), czy
tez jedynie wspOtpracg z dziennikarzami (media relations), czy reklama.

W oficjalnych dokumentach Kosciota termin public relations wystepuje
w przynajmniej dwdéch instrukcjach duszpasterskich Papieskiej Rady ds. Srod-
kéw Spotecznego Przekazu. W Communio et Progressio z 1971 r. mozna prze-
czyta¢ m.in., ze: ,,poszczegolni biskupi, kazda konferencja episkopatu, a takze
sama Stolica Apostolska powinni mie¢ swoich oficjalnych statych rzecznikéw

3 Por. wazny tekst na ten temat: A Dylus, Instytucja Kosciota: wspélnota wartosci czy
grupa interesu? [w:] Taz, Globalizacja. Refleksje etyczne, Wroctaw -Warszawa-Krakéw 2005,
s. 157-172.

4 Opracowano na podstawie: F. Hengsbach u.a. Reformen fallen nicht vom Hinmiel,
Freiburg u.a. 1997; m. Kehl, Die Kirche. Eine katholische Ekklesiologie, Wiirzburg 1993;
P.M. Zulehner, Wie man mit Spanmmgen in der Kirche im Geist des Evangeliums umgehen
sollte. Wiirzburg 1996 5. 58-80;J. Ratzinger, H. Maier, Demokracjaw Kosciele. Mozliwosci
i ograniczenia, Krakow 2005; J. Rigal, LEglise en guete d’avenir. Reflexions et propositions
pour des temps nouveanx, Paris 2003; W Buhimann, Kosciét powszechny,Warszawa 1992.

5 Wiecej na temat sposobu identyfikacji statusu Kosciota jako instytucji oraz odnie-
sienia niektorych hipotez formutowanych w obrebie socjologicznej teorii grup oraz eko-
nomicznej teorii dziatan zbiorowych do Kosciotaw: A. Dyius, patrz przyp. 3.

6 Zob. teologicznofundamentalny temat znamion Kosciota (notae Ecclesiae).
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prasowych [...]. Wszystkie te osoby [...] winny posiada¢ odpowiednie przygoto-
wanie teoretyczne i praktyczne w zakresie public relations™ (nr 174).

Natomiast w Instrukcji Aetatis nouae z 1992 r. termin ten zastepujg wyra-
zenia: ,,relacje Kosciota z publicznymi Srodkami przekazu” (nr 24), ,.,relacje ze
spoteczenstwem” (nr 31). W memorandum Church and Public Relations azja-
tyckiego Bishops’ Institute for Social Communication z 1-5 wrzesnia 1997 r.
mozna przeczytaé miedzy innymi, ze: ,,Kosciét w sytuacjach kryzysowych musi
by¢ «odpowiedzialny i przejrzysty* poprzez «zachowywanie postawy hieustan-
nej szczerosci i otwartosci»”. W zaleceniach korncowych biskupi podkres$laja, ze
przygotowanie sie ha wystgpienie jakichkolwiek sytuacji kryzysowych wymaga
posiadania przez Konferencje Biskupéw statego sztabu kryzysowego, ztozonego
z profesjonalistow zaréwno z zakresu nauk koscielnych, jak i z odpowiednich
dziedzin Swieckich. Jak zas podkreslat niezyjacy juz przewodniczacy Papieskiej
Rady do Spraw Srodkéw Spotecznego Przekazu abp John Foley: ,,Chcielismy

zacheci¢ do opracowywania planéw promocji publicznej, tak, aby kaz-
da diecezja, kazda konferencja episkopatu, kazda katolicka organizacja miata
swoj pomyst na prezentacje publiczna. Dziatalno$¢ public relations powinna
by¢ czescig sktadowa kazdego planu pastoralnego”.

1. Wiarygodnos$é

W public relations Kosciota nie chodzi o to, by przy pomocy okreslonych
(manipulacyjnych, socjotechnicznych, perswazyjnych itp.) sztuczek stworzy¢ nie-
prawdziwy wizerunek instytucji petnej doskonatosci i bez skazy. Wizerunek jest
owocem dziatan PR, nie zas ich celem, jak rozumiejg to btednie politycy i dzien-
nikarze w Polsce. Profesjonalne public relations to roztozona w czasie, strategicz-
na, do$¢ zmudna i regularna praca nad budowaniem dobrych relacji z kazdym
podmiotem, ktéry interesuje sie dziatalnoscig danej instytucji; to nawiazywanie
dobrych relacji z r6znymi grupami i jednostkami funkcjonujacymi w otoczeniu;
to wreszcie komunikowanie pozytywnych dziatan instytucji w sposéb prawdzi-
wy, realny, rzeczywisty i pelny, ale jednoczesnie pozytywny dla niej.

W public relations chodzi wiec przede wszystkim o zbudowanie wspolnoty
pomiedzy ludzmi, relacji miedzy osobami reprezentujgcymi instytucje a grupa-
mi otoczenia oraz o dobrg i skuteczng komunikacje, by podejmowane dziatania
przynosity owoce. Celem prowadzenia dziatan public relations w Kosciele jest
spotkanie 0s6b zainteresowanych Kosciotem z osobami, ktére go reprezentuja,
prowadzgce do budowania wzajemnego zrozumienia, profesjonalnej i skutecz-
nej komunikacji opartej na wiarygodnym przekazie oraz zaufaniu, w oparciu
o $Swiadectwo chrzescijanskiego zycia i postawe ucznia Jezusa Chrystusa. Cho-
dzi wiec o to, aby ,,zej$¢ sie razem”, poznac sie i zrozumie¢ swoje racje, a takze
zbudowaé zaufanie i relacje petne szacunku dla siebie nawzajem, a nastepnie
wypracowac wspolnie rozwigzanie sytuaciji.
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W public relations eklezjalnym chodzi wiec o wsparcie uzyskane dzieki
dorobkowi wypracowanemu w naukach o zarzadzaniu w celu wsparcia teologii
fundamentalnej i apologii Kosciota. Apologia (gr. apologeomai - bronic¢ sie,
przemawiaé w swojej obronie, broni¢ swej sprawy) byta w swoim poczatku od-
powiedzig na pojawiajace sie zarzuty i oskarzenia wobec chrzescijan zyjacych
w dos¢ trudnym dla nich i nieprzyjaznym otoczeniu. Jednoczes$nie oznaczata
jednak takze prezentowanie przestania ewangelicznego poganom i wyznaw-
com innych religii, stanowita zachete do przyjecia chrzescijaristwa i zmierzenia
sie z herezjami, ktore zewszad atakowaty chrzescijan, godzac w jednosé wiary,
a co za tym idzie, uderzajac takze w jednos¢ Kosciota?.

Apologeci wypetniali zadanie powierzone im w postaci apelu $w. Piotra:
,Pana za$ Chrystusa miejcie w sercach za Swietego i badzcie zawsze gotowi do
obrony (pros apologia) wobec kazdego, kto domaga sie od was uzasadnienia
(logou) tej nadziei, ktora jest w was” (1 P 3, 15)8 Zadaniem tym zajmuje sie
dzi$ teologia fundamentalna, ktéra bada wiarygodno$¢ chrzescijaristwa w ob-
liczu ludzkiego rozumu oraz w kontekscie wyzwanh wspotczesnosci, odwotujac
sie jednoczes$nie do podstaw historycznych wiary i do kontekstu wsp6tczesne-
go Swiata. W ujeciu apologetycznym ta dyscyplina teologiczna zajmuje sie ba-
daniem wspoétczesnego kontekstu wiary, dostarczaniem impulséw do odnowy
moralnej i religijnej Kosciota, formutowaniem inteligentnych argumentéw wo-
bec atakéw przeciwnikéw oraz refleksjg nad wartoscig tego rodzaju argumen-
toéw, takze w innych religiach i w innych wyznaniach9.

Dziatanie apologetdéw polegato nie tylko na wykazywaniu btedow i na
walce z gloszonymi herezjami, ale przede wszystkim troszczyli sie oni o prze-
kaz wiary prawdziwej, przemyslanej i przyjetej nie tylko duchowo, ale tak-
Ze zrozumianej i opartej o wyznaczone, sformutowane prawdy (np. Symbol
Nicejsko-Konstantynopolitanski). Byli interpretatorami, ttumaczami, pisarza-
mi i Swiadkami. Dbali o rozpowszechnianie prawdziwego oredzia zbawienia.
Przekazywali wiare, strzegli Tradycji, cieszyli sie autorytetem wsréd chrzesci-
jan. Pomagali ustala¢ prawdziwg Tradycje, weryfikowali Swiadectwa i przeka-
zy, uczestniczyli w polemikach i sporach doktrynalnych. Jan Pawet Il wyraznie
podkreslit role apologetéw: ,,Ojcami Kosciota stusznie nazywa sie tych Swie-
tych, ktérzy w ciggu pierwszych wiekOw potega swojej wiary, wzniostoscia

7 Wiecej naten temat m.in. w: J.N .D . Kelly, Poczatki doktryny chrzescijanskiej, war-
szawa 1988; H. pietras, By nie milcze¢ o Bogu. Zarys teologii Ojcéw KoSciota, Krakéw
1991;3.M . Szymusiak, M . Starowieyski, Stownik wczesnochrzescijanskiego piSmiennictwa,
Poznan 1971; J. Quasten, Patrologia, Milano 1980; B. Altaner, A. Stuiber, Patrologia.
Zycie, pisma i nauka Ojcéw KoSciota, warszawa 1990; F. Draczkowski, Patrologia, Pel-
plin - Lublin 1999; sz. Pieszczoch, Patrologia. Wydanie nowe, t. I-1l, Gniezno 1994,
H. pietras, Poczatki teologii Kosciota, wyd. Il popr., Krakéw 2007.

8 M .M. Przybysz, Rzecznictwo prasowe w instytucjach koscielnych w Polsce w kon-
tekscie medidw spotecznosciowych, Kielce 2013, s. 56.

9 H. seweryniak, Teologia fundamentalna, t. I, warszawa 2010, s. 16-17.
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i bogactwem swej nauki wniesli wen nowe sity i sprawili, ze sie wspaniale roz-
wijat. Sg rzeczywiscie «ojcami» Kosciota, poniewaz od nich poprzez Ewangelie
Kosciot otrzymat zycie” 10

Tak, jak w pierwszych wiekach chrzescijanstwa, tak w czasach wspétcze-
snych potrzeba apologetdw, ktdrzy w przystepny, profesjonalny sposéb beda
potrafili ttumaczyé, interpretowac, wykazywaé bledy w atakach na Kosciot
i wartosci chrzescijanskie, inteligentnie formowac¢ argumenty wobec zarzutéw,
dociera¢ w spos6b racjonalny do pogan i wyznawcéw innych religii czy wyznan,
a takze do os6b niewierzacych. Do tego, by byto to mozliwe, potrzebna jest jed-
nak takze umiejetnos¢ wykorzystania w tych dziataniach areopagu wspétczesnej
komunikacji, jakim sg media, bowiem dyskusja publiczna dotyczaca wartosci
chrzescijanskich i ataki na Kosciét propagowane sg za posrednictwem medidw.
Takze znajomos¢ mechanizmow wspoétczesnego Swiata, mocne zakorzenienie
w realiach tego Swiata i poznawanie go jest konieczne, by znajdywaé wspél-
ne przestrzenie do dyskusji. Potrzeba wiec teologéw ze specjalnoscig public re-
lations, by méc budowaé pomosty miedzy Kosciotem a Swiatem medialnym,
jednoczesnie objasniajac i ttumaczac dziennikarzom rzeczywisto$¢ eklezjalng
w sposGb umiejetny i profesjonalny, poruszajac sie w Swiecie komunikacji cy-
frowej. We wzajemnym poznawaniu sie i budowaniu kompromisu nie pomaga
jednak $wiat stereotypdw medialnych, na podstawie ktérych odbiorcy buduja
swoj wiasny wizerunek Kosciota, dos¢ czesto nieprzychylny dla tej instytuciji.

2. Wizerunek Kosciota

Wizerunek Kosciota i obraz kaptana w mediach bywajg czesto dos¢ od-
pychajgcell Afery, skandale i nieustanne sytuacje kryzysowe - tak najczesciej
pokazywany jest Kosciét w mediach elektronicznych, w oglagdanych kazdego
wieczoru przez kilka milionéw odbiorcéw w Polsce serwisach informacyj-
nych, ale takze i w portalach internetowych. A newsy poswiecone kaptanom
i ich naduzyciom stajg sie newsami o Kosciele, dziennikarzy i odbiorcy utoz-
samiajg czesto bowiem obie te rzeczywistosci. Dla wigkszosci dziennikarzy
medidéw niekoscielnych nie ma nic ciekawego w relacjonowaniu wiadomosci
pozytywnych o dziataniach instytucji koscielnych, nie sg to wiadomosci sen-
sacyjne i nie nadaja sie do publikacji, choé z drugiej strony w Polsce dzienni-

10 Jan Pawet I, List apostolski na 1600-lecie $mierci Swietego Bazylego ,,Patres
Ecclesiae”, 2.01.1980, AAS 72 (1980), z. 6. Tekst polski ,L’Osservatore Romano” wyd.
polskie 1(1980), z. 3, s. 14.

1 M. Przybysz, K. Marcynski, Przeswietlanie Kosciota. Prolog, [w:] Media i Koscidt.
Polityki informacyjnaKosciota, red. M. Przybysz, K. Marcynski, Warszawa 2011, s. 9-13;
M. Przybysz, Kaptan w ,Sieci” uwiktany. Dylematy obecnosci ksiedza w mediach, [w:]
Media w transformacji, red. A. Gralczyk, K. Marcynski, M. Przybysz, Warszawa 2013,
s. 105-121.
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karze interesujg sie rzeczywistosciag eklezjalng. Ogladajac telewizje i czytajac
wiadomosci w najwiekszych portalach internetowych, rzadko jednak kiedy
mozna przeczytaé informacje o Kosciele, a najczesciej sa to juz gotowe ko-
mentarze do wydarzen, wyselekcjonowane przez gatekeeperdw zinterpreto-
wane newsy negatywnie ukazujgce instytucje eklezjalne, a nawet peine ma-
nipulacji publikacje12

Z drugiej strony programy telewizyjne, ale i publikacje w Sieci, coraz cze-
Sciej petnia funkcje rozrywkowag, nawet te informacyjne - sam fakt obecnosci na
koniec dopracowanego w kazdym stowie komentarza, czesto dopetnionego cieta
riposta, tendencyjnos¢ w naswietlaniu i interpretacji wydarzen, a takze wdziera-
jaca sie do programéw informacyjnych rozrywka i sensacja za wszelkga cene - to
wszystko zmusza do okre$lania tych programow terminem infotainment (od po-
faczenia dwdch stow: Information i entertainment, a wiec informacji i rozryweki).
Z podawaniem rzetelnych informacji maja one coraz mniej wspdlnego.

Wizerunek Kosciota ukazywany w programach informacyjnych, interwen-
cyjnych i rozrywkowych podlega wiec prawidtom i regutom medialnym. Z tym
wiekszg troskg i szczegdlng pieczotowitoscia trzeba o ten wizerunek zabiegad,
dbac i nad tym pozytywnym wizerunkiem Kosciota pracowac. Nie jest to wcale
przejaw mody, podazania za nowinkami czy tez zabieg socjotechniczny. Troska
0 wizerunek jest odpowiedzig Kosciota na wyzwania wspoétczesnosci i wynika
Z samej istoty tej instytucji.

Jesli przyjaé, ze wartosciowym i by¢ moze najlepszym sposobem teolo-
gicznego ujecia instytucjonalnej strony Kosciota jest jej ujecie w kategoriach
ikony, to wéwczas mozliwe jest pogodzenie dwdch rzeczywistosci - boskigj
1ludzkiej (grzesznej, niedoskonatej), ktére to napiecie bardzo czesto wystepuje
w przekazach medialnych, ale takze w apologii Kosciota instytucjonalnego.
Nauka teologii wspotczesnej idzie bowiem tym tropem: istnieje tylko jeden
Kosciol, zrodzony w wydarzeniu Jezusa Chrystusa, ukazany w Zestaniu Ducha
Swietego, bedacy zarazem niewidzialng komunig (Boga z ludzmi, Kosciotéw
lokalnych) i widzialnym objawieniem tej komuniil3 Obie te rzeczywistosci sg
obecne od poczatku w zyciu Kosciota - zadaniem jego instytucji jest oznacza-
nie, wypetnianie i przechowywanie komunii z Bogiem w dziejach. To wikasnie
przez instytucje - pomimo jej stabosci i niewiernosci - Jezus Chrystus ukazuje
sie w sercu ludzkosci i wciela w biegu dziejow misje zbawienia, realizacje za-
mystu Ojca. Nie do przyjecia jest wszelki dyskurs dualistyczny, ktéry chciatby
rozdziela¢ oba aspekty Kosciota.

12 Przykiad takiej manipulacji opisany m.in. w: M. N ykier, Cztery manipulacje w 10
minut! Co naprawde powiedziat nowy prymas? Dla dziennikarza TVP Info nie ma to zna-
czenia. Juz ogtosit rozdzwiek w polskim Kosciele, http://wpolityce.pl/media/195913-cztery-
manipulacje-w-10-minut-co-naprawde-powiedzial-nowy-prymas-dla-dziennikarza-tvp-
info-nie-ma-to-znaczenia-juz-oglosil-rozdzwiek-w-polskim-kosciele (18.10.2015).

B H. seweryniak, Swiety Kosciot powszedni, Plock 1996, s. 49-50.
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W interpretacji tej warto odwota¢ sie do patrzenia na ikone w teologii pra-
wostawnej.

Ikona - zauwaza Paul Evdokimov, wybitny teolog prawostawny - stanowi
widzialny znak niewidzialnie promieniujgcej obecnosci. [..] Przestrzen dana
w ikonie niczego nie zamyka, lecz uczestniczy w obecnosci i przez nig sie uswie-
ca. lkona nie ma samodzielnego istnienia, prowadzi tylko do bytdw samych
w sobie [...]. Jest [...] stabym przypomnieniem Boga i pobudza pragnienie nasla-
downictwa. [..] Zasadnicza tres¢ ikony pochodzi [...] z teologii obecnosci [...].4

Ikona nie jest wiec w zadnym wypadku ilustracjg, nie schodzi na poziom
portretu, pejzazu czy ornamentu. Ale strona zewnetrzna - wizerunek staje sie
czyms szczegolnie znaczacym: ujawniajac piekno, wyraza Obecnos¢. Pisarz ikon
musi przy tym trzymac sie ,,kanonéw”, pozwalajgcych oddaé ten transcendent-
ny, a nie naturalistyczny charakter dzieta. ,,Ikonograf - kontynuuje dalej swojg
mys$l Evdokimov - zaczyna zawsze od gtowy, od ktérej zalezy wymiar i pozy-
cja ciala i cata reszta kompozycji. [...] Zbyt powiekszone oczy z nieruchomo
utkwionym spojrzeniem zdajg sie widzie¢ swiat nadzmystowy. Cienkie wargi
pozbawione sg wszelkiej zmystowosci (namietnosci i mysli o jedzeniu), sa zdolne
tylko $piewa¢ chwate, przyjmowac Eucharystie i dawa¢ pocatunek pokojuis
Jesli Kosciot mozna poréwnac do ikony, to - analogicznie - nie wolno w nim
ani sztucznie oddziela¢ wymiaru misterium i wizerunku instytucjonalnego, ani
obu tych wymiaréw miesza¢. Wizerunek, wyrazajacy sie w jego zewnetrznej, in-
stytucjonalnej stronie, oddaje Jezusa Chrystusa, Jego wewnetrzne piekno i $wie-
tos¢. Kosciét widziany jako ikona Chrystusa - zauwaza Marian Rusecki - jawi
sie jako rzeczywiste piekno, ,,ktore rozlewa sie wsréd wspoélnoty ludu Bozego,
tworzacej komunie os6b mitujacych sie, szanujacych, troszczacych sie o siebie
nawzajem. To piekno duchowe jest wieksze od fizycznego, stanowi odbicie piek-
na Tréjcy Swietej i weielonego Syna Bozego. [..] Dynamizm ikony Kosciota wy-
raza sie w Swiadectwie wierzacych meczennikéw, heroséw dnia codziennego,
$wietych proegzystencjalnego istnienia, pomocy potrzebujagcym [...]”1S

»Wiarygodnos¢” jest stowem taczacym teorie public relations i teologie
fundamentalng - dzisiaj w fundamentalistyce kontynuujacej refleksje nad wia-
rygodnoscig Swiadectwa, dokonywanego w Kosciele, chodzi na pierwszym
miejscu o wiarygodno$é rozumowa, ktéra jest impulsem, badz stanowi umoc-
nienie aktu wiary. W ten wiasnie spos6b mysl katolicka, wbrew tezom krytycz-
nego racjonalizmu, potwierdza zdolnos$¢ ludzkiego rozumu do poszukiwania

Y P Evdokimov, Prawostawie, Warszawa 1986 s. 280-281.

B Tamze, s. 292.

16 M. Rusecki, cbrystyczna ikoniczno$¢ Kosciota w $wietle nauczaniaJana Pawta Il.
Szkic zagadnienia, [w.]Jana Pawia Il inspiracje chrystologiczne, red. K. Kaucha, J. M astej,
Lublin-Kielce-Krakéow 2006, s. 149.
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prawdy ostatecznej, nieuwarunkowanej. Tylko na tej bazie teologia fundamen-
talna moze szuka¢ rozumnej wiarygodnosci wiary. Dyscyplina ta stuzy uzyska-
niu pewnosci wiary i jej wzmocnieniu poprzez rozumne poswiadczenie tego,
co ostatecznie i bezwarunkowo godne jest takiego poswiadczenia (M. Seckler).
Jak wiadomo, nie uzyskuje si¢ go wylgcznie na drodze argumentacji i czesto pro-
ba czysto racjonalnej argumentacji w mediach zawodzi. Wiarygodnos¢ ma takze
podstawy w osobistym nawrdéceniu, a wiec podstawy biograficzno-Swiatopogla-
dowe, ktore pozwalaja powzia¢ decyzje wiary jako wiasciwg odpowiedz za-
rowno na tajemnice, jak i zagrozenia ludzkiej egzystencji (J. Werbick). Odpo-
wiedz ta polega na przezyciu najgtebszej zgodnosci pomiedzy tym, co stanowi
rzeczywistos¢ zycia cztowieka, a tym, co daje sie zrozumie¢ jako fundament
tej rzeczywistosci. Dlatego public relations eklezjalne opiera sie takze na sile
Swiadectwa, ,,Swietosci” zycia, postawy ucznia Jezusa Chrystusa, przekazie
stownym popartym zyciem w gitebokim zjednoczeniu z Chrystusem. W tym
tkwita miedzy innymi sita przekazow z udziatem Swietego Jana Pawita Il. Zeby
mac gtosi¢ Chrystusa ukrzyzowanego w mediach, trzeba bowiem sie z Nim
najpierw spotkac i dopiero méc o tym spotkaniu opowiadac. Eklezjalne pu-
blic relations to udostepnianie tego $wiadectwa, ukazywanie prawdziwego ob-
licza Chrystusa. Celem dziatan PR w Kosciele jest doprowadzenie odbiorcy
za posrednictwem mediéw do osobistego spotkania z Chrystusem. Media nie
bedg ewangelizowaty, ale moga sta¢ sie narzedziem zapraszajgcym do takiego
spotkania. Konieczne jest jednak dostosowanie przekazu Ewangelii (jedynie
przekazu, samego sposobu propagowania Ewangelii, ktéra jest niezmienna)
i nauczania Kosciota do mentalnosci, mozliwosci percepcji i oczekiwan wspoét-
czesnego cztowieka, ktérego osobowo$¢é w znacznej mierze zostata uksztatto-
wana poprzez wszechobecne media. Szczego6lnie istotne jest to w kontekscie
medidw spotecznosciowych, w ktorych kazdy uzytkownik staje sie rownorzed-
nym partnerem, twdrcg i ma takie same prawa do wyrazania opinii.

3. Wszechobecnos$é medidw

Wazne wskazdéwki odnosnie do ewangelizacji za posrednictwem mediow
opracowali biskupi zebrani na V Konferencji Ogdlnej Episkopatu Ameryki ta-
cinskiej i Karaibow - Aparecida, 13-31 maja 2007 r. Stwierdzili oni:

Mass media wtargnety do kazdej przestrzeni i do kazdej rozmowy, przenikajac
nawet do intymnosci domowego zacisza. | tak obok madrosci wielu tradycji do
rywalizacji stajg wiadomosci aktualizowane w kazdej minucie, rozproszenie,
rozrywka, obrazy ludzi, ktorzy byli w stanie odnies¢ sukces, korzystajgc z osig-
gnie¢ techniki, oraz oczekiwania zwigzane z prestizem i powazaniem w spote-
czenstwie. W efekcie tego ludzie raz za razem probujg doswiadczy¢ sensu moga-
cego spetni¢ wymagania ich powotania tam, gdzie nigdy go nie znajda (nr 39).
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Odwotujgc sie do Ewangelii nuntiandi (nr 45), w dokumencie koncowym
dalej podkreslili takze:

»W naszych czasach, bedacych pod wptywem srodkéw spotecznego przeka-
zu, pierwsze gloszenie, katecheza czy pdzniejsze pogtebianie wiary nie moga
oby¢ sie bez tych $rodkéw”. Srodki te, w stuzbie Ewangelii, daja mozliwos¢
rozszerzenia prawie bez ograniczen obszaru stuchania Stowa Bozego, docie-
rajagc z Dobrg Nowing do milionéw ludzi. Kosciét czutby sie winny przed
Bogiem, gdyby nie uzywat tych poteznych srodkéw, ktore ludzki intelekt co-
raz bardziej udoskonala. Za ich posrednictwem Kos$ciot ,,rozgtasza publicz-
nie”(por. Mt 10, 27; £k 12, 3) oredzie, ktérego jest depozytariuszem. W nich
znajduje nowoczesng i skuteczng wersje ,,pulpitu”. Dzieki nim moze méwié
do ttumoéw (nr 485)17.

Aby formowaé na polu srodkéw spotecznego przekazu uczniéw i misjona-
rzy, biskupi zobowigzali sie do towarzyszenia osobom zajmujacym sie Srodka-
mi spotecznego przekazu, starajac sie:

a) poznawac i doceniac¢ te nowag kulture komunikacji;

b) promowac¢ profesjonalng formacje w zakresie kultury komunikacji wsrod
0s6b zaangazowanych w duszpasterstwie i [pozostatych] wiernych;

c) ksztakci¢ kompetentnych profesjonalistow od $rodkéw masowego przeka-
zu, oddanych wartosciom ludzkim i chrzescijanskim, ktorzy przemieniajg
ewangelicznie spoteczenstwo, zwracajgc szczegdlng uwage na wiascicieli
mediéw, producentoéw, dyrektoréw, odpowiedzialnych za programy, dzien-
nikarzy i spikeréw;

d) wspiera¢ i optymalizowa¢ tworzenie przez Kosciét wiasnych srodkéw ma-
sowego przekazu, zaréwno w telewizji, jak i w radiu, na stronach interneto-
wych i w prasie;

e) by¢ obecnym w srodkach masowego przekazu: w prasie, radiu i telewizji,
w kinie, na stronach internetowych, forach i wielu innych, aby uobecniaé
w nich tajemnice Chrystusa;

f) wychowywaé do rozsagdnego uzywania srodkéw masowego przekazu, po-
czynajgc od najmiodszych lat;

g) wspiera¢ na tym polu istniejgce inicjatywy lub tworzy¢ nowe, w duchu ko-
munii;

h) dziata¢ na rzecz stworzenia regulacji prawnych, aby promowa¢ nowg kul-
ture, ktéra bedzie chronita dzieci, miodziez i osoby bardziej podatne, tak
by $rodki masowego przekazu nie deptaly wartosci, a wrecz przeciwnie,
tworzyty wiasciwe kryteria rozeznawania;

w Aparecida. V Ogolna Konferencja Episkopatéw Ameryki tacinskiej i Karaibow.
kument koricowy. Jestesmy uczniami i misjonarzamiJezusa Chrystusa, aby nasze narody
miaty w Nim zycie, 13-31.05.2007, wyd. polskie Gubin 2014, s. 235.
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i) rozwija¢ polityke komunikacji, ktdra bedzie mogta wspiera¢ zarowno dusz-
pasterstwa komunikacji, jak i media o charakterze katolickim w poszukiwa-
niu ich miejsca w misji ewangelizacyjnej KosSciota (nr 486).

Sporo miejsca w dokumencie tym zostato przeznaczone na podkreslenie
roli, jakg odgrywa cyberprzestrzen i Internet, ktory ,,oferuje wspaniate mozli-
wosci do ewangelizowania, jesli jest uzywany w sposéb kompetentny” (nr 488)
i do ktérego Koscidt podchodzi z realizmem i zaufaniem (nr 488).

W Swiecie, w ktorym potowa ludzkosci to osoby ponizej 30 roku zycia,
urodzone w spoteczenstwach informacyjnych, a liczba uzytkownikéw Facebo-
oka mogtaby stworzy¢ liczebnie trzecie co do wielkosSci paristwo na $wiecie,
prowadzenie dziatarn ewangelizacyjnych jest szalenie trudnym wyzwaniem.
Z drugiej strony, w Swiecie, w ktdrym zyje 8 miliardéw ludzi, a wsréd nich 2,3
miliarda to chrzescijanie, mamy jednoczes$nie ponad 3 miliardy ludzi podia-
czonych do Internetu za pomoca komputera oraz urzadzeri mobilnych. Wsréd
internautéw sg chrzescijanie, wyznawcy innych wyznan, a takze osoby niewie-
rzace, lub cztonkowie sekt aktywnie i w atrakcyjny sposéb rekrutujacy kolej-
nych cztonkéw. W tym wirtualnym Swiecie jest takze mnéstwo tzw. hejteréw,
trolli i innych uzytkownikéw Sieci, dla ktérych celem najwazniejszym bywa
po prostu agresywna i nieustanna walka ze wszystkim i 0 wszystko, niszczenie
kazdego przejawu dobra i nadziei. Wobec tak duzej r6znorodnosci odbiorcow
gtoszenie Ewangelii przez podtaczonych do Sieci internautéw takze musi by¢
mocno zdywersyfikowane i wykorzystywac rézne formy kontaktu. Trzeba jed-
noczes$nie pamietaé, jak podkreslajg biskupi w dokumencie z Aparecidy, ze:

Srodki komunikacji normalnie nie zastepuja osobowych relacji ani zycia wspél-
notowego. Strony internetowe mogg jednak umacniac i stymulowaé¢ wymiane
doswiadczen i informacji, tak aby zintensyfikowac praktyke religijng przez to-
warzyszenie i wskazéwki. | podobnie w rodzinie rodzice powinni wyczulaé
dzieci na Swiadome korzystanie z tresci dostepnych w Internecie, aby dopenié
ich wychowanie i formacje moralng. Skoro ewidentne jest wykluczenie cyfro-
we, parafie, wspolnoty, katolickie osrodki kulturalne i o$wiatowe mogtyby
sprzyja¢ powstawaniu punktéw i sal dostepu do Sieci, aby zmniejszy¢ wyklu-
czenie, rozwijajgc nowe inicjatywy oraz wykorzystujgc te, ktore juz istnieja,
szukajgc w nich tego, co pozytywne (nr 489-490).

4. E-ewangelizacja

Nowym narzedziem komunikacji sg niewatpliwie social media. Media spo-
lecznosciowe zostaty docenione w sposéb szczegdélny w nauczaniu Kosciota
przez Benedykta XV | w Oredziu na 47. Swiatowy Dzier Srodkéw Spotecznego
Przekazu w 2013 r. zatytutowanym ,,Sieci spotecznosciowe: Port prawdy i wia-
ry, nowe miejsca ewangelizacji”. Social media jako nowa ,,agora”, czyli otwarta
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przestrzen publiczna, ,,w ktorej ludzie dzielg sie swoimi pomystami, informacja-
mi, opiniami i gdzie moga réwniez powstawaé nowe wiezi i formy wspélnoty”,
staty sie bowiem niezwykle waznym miejscem gtoszenia Dobrej Nowiny.

»Przyklejeni” wrecz po wiele godzin, nawet po kilkanascie dziennie, mo-
dzi ludzie, coraz czesciej nie wyobrazajg sobie dnia bez przynajmniej kilkukrot-
nego sprawdzenia poczty elektronicznej, nieustannego bycia on-line na swoim
profilu na Facebooku, wrzucania wielu zdjeé¢ oraz kilku filmikéw dziennie na
rézne platformy multimedialne (przede wszystkim Instagram i YouTube), kil-
kunastu tweetdéw na Twittera czy zdje¢ na Snapchata itp., a takze ogromnej
liczby komentarzy na profilach innych oséb i organizacji. DoszliSmy w dzisiej-
szej kulturze mediéw elektronicznych juz do ,,$ciany” w tej komunikacji.

Nadmierna liczba informacji przyttacza juz niemal wszystkich, zaréwno
dziennikarzy, jak i odbiorcow. Siedzenie ,walla” na ,.fejsie”, komentowanie
wszystkiego i wszystkich to nowy rodzaj sportu grupowego uprawianego od
$witu do p6znej nocy na portalach spotecznosciowych.

Rozwaj sieci spotecznosciowych wymaga zaangazowania: osoby sg wciggniete
w budowanie relacji i znajdywanie przyjazni, w poszukiwanie odpowiedzi na
swoje pytania, rozrywke, ale rowniez w tworczos¢ intelektualng i dzielenie sie
swoimi umiejetnosciami i wiedzga. Sieci, tgczac osoby na podstawie tych pod-
stawowych potrzeb, stajg sie w ten sposéb coraz bardziej czescig samej tkanki
spoteczenstwa. Sieci spotecznosciowe karmia sie wiec pragnieniami zakorze-
nionymi w sercu cztowieka.

Papiez Benedykt XV | w Oredziu na Swiatowy Dzier Srodkéw Spotecznego
Przekazu zdawat sobie sprawe z tetniacej aktywnoscig przestrzeni wirtualnejl8

Kultura sieci spotecznosciowych oraz zmiany form i styléw komunikacji stano-
wig powazne wyzwania dla tych, ktérzy chcg mowié¢ o prawdzie i wartosciach.
Czesto, jak dzieje sie to takze w przypadku innych srodkéw spotecznego prze-
kazu, znaczenie i skutecznos$¢ réznych form wypowiedzi zdajg sie by¢ bardziej
okreslone przez ich popularnosé¢, niz ich rzeczywistg doniostos¢ i wiarygodnosc.
Popularno$c¢ jest ponadto czesto zwigzana bardziej ze stawag lub strategiami prze-
konywania niz z logikg argumentacji. Niekiedy dyskretny gtos rozsgdku moze
by¢ przyttumiony przez zgietk zbednych informacji i nie udaje mu sie przycia-
gna¢ uwagi, zastrzezonej natomiast dla tych, ktérzy wyrazaja sie bardziej prze-
konujaco. Media spotecznosciowe potrzebujg zatem zaangazowania wszystkich,
ktorzy sa Swiadomi wartosci dialogu, rozsadnej debaty, logicznej argumentacji;

B Wszystkie cytaty tego dokumentu, ktére pojawiajg sie w tym artykule zostaty za-
czerpniete z Benedykt XVI, Sieci spotecznosciowe: Bramy prawdy i wiary, nowe prze-
strzenie dla ewangelizacji. Oredzie na XLVII Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu. 24
stycznia 2013, https.//w2.vatican.va/content/benedict-xvi/pl/messages/communications/
docuniems/hf bcn-xvi mes 20130124 47th-world-coninumications-day.html.

21 —Wroctawski Przeglad Teologiczny
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0s6b starajacych sie dbac o te formy wypowiedzi i wyrazania sig, ktdre odwotujg
sie do najszlachetniejszych dazen ludzi zaangazowanych w proces komunikacji.
Dialog i debata moga rozkwitac i wzrastac takze wtedy, gdy sie rozmawia i trak-
tuje na serio tych, ktérzy majg poglady odmienne od naszych. ,,Skoro istnieje
roznorodnos¢ kulturowa, nalezy dazy¢ do tego, by ludzie nie tylko zaakcep-
towali inne kultury, ale starali sie tez ubogacac sie nimi i ofiarowac im to, co
w ich whasnej kulturze jest dobre, prawdziwe i piekne” (Przemoéwienie podczas
spotkania z przedstawicielami $wiata kultury, Belem - Lizbona, 12 maja 2010 r.)

Tak szeroko analizowat problematyke obecnosci w social media papiez Be-

nedykt XV w oredziu na 47. Swiatowy Dziers Srodkéw Spotecznego Przekazu.
O obecnosci chrzescijan i ich aktywnosci w tych mediach papiez dodat w tym
samym oredziu:

Wyzwaniem, przed ktorym muszg stang¢ sieci spotecznosciowe, jest to, aby
byty one rzeczywiscie powszechne: wspomagac je bedzie wowczas peiny udziat
wierzacych, ktérzy pragng dzieli¢ sie oredziem Jezusa i warto$ciami godno-
$ci ludzkiej, ktore krzewiJego nauczanie. Wierzacy dostrzegajg bowiem coraz
bardziej, ze jesli Dobrej Nowiny nie bedzie mozna pozna¢ takze w Swiecie cy-
frowym, to moze by¢ ona nieobecna w doswiadczeniu wielu oséb, dla ktérych
ta przestrzen egzystencjalna jest wazna. Swiat cyfrowy nie jest $wiatem para-
lelnym ani czysto wirtualnym, lecz dla wielu ludzi, zwitaszcza najmtodszych,
stanowi cze$¢ codziennej rzeczywistosci. Sieci spotecznosciowe sg owocem
ludzkiej interakcji, ale same z kolei nadajg nowe ksztatty dynamice komunika-
cji, tworzgacej relacje: uwazne zrozumienie tego srodowiska jest zatem warun-
kiem wstepnym znaczgcej w nim obecnosci.

Tym samym jednocze$nie papiez Benedykt podkreslit konieczno$¢ obec-

nosci w tych mediach Ewangelii i gloszenia jej wszystkim ludziom. | dalej kon-
tynuowat:

Umiejetnos¢ korzystania z nowych jezykow potrzebna jest nie tyle, aby nadgzaé
za duchem czasu, ale witasnie po to, zeby pozwoli¢ nieskoniczonemu bogactwu
Ewangelii znalez¢ takie formy wyrazu, ktore bylyby w stanie dotrze¢ do umy-
stow i serc wszystkich ludzi. W $srodowisku cyfrowym stowu pisanemu czesto
towarzyszg obrazy i dzwieki. Skuteczna komunikacja, jak przypowiesci Jezu-
sa, wymaga zaangazowania wyobrazni i wrazliwosci uczuciowej tych, ktérych
chcemy zaprosi¢ na spotkanie z tajemnicg mitosci Boga. Wiemy zreszta, ze
tradycja chrzescijanska zawsze byta petna znakéw i symboli: mysle na przyktad
o krzyzu, ikonach, obrazach Matki Bozej, szopce, witrazach i malowidtach
w kosciotach. Znaczgcg czes¢ artystycznego dziedzictwa ludzkosci stworzyli
artysci i muzycy, ktorzy probowali wyrazié¢ prawdy wiary.

Benedykt XV w swoim liscie okreslit rowniez, w jaki sposéb propagowac

Ewangelie w mediach spotecznosciowych:



Nowe zycie w Chrystusie w nowej ewangelizacji w mediach 323

Autentyczno$é ludzi wierzacych w sieciach spotecznosciowych staje sie wyraz-
na przez dzielenie sie gtebokim zrédiem ich nadziei i radosci: wiarg w Boga
bogatego w mitosierdzie i mitos¢ objawiong w Chrystusie Jezusie. Takie dzie-
lenie sie polega nie tylko na jednoznacznym wyrazaniu wiary, ale réwniez na
Swiadectwie, to znaczy sposobie, w jaki przekazuje sie ,,wybory, preferencje,
opinie, ktére s gleboko spojne z Ewangelia, nawet wtedy, kiedy nie méwi sie
0 niej w spos6b wyrazny” (Oredzie na Swiatowy Dzier Srodkéw Spotecznego
Przekazu, 2011). Szczegdblnie znaczacym sposobem dawania $wiadectwa be-
dzie wola dawania siebie innym przez gotowos$é cierpliwego i naznaczonego
szacunkiem angazowania si¢ w ich pytania i watpliwosci, na drodze poszuki-
wania prawdy i sensu ludzkiego istnienia. Pojawienie sie w sieciach spotecz-
nosciowych dialogu na temat wiary i wierzenia potwierdza znaczenie i wage
religii w debacie publicznej i spotecznej.

Wazna jest wiec sita Swiadectwa chrzescijariskiego oraz zaangazowania
wierzacych we wspéttworzenie tresci (content) w przestrzeni Internetu. Rola
mediéw spotecznosciowych - zdaniem papieza Benedykta XV 1 - jest wazna nie
tylko do gtoszenia Dobrej Nowiny:

Sieci spotecznosciowe moga byc¢ nie tylko narzedziem ewangelizacji, ale réwniez
czynnikiem ludzkiego rozwoju. Na przykiad, w niektorych sytuacjach geograficz-
nych i kulturowych, gdzie chrzescijanie czuja sie izolowani, moga one umacniac
poczucie ich rzeczywistej jednosci z powszechng wspdlnota wierzacych. Sieci
utatwiajg dzielenie sie bogactwem duchowym i liturgicznym, sprawiajac, ze lu-
dzie moga modlic sie z zywym poczuciem bliskosci tych, ktérzy wyznajg te sama
wiare. Prawdziwe i interaktywne zaangazowanie w pytania i watpliwosci tych,
ktérzy sg dalecy od wiary, powinno nam uzmystowié¢ potrzebe podtrzymywania
przez modlitwe i refleksje naszej wiary w obecnos¢ Boga, jak i naszej aktywnej
dobroczynnosci: ,,Gdybym mowit jezykami ludzi i aniotéw, a mitosci bym nie
miat, statbym sie jak miedz brzeczaca albo cymbat brzmiacy” (1 Kor 13, 1).

Takze pogtebianie wiary jest mozliwe za posrednictwem social media, co
podkresla papiez w dalszej czesci oredzia:;

Istnieja sieci spotecznosciowe, ktére w Swiecie cyfrowym stwarzajg wspotcze-
snemu cztowiekowi okazje do modlitwy, medytacji lub dzielenia sie Stowem Bo-
zym. Moga one jednak otworzy¢ takze podwoje na inne wymiary wiary. Wie-
le 0séb odkrywa bowiem wihasnie dzieki kontaktowi, ktdry poczatkowo miat
miejsce on ling, znaczenie kontaktu bezposredniego, doswiadczenia wspdlnoty,
a nawet pielgrzymki - bedacych nieustannie waznymi elementami na drodze
wiary. Szukajgc sposobéw uobecnienia Ewangelii w Srodowisku cyfrowym,
mozemy zaprosi¢ ludzi do przezywania spotkari modlitewnych lub celebracji
liturgicznych w konkretnych miejscach, takich jak koscioty czy kaplice. Nie po-
winno brakowa¢ nam konsekwencji czy spdjnosci w wyrazaniu naszej wiary
1swiadectwa o Ewangelii w rzeczywistosci, w ktérej przychodzi nam zy¢ - fi-
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zycznej czy cyfrowej. Kiedy jesteSmy w jakikolwiek sposdb obecni dla innych,
jesteSmy wezwani, by umozliwi¢ poznanie mitosci Bozej az po krarce ziemi.

Benedykt XV I podkreslit takze kwestie swiadectwa i autentycznosci w ko-

munikacji cyfrowe;j:

Przestrzenie te, kiedy sg dowartosciowane w spos6b wiasciwy i zréwnowazo-
ny, przyczyniaja sie do wspierania form dialogu i debaty. Jesli dokonujg sie one
z szacunkiem, dbatoscig o prywatno$¢, odpowiedzialnoscig i poswieceniem
prawdzie, mogg umacnia¢ wiezy jednosci miedzy ludzmi i skutecznie wspieraé¢
zgode w rodzinie ludzkiej. Wymiana informacji moze sta¢ sie prawdziwg ko-
munikacjg, kontakty moga dojrzewac do przyjazni, potgczenia moga utatwié
tworzenie wspolnoty. O ile powotaniem sieci jest realizacja tych wielkich moz-
liwosci, to osoby w niej uczestniczace muszg starac sie by¢ autentyczne, ponie-
waz w przestrzeniach tych nie tylko dzielimy sie pogladami i informacjami, ale
w ostatecznosci przekazujemy samych siebie.

Motywacja do sktadania Swiadectwa w przestrzeni mediow cyfrowych po-

winna by¢ jedna:

Dla tych, ktoérzy otwartym sercem przyjeli dar wiary, najbardziej radykalna
odpowiedz na pytania cztowieka o mitos¢, prawde i sens zycia - zagadnienia
obecne w sieciach spotecznosciowych - kryje sie w osobie Jezusa Chrystusa. To
naturalne, ze ten, kto wierzy, pragnie, zachowujgc szacunek i wrazliwosé, dzieli¢
sie swa wiarg z ludzmi, ktorych spotyka w Swiecie cyfrowym. Ostatecznie jed-
nak, jesli nasze dzielenie si¢ Ewangeliag moze wyda¢ dobre owoce, to dokonuje
sie to zawsze dzieki wewnetrznej mocy Stowa Bozego, ktére porusza serca zanim
jeszcze podejmiemy jakikolwiek wysitek. Zaufanie w moc dziatania Boga win-
no zawsze przekracza¢ wszelkg pewno$é poktadang w korzystaniu ze sSrodkéw
ludzkich. Takze w $Srodowisku cyfrowym, w ktorym fatwo podnoszg sie glosy
nazbyt rozpalone i konfliktowe, i w ktorym niekiedy grozi zdominowanie pogo-
nig za sensacjg, jesteSmy wezwani do uwaznego rozeznawania. W zwigzku z tym
pamietajmy, ze Eliasz rozpoznat gtos Boga nie w silnej, gwattownej wichurze
ani w trzesieniu ziemi czy w ogniu, ale w «szmerze tagodnego powiewu» (1 Kri
19, 11-12). Musimy ufa¢, ze podstawowe pragnienia cztowieka, ktére sam Bog
zaszczepit w ludzkim sercu, by kochaé i by¢ kochanym, by znalez¢ sens i prawde,
zywig takze ludzie naszych czaséw, zawsze i wszedzie otwarci na to, co btogo-
stawiony kardynatJohn Henry Newman nazywat ,fagodnym Swiattem” wiary.

5. Czynienie uczniami

Ewangelizacja nie jest i nie powinna by¢ jedynie szukaniem nowych me-

diéw, nowych sposobdéw, nowych kanatow komunikacji. Oczywiscie nalezy
efektywnie wykorzystac¢ narzedzia komunikacji, fatwo dostepne i wiarygodne,
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jak na przykiad profesjonalnie obstugiwana strona www danej instytucji ko-
Scielnej. Czestym zaniedbaniem w przypadku tego narzedzia jest pozostawanie
od strony technologicznej w epoce Web 1.0 (wyszukiwarki Zle indeksuja te
strony zrobione w starych technologiach, a tresé na nich publikowana nie jest
wyszukiwana w precyzyjny sposob, co skutkuje obecnoscig tresci generowa-
nych przez inne podmioty o danej instytucji, w tym podmioty wrogie, media
Swieckie szukajgce sensacji itp.). Strony sg nieresponsywne, a skutkuje to bra-
kiem mozliwosci korzystania z nich przez urzagdzania mobilne w kontekscie
wzrastajgcej liczby uzytkownikéw Internetu za posrednictwem urzagdzen prze-
nosnych, a takze niemozliwoscia indeksowania tych stron przez najwieksza
i najbardziej popularna wyszukiwarke na swiecie, czyli Google.

Strona www nadal jest waznym zrédtem informacji instytucjonalnej, lo-
kalnej, wiarygodnej, wzbudzajgcej zaufanie, sprawdzonej i pozostajgcej do
redakcji w gestii instytucji, ma ona bowiem wplyw na zawartos¢ publikowa-
nych tam informacji. Wysitki wtozone w dobrg komunikacje to takze troska
0 bardzo czestg aktualizacje strony www, przestrzeni do publikacji informacji
edukujacych rézne grupy otoczenia, przestrzen do szeroko pojetej infoewange-
lizacji i to rozumianej szeroko, takze poprzez multimedia, w tym kroétkie filmy
relacjonujgce wydarzenia, promujace dziatania instytucji, zdjecia z wydarzen,
infografiki prezentujgce korzystne dla instytucji fakty, liczby i inne dane. Stro-
na www to wizytéwka instytucji, ale takze Kosciota powszechnego, dlatego
powinna by¢ skonstruowana tak, by poszukiwana informacja byta dostepna po
3 kliknieciach, jasno i przejrzyscie powinny by¢ na niej wydzielone poszcze-
g0lne dziaty, oba menu (boczne i gorne) powinny by¢ uporzadkowane i roz-
taczne, a wszelkie informacje i materiaty publikowane zgodnie z obowigzuja-
cym prawem autorskim i prawami majgtkowymi (bez publikacji materiatow,
do ktorych instytucja nie ma praw, a przy publikacji z szacunkiem dla autora
tekstu, fotografii czy innych materiatéw). W publikacji wszelkich materiatow
administrator strony www powinien pamieta¢ o zwieztosci tresci (wspoétcze-
sny cztowiek nie ma czasu czytaé i ogladac dtugich tresci), zmienia sie bowiem
nieustannie percepcja odbiorcéw, ktorzy preferujg krétkie formy, a formy te
powinny by¢ audiowizualne i o bardzo dobrej jakosci.

Nowa ewangelizacja nie oznacza oczywiscie rezygnacji z jakiegokolwiek
narzedzia komunikacji, jednak wazne jest wyznaczenie celu w zupetnie in-
nej perspektywie - czynienia innych uczniami Jezusa Chrystusa. Nie sposéb
w tej analizie poming¢ odniesien do waznego dokumentu - z Aparecidy, ktéry
zmienia paradygmat myslenia o ewangelizacji. Inne dokumenty poswiecone
ewangelizacji sg bowiem znacznie czesciej analizowane. ,,Koscidt wzrasta nie
przez prozelityzm, lecz «przez przyciaganie: tak jak Chrystus przycigga wszyst-
kich do siebie mocg swej mitosci»”19 (nr 159) - podkreslili biskupi zebrani na

15 Benedykt XVI, Homilia podczas Mszy $w. na rozpoczecie V Konferencji Ge-
neralnej Episkopatu Ameryki tacinskiej i Karaibow, Brazylia 13 maja 2007.
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V Ogo6lnej Konferencji Episkopatéw Ameryki Lacinskiej i Karaibéw, zwracajac
szczegblng uwage na role swiadectwa w budowaniu wspolnoty Kosciota i w bu-
dowaniu wiary. Jest to istotny dokument - z punktu widzenia nowej ewange-
lizacji - po$wiadczenie zywej wiary biskupow, wiary przezywanej przez nich,
przyjechali bowiem na konferencje bez gotowego projektu dokumentu kornco-
wego, a zgtoszone do projektu wypracowywanego w trakcie konferencji ponad
2000 poprawek naniesli w ciggu dwadch dni niemal cudem. Dokumenty z Apa-
recidy sg ponadto znacznie czesSciej cytowane w adhortacji apostolskiej Evan-
gelii gaudium papieza Franciszka, anizeli Synod Biskupdw poswiecony nowej
ewangelizacji. Aktualno$¢ dokumentu z Aparecidy w kontekscie polskim jest
zaskakujagca i dlatego warto przeanalizowac¢ zawarte w dokumencie tym naj-
wazniejsze wskazania i mysli.

Biskupi w Aparecidzie wyraznie zaznaczyli w wielu miejscach, iz za nowg
ewangelizacje odpowiedzialni sg biskupi i nie wolno zostawiaé¢ nowej ewangeli-
zacji jedynie wyspecjalizowanym do tego grupom, a jedyne sensownie prowa-
dzone duszpasterstwo jest misyjne. Misja, ewangelizacja - to zadanie dla catego
Kosciota. W numerze 362 dokumentu biskupi wskazali wprost: ,,Kosciét potrze-
buje silnego wstrzasniecia, zeby nie osiadt w wygodzie, stagnacji i obojetnosci,
z dala od cierpienia ubogich [...]”, a kontekst tego wstrzagsniecia to nie tylko
epoka zmian, ale wrecz zmiana epoki, wobec ktérej Kosciét musi sie jakos od-
nies¢. Nowa ewangelizacja to zmiana struktur w Kosciele, zmiana paradygmatu
myslenia o Kosciele. Nie mozna trwac w tym co byto, a konieczne jest wnikanie
w tajemnice ludzi opuszczajgcych Kosciol. Kwestia nowych narzedzi w nowej
ewangelizacji nie polega wiec tylko na koncentracji na nich, ale pytanie o narze-
dzia to pytanie o to, jak przezywac i przekazywaé cos$, czym Kosciot zyt i zyje
przez ponad dwa tysigce lat, jak udroznié¢ przekaz tego co istotne, jak wykorzy-
sta¢ umiejetnosci i dary wszystkich wierzacych, aby chcieli propagowaé dobro,
bowiem ono ,,zmierza zawsze do dzielenia sie” (Evangelii gaudium, nr .9).

Czasy wspotczesne cechujace sie nadmiarem informacji to czasy, w ktérych
posiadanie wielu szczegbétowych informacji wcale nie przysporzy sensu, bowiem
sens pojawia sie wraz z wchodzeniem w obecno$é Boga, w relacje z Nim:

Jest wielu wierzgcych, ktérzy nie biorg udziatu w niedzielnej Eucharystii, nie
przyjmujg regularnie sakramentow i nie udzielajg sie we wspdlnocie Kosciota.
Pamietajac o znaczeniu rodziny w inicjacji chrzescijanskiej, to zjawisko stano-
wi dla nas duze wyzwanie w znajdowaniu i organizowaniu nowych sposobéw
zblizania sie do nich, aby poméc im doceni¢ warto$¢ zycia sakramentalne-
go, czynnego uczestniczenia w zyciu wspoélnotowym i zaangazowania w zyciu
spotecznym. Duzy procent katolikow to ludzie, ktérzy nie majag $wiadomosci
swojej misji bycia solg i zaczynem Swiata, a ich tozsamos$¢ chrzescijanska jest
staba i niepewna (nr 286).

| dalej:
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Stanowi to ogromne wyzwanie, ktére dogtebnie kwestionuje sposob, w jaki
uczymy wiary i dbamy o do$wiadczenie chrzescijanskie; to wyzwanie, ktore-
mu musimy sprosta¢ w zdecydowany, odwazny i kreatywny sposéb, poniewaz
w wielu miejscach inicjacja chrzescijaniska jest uboga i fragmentaryczna. Albo
bedziemy uczy¢ wiary, doprowadzajgc do rzeczywistego spotkania ludzi z Je-
zusem Chrystusem i zapraszajgc ich do pdéjscia za Nim, albo nie wypelnimy
naszej misji ewangelizacyjnej (nr 287).

W kulturze prowizorki i tymczasowosci, niewielu decyduje sie na trwalg
relacje, stad tez kluczowym pojeciem catosci dokumentu jest termin nawrdéce-
nia pastoralnego: ,,Nawrocenie pastoralne naszych wspdlnot wymaga przejscia
z duszpasterstwa jedynie zachowawczego do duszpasterstwa zdecydowanie mi-
syjnego” (nr 370). Zadaniem nowej ewangelizacji jest wiec nie tyle korzystanie
z nowych metod, nowych narzedzi komunikacji, nowych sposob6w dotarcia
do odbiorcoéw i nowych medidéw, co czynienie innych uczniami Jezusa Chry-
stusa, przede wszystkim za pomoca Swiadectwa zycia.

6. Public relations eklezjalne

Rola public relations w nowej ewangelizacji polega przede wszystkim na
wskazywaniu, ze korzenie gtdwnych przestanek nowej ewangelizacji tkwia
w cztowieku nawréconym, w przekonaniu, ze Ewangelia ma dla niego war-
tos¢ i dlatego chce sie nig dzieli¢ w sposob Swiadomy z innymi. Oznacza to,
ze w dziele ewangelizacji nalezy wystrzegac sie improwizacji, a trzeba mie¢
rozwazny plan, strategie, wprowadzac elementy profesjonalnego zarzadzania,
aby ewangelizatorzy nie byli utozsamiani z ludzmi dziatajagcymi emocjonalnie
i bez planu. Rola public relations w nowej ewangelizacji to stawianie pytan
0 jej istote, ale takze o odbiorce. Formacja do bycia uczniami Jezusa Chrystusa
1 czynienia uczniami Jezusa Chrystusa innych nie powinna nikogo zwalniaé
od tego, by moéwic¢ jezykiem zrozumiatym i w spos6b zrozumiaty dla wspét-
czesnego cztowieka. Jest to szczegdlnie istotne w duszpasterstwie miodziezy,
ktéra postuguje sie nowoczesnymi srodkami komunikacji, takimi jak Facebook
czy Twitter. Stad, tak wielkg role odgrywa raczej krotki przekaz, niz diugi;
dynamiczny i szybki, niz powolny i rozwlekty; multiplikowany i przypomina-
ny wielokrotnie i na r6zne sposoby odbiorcy, niz pojedynczy; zaskakujacy, niz
przewidywalny; pobudzajacy kilka zmystéw, niz tylko werbalny; dotykajacy
bliskich cztowiekowi spraw z zycia cztowieka; zrozumiaty, autentyczny i prze-
myslany. Eklezjalne public relations to udostepnianie Swiadectwa, ukazywa-
nie prawdziwego oblicza Chrystusa, za posrednictwem mediéw i w atrakcyj-
ny sposéb zachecenie do osobistego spotkania z Chrystusem. Media bowiem
nie ewangelizuja. Moga sta¢ sie jednak narzedziem zapraszajacym do takiego
spotkania. | chociaz rzeczywisto$¢ wirtualna nie moze stac¢ sie zamiennikiem
prawdziwej wspoélnoty ludzkiej, wcielonej rzeczywistosci sakramentéw i litur-
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gii, czy tez bezposredniego gtoszenia Ewangelii, moze jednak je uzupetniac
i wspieraé. Czas zarzuci¢ ponownie sieci w Sieci.

Stowa kluczowe: ewangelizacja, media, media spotecznosciowe

New Life in Christ and the New Evangelization in the Mass
Media

Summary

More than three billion internet users in the world (42 per cent of human
population), nearly 26 million users in Poland (67% of the country popula-
tion), together with nearly 1.5 billion Facebook users in the world and over
13.5 million in Poland (34% of our people) - this is the group of recipients
which is a communicative challenge for the Church. In Poland a statistical
internet user spends nearly 5 hours a day using it (we are the 13* place in the
world) and over 2 hours a day using social media (below average for the world).
We start to spend our lives on the Net more and more actively, therefore we
need an ever growing number of active “Christ’s fishermen.”

This situation calls to mind the evangelical passage of the fish catch - the
Apostles had an unsuitable and old boat, an outdated and perhaps faulty net,
they found it difficult to go on the lake, tired with the lack of results, disap-
pointed with their failure and returning with empty nets. Christ, intervening
in their sense of disappointment, makes the fishermen cast their net again.
The disappointed and disbelieving Apostles make one more effort. In the deep
waters symbolizing God’s hidden mercy and endless possibilities of God’s in-
tervention the Apostles find an abundance of graces and a blessing and the very
catch proves to be beyond the fishermen’s capabilities. For they have already
lost their hope and Christ came unexpected, the fishermen’s patience to the
test. But obedience and trust provided an abundant harvest, for God came to
them in a new, unexpected and surprising way. This image has become a chal-
lenge for the contemporary evangelizers on the internet.
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