ZARZADZANIE MEDIAMI

Tom 13(2)2025, s. XI-XII
doi: 10.4467/23540214ZM.25.007.22127
www.ejournals.eu/ZM

Wydanie w otwartym dostepie na licencji CC BY
This is an open access article under the CC BY license BY

WSTEP

Uksztaltowanie si¢ spoleczenstwa informacyjnego jest skutkiem rewolucji opartej
na informacji, bazach danych i rozwoju technologicznym, dzieki ktéremu mozli-
we jest gromadzenie, przechowywanie, przetwarzanie i udostepnianie informacji.
W numerze, ktéry oddajemy Panstwu do lektury, taczg si¢ rézne aspekty informacji
oraz analizy danych z nowoczesng technologia. W spoteczenstwach informacyj-
nych najwiekszym dobrem jest wlasnie informacja, a procesy jej tworzenia, groma-
dzenia i przekazywania sg okreslane jako wlasciwe procesy zyciowe i rozwojowe.
Wigkszos¢ tekstow zamieszczonych w tym numerze napisali autorzy mlodzi, do-
piero rozpoczynajacy kariere naukows. Pokazujg one uwrazliwienie na stosunko-
wo nowe zjawiska zachodzace w przestrzeni medialnej, ktore staja sie przedmiotem
zainteresowan badawczych.

Numer otwiera tekst Janusza Zotynskiego o charakterze normatywnym, po-
$wiecony analizie réznych aspektéw informacji z zakresu indywidualnego i zbio-
rowego prawa pracy. Autor dowodzi, Ze problematyka badan nad kategorig szero-
ko pojmowanego zarzadzania informacja i bezpieczenstwa informacji (w ramach
stosunku pracy) powinna stanowi¢ istotny obszar eksploracyjny dla nauk spotecz-
nych, jakim s nauki o komunikacji spotecznej i mediach, zarzadzania informa-
¢ja i nauk prawnych. Tematem drugiego tekstu, autorstwa Piotra Czyszkowskie-
go, jest sfera medialna w postrzeganiu réznych aspektéw informacji. Dostrzegalna
w tym artykule troska o zachowanie warto$ciowych informacji w mediach, na tle
zalewu informacji malo istotnych i czesto bezwartosciowych, dowodzi znajomo-
$ci realiow rynku medialnego oraz §wiadomosci, ze zachodzi obecnie proces de-
precjacji zawodowej dziennikarzy, co poparte zostalo wynikami empirycznych
ilosciowych badan wilasnych autora. Kolejny tekst, autorstwa Tomasza Kisia, do-
tyczy zastosowania nowoczesnej technologii do analizy danych - koncentruje sie
na roli algorytméw predykcyjnych w marketingu opartym na danych oraz ich
zdolnosci do przewidywania potrzeb konsumentéw. Gléwny cel badan zwigzany
z analiza skutecznos$ci personalizacji tresci marketingowych oraz oceng wplywu
predykcyjnych technologii na decyzje zakupowe i lojalnos¢ klientéw zostal zas
osiagniety poprzez badania iloSciowe (ankiety online) oraz metody statystyczne,
w tym analize korelacjiiregresji. Nieco inng perspektywe na zarzadzanie informacja
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ukazala Zanna Osikowicz, poswigcajac uwage analizie uwarunkowan kulturo-
wych budowania strategii wizerunkowych organizacji i zarzadzania wizerunkiem.
Z uwagi na wieloplaszczyznowo$¢ poruszanych probleméw za wiodace uznala
czynniki determinujace skuteczne zarzadzanie wizerunkiem organizacji. Udane
zastosowanie metody analizy danych zastanych, poprzedzone kwerenda literatu-
ry polskiej i obcojezycznej, umozliwito zaprezentowanie interesujacej koncepcji za-
rzadzania wizerunkiem organizacji. Empiryczny wymiar badan réznych aspektow
informacji i danych z wykorzystaniem AI kontynuuje w kolejnym tekscie zespot
mlodych badaczy, do ktérego nalezg Anna Lusinska, Ewa Miloszewska-Podrazka
i Krzysztof Becker. Przedmiotem ich zainteresowania byly refleksje studentéw mul-
timediow i grafiki komputerowej na temat wykorzystania AI w branzy kreatyw-
nej. Interesujaca proba rozpoznania potencjalnych szans, jak i zagrozen zwiazanych
z wdrazaniem AI w praktyce twdrczej, oparta na badaniu ilosciowym (doboér celo-
wy) z wykorzystaniem autorskiego kwestionariusza, z pewnoscig zastuguje na za-
interesowanie i dalsze poglebione studia, gdyz dotyczy mozliwosci cyfrowego roz-
woju miodego pokolenia w zakresie zawodow kreatywnych. Kontynuacje tematyki
wplywu nowoczesnych technologii na Zycie i zdrowie mtodego pokolenia znajdu-
jemy w tekscie Piotra Para, ktory analizuje srodowiska gamingowe jako przestrzen
promocji zdrowia wéréd mlodziezy. Zjawisko lokowania produktow w kontekscie
grywalizacji otwiera wielu markom mozliwosci promowania swoich wytwordéw,
w tym mozliwosci reklamowania idei zdrowia wéréd mlodziezy, czego autor do-
wodzi na podstawie analizy literatury przedmiotu oraz wlasnych obserwacji. Zna-
jomo$¢ rzeczy oparta na obserwacji wlasnej stanowi cenny przyczynek do dalszych
badan tego obszaru aktywnosci mlodych internautéw. Numer konczy artykut Han-
ny Gadziatowskiej poswiecony zarzadzaniu wizerunkiem, z wykorzystaniem co-
lorwashingu jako nowoczesnego narze¢dzia globalnych korporacji w mediach. Sta-
nowi przemyslane studium, w kontekscie teorii socjotechniki, z wykorzystaniem
jakosciowej analizy tresci oraz poréwnawczego studium przypadku dwéch korpo-
racji: Nestlé (bluewashing) i H&M (greenwashing). Analiza dwdch wspomnianych
form colorwashingu, sformutowanie hipotezy i konsekwentne poszukiwanie odpo-
wiedzi na pytanie badawcze wskazujg na dobry warsztat autorki; interesujace wyni-
ki dowodzg zas, ze colorwashing pelni funkcje nie tylko wizerunkowa, lecz réwniez
dezinformacyjng, co sktania do refleksji nad etyka komunikacji korporacyjnej i po-
trzebg rozwoju krytycznych kompetencji medialnych wéréd internautow. W cze-
$ci recenzyjno-kronikarskiej zamieszczono sprawozdanie z II Miedzynarodowej
Konferencji Naukowej ,, Konteksty Polityki Spolecznej i Pracy Socjalnej. Polityka
- Zarzadzanie — Edukacja” autorstwa Krzysztofa Jurka. Calos¢ stanowi metodolo-
giczne i empiryczne podwaliny do badan szeroko zakrojonych projektow wykorzy-
stywania nowoczesnych technologii (AI) w zakresie zarzadzania informacja, dany-
mi, wiedzg i wizerunkiem.
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