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Ostroleckie Towarzystwo Naukowe im. Adama Chetnika

Malgorzata Rybinska
Ostrow Mazowiecka

Glowne tresci i formy uczestnictwa
w kulturze mieszkancow Ostrowi Mazowieckiej

Mgr Malgorzata Rybifiska napisala i obronila pracg magisterska zatytu-
fowang ,, Uczestnictwo w kulturze mieszkaficow Ostrowi Mazoweickiej” /90
stron/. Z obszernej calosci wybraliSmy rozdzial Il poswigcony analizie wy-
nikéw badafi wiasnych autorki, dotyczacych stanu czytelnictwa, stuchania
mdm:oglqdam telewizji w tym miescie. Okazuje sig, Ze te formy kultural-
nej partycypacji, szczegolnie ogladanie telewizji, zaliczane juz s do ,Zycia
osobistego”, domowego, ktére dominuje w strukturze wykorzystania wol-
nego czasu przez badanych. To interesujgce. (red.)

Ankieta objgtam 150 mieszkancow miasta Ostrow Mazowiecka, w tym:
86 kobiet (61%) i 64 mgzczyzn (39%). Struktura wieku badanych przedsta-
wia si¢ nastgpujaco: 15% to ludzie w wieku 18 - 25 lat, 75% to osoby w wie-
ku od 26 do 55 roku zycia i 10% to respondenci w wieku powyzej 55 lat. Stan
cywilny badanych wyglada nastgpujaco: mezatek jest 41,8%, zonatych
34,1%, rozwodek 1,5%, rozwiedzionych 1,3%, wdow 4,5%, wdowcow 1,5%,
panien 6,2%, kawaleréw 9,1%. Ankietowani maja jedno dziecko - 15,6%,
dwoje dzieci 31,2%, troje dzieci 20,4%, ponad troje 14%, bezdzietnych jest
18 8%. Badania przeprowadzalam w kwietniu 1998 r.

Tabela 1. Stan cywilny ankietowanych. n=150
Stan cywilny ankietowanych Ogétem %
Mezatka 41,8
Zonaty 34,1
Rozwédka 1.5
Rozwiedziony 1.3
Wdowa 4,5
Wdowiec 1.5
Panna 6,2
Kawaler 9,1
Razem: 100,00
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Tabela 2. Liczba dzieci. n=150
Liczba dzieci Ogétem %
Jedno dziecko 15,6
Dwoje 31,2
Troje 20,4
Ponad troje 14,0
Bezdzietni 18,8
Razem: 100,00

Przytoczone wyzej dane majg wazne znaczenie dla rozumienia poziomu,
stylu i skutkoéw uczestnictwa w kulturze. Wynika z nich, ze wigkszo$¢ ankie-
towanych mieszkafcéw miasta jest w wieku umozliwiajagcym §wiadome, wy-
biéreze i tworcze korzystanie z ustug instytucji kulturalno -o$wiatowych,
w wieku pelnej sprawnosci psychofizycznej i zdolnosci do percepcji kultury
w réznorodnych formach, rodzajach i postaciach.

Istotne znaczenie dla zrozumienia poziomu, stylu i modelu uczestnictwa
w kulturze mieszkaficow miasta ma analiza struktury ich rodzin. Fakt posia-
dania lub braku maizonka lub malzonki, fakt posiadania lub braku potom-
stwa okresla nie tylko sytuacj¢ zyciowa ludzi, ale wywiera istotny wplyw na
tre$¢ i model ich uczestnictwa w kulturze. Pozostawanie w stanie kawaler-
skim lub panienskim przyczynia si¢ do zwigkszenia puli wolnego czasu., kt6-
ry mozna przeznaczy¢ na uczestnictwo w kulturze lokalnej, regionalnej czy
narodowej, a nawet ogoélnoludzkiej, w kulturze elitarnej i powszechnej,
dawnej iwspdlczesnej. Jednoczes$nie to swoiste starokawalerstwo lub sta-
ropaniefistwo moze by¢ Zrodiem frustracji i powodowaé zniechgcenie do zy-
cia i do wartosci uczestnictwa w kulturze na rzecz preferowania latwej roz-
rywki, takiej jak programy rozrywkowe, kryminaly, gra w karty, zabawy ta-
neczne z alkoholem czy przyjgcia towarzyskie.

Matzefistwo jest zatem czynnikiem zyciowej i zawodowej stabilizacji, zro-
dlem szczgScia osobistego, czynnikiem dowarto$ciowania ludzi. Umozliwia
pelniejsze zaspokojenie potrzeb bezpieczenstwa, milosci i sensu zycia. Z tej
racji ludzie zyjacy w udanym zwigzku malzenskim maja specyficzny styl
uczestnictwa w kulturze zwigzany z realizacja obowigzkéw zawodowych, za-
robkowych, rodzinnych, spolecznych i obywatelskich. Zycie rodzinne wyma-
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ga realizacji takiego modelu uczestnictwa w kulturze, ktory umacnia wiezi
rodzinne i stanowi dla dzieci przykiad nadrego i odpowiedzialnego, ksztal-
cacego i satysfakcjonujacego uczestnictwa w kulturze.

Zycie rodzinne zmusza do korzystania z tych ustug i instytucji kultury,
ktére moga poméc w doskonaleniu wspoizycia w maizenstwie i w rodzinie.
Posiadanie dzieci z jednej strony aktywizuje malzonkow i zmusza do dodat-
kowej pracy zarobkowej umozliwiajacej optymalne zaspokajanie potrzeb
materialnych dzieci, z drugiej strony tworzy naturalne warunki do glgbszego
kontaktu i przezywania wartosci humanistycznych, upowszechnianych przez
ksiazki, radio, telewizj¢, muzea, prasg i kino.

W ankietowanej spolecznosci mamy 41,8% mezatek oraz 34,1% zona-
tych. Prawie polowa badanych kobiet ma juz obowiazki rodzinne i musi go-
dzi¢ pracg zawodowa, dzialalnos¢ opickunczo-wychowawczg i uczestnictwo
w kulturze. Stwarza to niewatpliwie wiele trudnosci, napi¢¢ i konfliktow i wy-
maga nie tylko dobrej organizacji pracy, ale duzej sily aspiracji kulturalnych.

Charakterystyczne jest to, ze tylko 34,1% mezczyzn jest zonatych. Dla tej
grupy uczestnictwo w kulturze musi by¢ zsynchronizowane z obowigzkami ro-
dzinnymi i zawodowymi. Jesli weZzmiemy pod uwagg, ze w wigkszosci wypad-
kéw to na mezezyznach cigzy obowiazek utrzymania rodziny i zwigzana z tym
konieczno$¢ podejmowania dodatkowych prac zarobkowych - to w petni zro-
zumialy stanie si¢ fakt mniejszego udzialu me¢zczyzn w zyciu kulturalnym.

W ankietowanym S$rodowisku jest 9,1% kawaleréw i 6,2% panien. Ta
grupa ma wigksze od pozostalych czasowe mozliwosci uczestnictwa w kultu-
rze. Brak konieczno$ci $wiadczenia na rzecz dzieci zwigksza takze jej ekono-
miczne mozliwosci uczestnictwa w kulturze.

Znikoma jest liczba rozwiedzionych, rozwodek i wdow, cho¢ ich liczba
ciagle wzrasta. Swiadczy to o wystgpowaniu w badanym §rodowisku tenden-
cji do traktowania instytucji rodziny i malzenstwa jako trwalej i jednoczacej
wspolnoty. To dazenie do stabilizacji malzenstw i rodzin ma okreslone kon-
sekwencje dla modelu uczestnictwa w kulturze. Jest to model rodzinno - te-
lewizyjny, model wspélnoty oparty na silnym przezywaniu i komentowaniu
upowszechnianych przez ,publikatory” tresci poznawczych, artystycznych,
moralnych, spolecznych i politycznych. ;

Rodziny jednodzietne (15,6%) moga stworzy¢ dziecku lepsze warunki
rozwoju i majg wigcej czasu i Srodkéw materialnych na uczestnictwo w kul-
turze. Rodziny majace dwoje dzieci (31,2%) musza szukac takich rozwigzan,
aby racjonalnie i harmonijnie godzi¢ zycie rodzinne, pracg zawodowa
i udzial w kulturze. Rodziny majace troje dzieci (20,4%) musz3 si¢ koncen-
trowaé na swoistej ,,walce o byt”.

L. Czytelnictwo mieszkaficow Ostrowi w Swietle ankiety
Jedng z najstarszych i najbardziej ksztalcacych form uczestnictwa w kul-

turze jest czytelnictwo. Jest ono oparte na indywidualnych, na ogél przemy-
Slanych wyborach. Realizuje si¢ zarowno w ramach instytucjonalnych (czy-
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telnie, biblioteki), jak i indywidualnie w warunkach zycia domowego. W tej
dziedzinie istniejg olbrzymie mozliwosci wyboru takich pozycji ksiazkowych,
ktorych tres¢ koresponduje z potrzebami, zainteresowaniami i zamilowania-
mi czytelniczymi jednostek i grup.

Ta forma uczestnictwa w kulturze umozliwia laczenie najbardziej osobi-
stych, intymnych upodoban z poznawaniem tych ksigzek, ktére odzwiercie-
dlajg wazne tendencje, doswiadczenia i wydarzenia w zyciu spolecznym,
w rozwoju cywilizacji i kultury. Czytelnictwo umozliwia wielokrotne obcowa-
nie z ksigzka dostarczajaca czytelnikowi wiedzy i tej szczegolnej satysfakql
ktora powstaje na skutek odkrywania nowych idei, wartosci i z;awxsk zycio-
wych. Czytelnictwo umozliwia jednoczesne przezywanie i poznawanie tresci
kulturowych utrwalonych na famach ksiazek, a takze czasopism i dziennikow.

Czytelnictwo umozliwia obcowanie z wielka mysla i ideami czaséw prze-
szlych (poznawanie dziedzictwa kulturowego) oraz osobisty, pelny, wielowy-
miarowy kontakt z problemami wspdlczesnosci znajdujacymi wyraz w publi-
kacjach na lamach prasy. Czytelnictwo umozliwia nadawanie osobistych
znaczen tym tresciom, ktore sa zawarte w ksigzkach naukowych, w dziedzi-
nie sztuki, w literaturze pigknej, w czasopiSmiennictwie. Obcowanie ze sto-
wem - jako tworzywem ksigzek i czasopism - umozliwia bowiem wypelnianie
go taka trescig, jaka odzwierciedla wiedzg, skojarzenia i sposoby rozumienia
czytelnika.

Tabela 3. Czytelnictwo ankietowanych mieszkaficow Ostrowi n=150

Literatura pigkna 60,7 26,1 32 100

Dzienniki i czasopisma spofeczno kulturalne 29,0 45,7 25,3 100

Literatura inspirujaca dzialalno$¢ innowacyjng | 82,0 12,1 59 100

Literatura socjologiczno-psychologiczna 76,0 19,7 43 100

Literatura z zakresu historii i kultury polskiej 77,9 16,2 59 100t

Z danych ankiety wynika, ze literaturg pigkng czgsto czyta 13,2% miesz-
kaficow miasta, sporadycznie 26,1%, a zupelnie nie czyta az 60,7% ankieto-
wanych os6b. Taki stan rzeczy ma wielorakie przyczyny. Mozna sadzi¢, ze mo-

264



Uczestnictwo w kulturze mieszkancow Ostrowi Mazowieckiej

ze szkola nie uksztaltowala u ankietowanych mieszkancow miasta silnej po-
trzeby czytania literatury pigknej, szukania w niej wiedzy o ludziach i o §wie-
cie, przezy¢ moralnych i estetycznych, sposobu myslenia o rzeczywistosci.
Prawdopodobnie mozemy mie¢ tu tez do czynienia z brakiem lub zanikiem
tradycji uczestnictwa w kulturze stowa, tradycji traktowania literatury pigknej
jako najblizszej czlowiekowi dziedziny sztuki. Najpowazniejsza jednak przy-
czyna takiego stanu rzeczy jest jednak zaangazowanie w pracg zawodowg i in-
ne prace zarobkowe oraz zajgcia zwigzane z wychowaniem dzieci.

Fakt, ze az 60,7% ankietowanych nie czyta literatury pigkne;j jest bardzo
wymowny, Swiadczy o preferowaniu innych form uczestnictwa w kulturze,
o niedocenianiu literatury pigknej jako Zrodia przezy¢ estetycznych, moral-
nych, spolecznych i intelektualnych. Brak kontaktu z literaturg pigkna moze
by¢ $wiadectwem wielkiego wygodnictwa - lepiej ogladaé programy telewi-
zyjne (co jest bardzo modne i powszechne we wspoiczesnym zyciu) niz prze-
czytaé cickawa ksigzke.

Na osobng uwage zasiuguje fakt, ze 13,2% ankietowanych ostrowiakdw
czesto czyta utwory z zakresu literatury pigknej. Sa to prawdopodobnie ci,
ktérzy maja uksztaltowane przez rodzing lub szkolg silne i trwale zaintere-
sowania czytelnicze, wlasne bogate ksiggozbiory, preferuja styl zycia, w kto-
rym jest miejsce na uczestnictwo w kulturze. Jest to ta grupa mieszkaficow,
dla ktorych czytanie literatury pigknej jest Zrodiem przyjemnosci i kryterium
przynaleznosci do elity kulturalnej. Jest tez wyrazem zrozumienia potrzeby
wzbogacania swojej osobowosci o te doswiadczenia, idee i wzory, ktorych
nosicielem jest literatura pigkna w calej r6znorodnosci jej form, gatunkow
i rodzajow. Jest to ta grupa mieszkafcow, dla ktorej obcowanie z ksigzka jest
inspiracja do doskonalenia swojej osobowosci, swego zycia i swojego uczest-
nictwa w kulturze. Jest to rownocze$nie ta grupa, ktora preferuje stowa,
a nie cywilizacj¢ obrazu (film, telewizj¢).

Dzigki czgstemu obcowaniu z literaturg pigkng ta grupa mieszkancow
nie tylko nabiera wprawy w czytaniu, ale takze rozsmakowuje si¢ w tej czyn-
nosci, dzigki ktérej mozliwe jest poznawanie zycia innych ludzi w r6znych
epokach, srodowiskach i sytuacjach.

Interesujaca grupe stanowia ci, ktorzy sporadycznie czytajg literaturg
pn;kna By¢ moze czytaja to co modne, aktualne, bulwersujace, skandalizu-
che lub nowoczesne. Moga oni albo sta¢ si¢ w przyszlosci zamllowanymn
i wiernymi czytelnikami literatury pigknej, albo zniecheci¢ si¢ i zerwaé
wszelkie kontakty z tg dziedzing sztuki.

Odr¢bnym zagadnieniem jest czytelnictwo czasopism i dziennik6w spo-
leczno-kulturalnych. Prawie 1/3 ankietowanych nie czyta czasopism i dzien-
nikéw; 45,7% - czyta sporadycznie; natomiast 25,3% - czgsto. Jak z tego wy-
nika, prawie polowa ankietowanych sporadycznie czyta periodyki i dzienni-
ki spoleczno - kulturalne, a 1/4 czgsto. Czytelnictwo penodykow i dzienni-
koéw kulturalnych i spolecznych zaréwno sporadyczne, jak i systematyczne
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wiaze si¢ z potrzeba orientowania si¢ we wspolczesnych, dokonujacych sig
w spoleczenstwach procesach cywilizacyjnych, ekonomicznych, demogra-
ficznych, kulturalnych i spolecznych.

Czasopisma i dzienniki umozliwiaja ciagle aktualizowanie wiedzy spo-
leczno - politycznej, ekonomicznej i kulturoznawczej. Czytanie czasopism
i dziennikéw umozliwia madre przystosowanie si¢ do zmieniajacych si¢ wa-
runkéw zycia spolecznego i gospodarczego; odréznianie postepu od regre-
su, Sledzenie tresci, kierunku i skutkow przemian spolecznych, tworzenie
nowych rozwigzan probleméw zawodowych i osobistych.

Prawdopodobnie jezyk prasy ze wzgledu na swojg potocznos¢ i nowocze-
snos¢ jest mieszkaficom mojego miasta blizszy i bardziej dla nich komunika-
tywny niz jezyk literacki. Zwigzek intereséw miasta z polityka, ekologia i go-
spodarka, kultura i cywilizacja powoduje, ze wla$nie w czasopismach i dzien-
nikach mieszkancy Ostrowi szukaja wiedzy, porad, interpretacji tych faktow
i procesow, ktore maja wplyw na poziom i tres¢ zycia.

Nie bez wplywu na tak znaczng poczytnos¢ periodykéw i dziennikéw ma
zapewne fakt plastycznej i ikonograficznej atrakcyjnosci czasopism i atrak-
cyjnosci tresci w nich zawartych. Czasopisma kolorowe, peine pigknych ilu-
stracji i interesujacych komentarzy przyciagaja te kategorie mieszkafcow,
dla ktérych zmystowy obraz $wiata jest bardziej zrozumialy niz jego czysto
werbalna interpretacja.

Poza tym czasopisma spoleczno - kulturalne i dzienniki ujawniaja czgsto
fakty, ktore s3 zwigzane ze skandalami i aferami obyczajowymi, polityczny-
mi i gospodarczymi, operuja materialami z zakresu spolecznej patologii
i psychopatologii. To réwniez przyciaga uwage cz¢sci mieszkancéw spragnio-
nych sensacji, egzotyki, niezwyklosci, cickawostek i r6znorodnych atrakcji.

Poza tym w czasopismach jest wiele tresci wesolych, dowcipnych, pelnych
humoru i komizmu, skianiajacych do $miechu, nacechowanych satyrg i iro-
nig. Popularnos¢ czasopism spoleczno kulturalnych wynika takze z faktu,
Ze zawieraja one tresci zwigzane z zyciem i losem polsklego spoieczenstwa

Z badan tych mozna zatem wyprowadzi¢ wniosek, ze w zyciu umysiowym
mieszkancow Ostrowi lektura czasopism i dziennikéw spoleczno - kultural-
nych odgrywa waznga rol¢ stymulatora zainteresowan i zrodla wiedzy spo-
feczno - kulturowe;.

Interesujagce sa dane dotyczace czytelnictwa literatury socjologicznej
i psychologicznej. Az 76,0% ankietowanych zupelnie nie ma kontaktu czy-
telniczego z tego typu literatura, 19,7% ma sporadyczne kontakty, a 4,3%
czgsto sigga do lektury z tej dziedziny. Mamy zatem kolejne potwierdzenie
faktu, ze szkola nie uksztaltowala u mieszkaficow zainteresowania proble-
matyka socjologiczng i psychologiczng. Tylko wybrana, bardzo mata grupa
(4,3%), swoista elita, interesuje si¢ ta dziedzing i czyta ksiazki z zakresu psy-
chologii i socjologii. Fakt ten potwierdza takze edukacyjng dysfunkcjonal-
nos¢ srodkéw masowego przekazu, ktore nie zdolaly u mieszkancéw Ostro-
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wi uksztaltowa¢ potrzeby czytania literatury z zakresu nauk socjologicznych
i psychologicznych. Zagadnienie jest do$¢ trudne do wyjasnienia, bo prze-
ciez kazdy czlowiek posiada doswiadczenie psychiczne, ktére moze by¢ pod-
stawg myslenia o problemach psychologicznych. Z ankiety wynika niestety,
ze mieszkaficy mojego miasta nie maja rozbudowanej potrzeby zdobywania
wiedzy psychologicznej umozliwiajacej im doskonalenie wspoizycia spotecz-
nego, poznawania siebie i budowania swojej osobowosci.

Podobnie sytuacja wyglada w dziedzinie czytelnictwa literatury z zakresu
historii i kultury polskiej. Az 77,9% respondent6éw nie czyta literatury z te-
go zakresu, 16,2% czyta sporadycznie, a tylko 5,9% systematycznie i czesto
czyta literaturg tego typu. Brak zainteresowania historig Polski i historig kul-
tury polskiej jest tym bardziej zaskakujacy, ze wiedza historyczna jest waz-
nym i niezastagpionym skladnikiem patriotyzmu. Dramatyczne i barwne
dzieje Polski s3 przeciez niezwykle interesujacym materialem do refleks;ji.
Brak zainteresowania historig polityczng i kulturalng Polski potwierdza tak-
ze edukacyjng dysfunkcjonalnos¢ szkoly i rodziny; rodziny, ktéra bez pomo-
cy instytucji o$wiatowych nie jest w stanie uksztaltowac silnych, trwalych
i stymulujacych aktywnos¢ intelektualng zainteresowan historycznych.

2. Percepcja programéw telewizyjnych

Jedna z najbardziej powszechnych i nowoczesnych form uczestnictwa
w kulturze jest ogladanie programéw telewizyjnych. Telewizja jako Srodek
masowego przekazu zrewolucjonizowala style, poziomy i modele udziaiu
w kulturze. Wartosci, idee i wzory kultury dotarly do milionéw widzéw, do
ich doméw i rodzin, staly si¢ dostepne dla mas, stracily swj elitarny charak-
ter, staly si¢ skladnikiem kultury powszechne;j. Telewizja postugujaca sig¢ ob-
razem i sfowem méwionym dotarfa nawet do ludzi, ktorzy nie potrafiag czy-
ta¢ ani pisac.

Telewizja przelamata spoleczne bariery i dystanse, dotarta do ludzi nale-
zacych do roznych ras, narodéw, klas spolecznych, zawodoéw, przedstawicie-
li réznych pici i pokoleni. Przyczynita si¢ do demokratyzacji i homogenizacji
kultury, do jej upowszechnienia i udostgpnienia wszystkim zainteresowa-
nym. Dzigki telewizji mozliwe stalo si¢ nawet transmitowanie nabozenstw
dla ludzi chorych, niepelnosprawnych i starych, dla ktérych nie jest mozliwe
pojscie do kosciota.

Telewizja przyczynila si¢ do przetamania granic kulturowych; wartosci
réznych kultur narodowych, lokalnych i regionalnych sa upowszechniane i s3
przedmiotem percepcji ludzi majacych dostep do telewizji. Dzigki niej moz-
liwe stalo si¢ przekazywanie na Zywo najbardziej waznych, atrakcyjnych
i niezwyklych wydarzen dziejacych si¢ w roznych czgsciach globu ziemskie-
g0, a nawet transmitowanie takiego epokowego wydarzenia, jakim bylo wy-
ladowanie czlowieka na Ksi¢zycu.
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Dzigki telewizji Swiat stal sig, jak to sformulowal McLuhan ,globalna
wioska””. Mozliwe stalo si¢ dotarcie do réznych zakatkéw ziemi i nadawanie
stamtad interesujacych reportazy, relacjonowanie przebiegu réznych uro-
czystosci i wydarzen, odkrywanie pigkna i egzotyki nieznanych ladéw, po-
znawanie obyczajow i zwyczajow ludzkich. Dzigki telewizji podniost si¢ po-
ziom kultury umystowe;j i estetycznej, rozwingly si¢ u réznych spoleczenstw
zainteresowania nauka, sztuka, polityka i gospodarka.

Z tych wzgledow duze znaczenie poznawcze ma analiza danych obrazu-
jacych percepcj¢ programéw telewizyjnych przez mieszkancow Ostrowi Ma-
zowieckiej (tabela 4). Dane te wskazuja, ze telewizja jest waznym Zrodiem
doswiadczen kulturalnych mieszkaficow i wypetnia im wolny czas. Programy
telewizyjne publicystyczne oglada czgsto 30,6%, sporadycznie 39,4%. Nie
oglada tych programéw 30% mieszkaficow mojego miasta.

Tabela 4. Percepcja programéw telewizyjnych
ankietowanych mieszkaficow miasta Ostrow Mazowiecka

et

PR Nie Sporady- | Czgsto |

: 3 £ % cznie% % =3
Publicystyczne 30,0 394 30,6 100
Filmy telewizyjne 53 29,6 65,1 100
Sztuki teatralne telewizyjne 43,4 38,1 18,5 100
Dzienniki telewizyjne 3,6 23,7 Ny ! 100

nn = 150

Interesujacy jest fakt, ze 1/3 ankietowanych mieszkancow czgsto oglada
wiasnie programy publicystyczne. Sg one Zrédiem waznych informacji, ucza
rzeczowej, madrej polemiki, rozwijaja zainteresowania kulturalne, sa Zro-
diem inspiracji do spolecznego dzialania, umozliwiaja poréwnywanie pro-
bleméw i sytuacji prezentowanych w telewizji z konkretng sytuacja miesz-
kancow Ostrowi. Programy publicystyczne ukazuja najnowsze tendencje
w zyciu spolecznym i kulturalnym, naukowe interpretacje zjawisk i wydarzen
dokonujacych si¢ w kraju i na §wiecie, ucza rewidowania tradycyjnych i ana-
chronicznych pogladéw spolecznych, stymulujg rozwdj zainteresowan inte-
lektualnych, pomagaja w rozumieniu rzeczywistosci spolecznej. Fakt, ze 1/3
mieszkancow stucha i oglada programy publicystyczne w telewizji dowodzi,
ze ta wladnie czg¢$¢ Srodowiska ma wysokie aspiracje intelektualne, chee ro-
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zumie¢ Swiat, w ktorym zyje.

Wartos¢ programow publicystycznych polega takze na tym, ze uczestniczg
w nich na og6t wybitni specjalisci z danej dziedziny wiedzy i ze sg prowadzo-
ne w formie dyskusji, w ktorej moga takze brac telefoniczny udziat widzowie.

Udzial autorytetéw naukowych, politycznych, moralnych, artystycznych
1 religijnych w programach publicystycznych w telewizji podnosi ich wiary-
godnos¢ i jest czynnikiem sprzyjajacym poznaniu wybitnych osobowosci
uczonych i twércow sztuki. Ogladanie programéw publicystycznych przyczy-
nia si¢ przede wszystkim do rozszerzenia i pogigbienia zainteresowan inte-
lektualnych ostrowiakéw, do rozwoju ich potrzeb poznawczych i horyzontéw
myslowych, do unowocze$nienia i unaukowienia ich myslenia o $wiecie.

Bardzo interesujace sa dane obrazujace percepcj¢ filmoéw emitowanych
przez telewizj¢ krajowa i satelitarng. Znamienne jest wiasnie to, ze tylko 5,3%
mieszkaficow nie oglada filmoéw; 29,6% oglada sporadycznie i az 65,1% ogla-
da je czesto. Jak si¢ okazuje, film jest bardzo popularny i akceptowany jako
zrédlo przezy¢ i duchowych przygdd, jako czynnik umozliwiajacy atrakcyjne
spedzenie wolnego czasu. Jest to w pelni wytlumaczalne. Film jako dziedzina
sztuki i jako Srodek masowego przekazu operuje nowoczesnymi, atrakcyjny-
mi, wielofunkcyjnymi §rodkami wyrazu. Kinematografia ma olbrzymi doro-
bek, zorganizowana sie¢ dystrybucji, rozwija si¢ nadal niezwykle dynamicznie,
czego dowodem sg festiwale i nagrody.

Film operuje takimi srodkami wyrazu, ktore sa dostgpne dla ludzi maja-
cych rézny poziom wyksztalcenia, jest stosunkowo latwy w odbiorze, dziala
i na sfer¢ emocjonalna, i poznawcza, prezentuje niezwykle sytuacje, wydarze-
nia, losy ludzi i konflikty, koncepcje i wzory zycia. Dzigki temu jest interesujg-
¢y, pobudza wyobrazni¢, odkrywa nowe, nie dajace si¢ wyrazi€ innymi Srodka-
mi wyrazu do$wiadczenia, sytuacje i wartosci. Fakt, ze 1acznie z ogladajacymi
sporadycznie 94,7% mieszkancow Ostrowi ma kontakt z filmem telewizyjnym
jest §wiadectwem sily jego oddzialywania, jego autorytetu i popularnosci, ist-
nienia autentycznego zapotrzebowania na przezycie ,,przygody z filmem”.

Filmy telewizyjne ukazuja takze roznorodne obyczaje, wzory kultury
i wartosci i dzigki temu ucza madrej tolerancji i zrozumienia dla innych lu-
dzi zyjacych w innych spoleczenstwach i kulturach. Filmy naukowe, popular-
nonaukowe, fabularne, dokumentalne, filmy o sztuce, historyczne, futurolo-
giczne ukazujg bogactwo ludzkich problemoéw, losow i konfliktow, sytuacji
i warunkéw zycia. Wzbogacaja wiedzg o spolecznym i indywidualnym zyciu
ludzi, ucza kultury humanistyczne;j.

Interesujace $wiatlo na model percepcji kultury przez mieszkancoéw ba-
danej miejscowosci rzucaja dane dotyczace ogladania sztuk teatralnych.
Niestety 43,4% ankietowanych nie ma zadnego kontaktu z tym rodzajem
programéw telewizyjnych. 38,1% oglada sporadycznie sztuki teatralne emi-
towane przez telewizj¢ lub tworzone specjalnie dla telewizji. Tylko 18,5%
oglada sztuki teatralne w telewizji czgsto. Generalnie mozna zatem stwier-
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dzi¢, ze sztuka teatralna jest nieobecna w doswiadczeniu kulturalnym miesz-
kancow Ostrowi, dociera ona tylko do ludzi zainteresowanych ta dziedzina
sztuki. Teatr jako dziedzina sztuki wymaga dobrego przygotowania og6lno-
ksztalcacego, obejmujacego wiedzg¢ z zakresu historii kultury, estetyki, filo-
zofii, psychologii tworczosci; wymaga silnych i trwalych zainteresowan i za-
milowan, umiejetnosci odbioru sztuki teatralnej jako zlozonej wielowar-
stwowej calosci, w ktorej istnieje jedno$¢ elementéw werbalnych, estetycz-
nych, plastycznych, muzycznych, zachowan aktorskich, sytuacji i idei.

Dla pelnego obrazu percepcji programéw telewizyjnych przez mieszkan-
cow Ostrowi duze znaczenie maja dane charakteryzujace ogladalno$¢ dzien-
nikéw telewizyjnych. Z ankiet wynika, ze 3,6% nie stucha dziennikéw, 23,7%
oglada dzienniki sporadycznie, ale az 72,7% czgsto. Dzienniki telewizyjne do-
starczajg biezacych informacji o najwazniejszych wydarzeniach dnia, zacho-
dzacych w $§wiecie i w kraju; prezentuja fragmenty reportazy, wypowiedzi osob
reprezentujacych wiadze, sztuke, organizacje i partie polityczne, ukazuja kra-
jobrazy, obiekty architektoniczne, niezwykle sytuacje i egzotyczne stroje.

Fakt, ze ponad 70% ankietowanych czg¢sto oglada i stucha ,,Dziennik Te-
lewizyjny“ jest $wiadectwem istnienia silnych zainteresowan spolecznych,
politycznych i kulturowych. Dzienniki telewizyjne zaspokajaja r6znorodne
potrzeby poznawcze mieszkafncow. Przede wszystkim dostarczajg im wiado-
mosci o aktualnych zmianach dokonujacych si¢ we wszystkich dziedzinach
zycia. Umozliwiajg im orientowanie si¢ w zalozeniach, koncepcjach i warto-
$ciach lezacych u podstaw reform spotecznych, politycznych i gospodarczych
dokonujacych si¢ w Polsce i w innych krajach. Stuchanie i ogladanie dzien-
nikéw telewizyjnych umozliwia intelektualne uczestniczenie w poznawa-
niu dziejacych si¢ aktualnie w kraju i na $wiecie wydarzef, ich rozumienie
i oceng, ich komentowanie i interpretowanie. Dzigki ogladaniu dziennikow
telewizyjnych mozna uzyska¢ spoleczny status wspo6tuczestnikow zycia kultu-
ralnego, pelnoprawnych obywateli, majacych dost¢p do waznych spolecznie
informacji, ludzi aktualizujacych nieustannie swoja wiedze o §wiecie. Dzigki
tej formie uczestnictwa w kulturze mieszkancy Ostrowi s3 w stanie lepiej
zrozumie¢ swoja sytuacje w warunkach ksztaltowanych przez biezace zycie.

Zagadnienie percepcji programow telewizyjnych publicystycznych, sztuk
teatralnych i dziennikow ma rézne aspekty i wymiary. Warunki materialne,
czasowe, poziom wyksztalcenia, obowiazki rodzinne, praca zawodowa
w praktyce ogranicza bardzo mozliwosci mieszkaficow Ostrowi, jezeli chodzi
o udzial w dziatalnosci instytucji kulturalnych w duzych miastach. Wyjazd do
teatru, muzeum czy na koncert do Warszawy lub Bialegostoku jest dos¢
kosztowny, czasochionny, angazujacy, wymaga odpowiedniego przygotowa-
nia. Tymczasem wartoSci i wzory kulturowe, ktére mozna pozna¢ ogladajac
telewizj¢ sa najbardziej dost¢pne, bliskie, powszednie. Wprowadzenie do zy-
cia srodkéw masowego przekazu zrewolucjonizowato swiadomos$é kultural-
ng i styl zycia mieszkancow, ich potrzeby i nawyki kulturalne, ich aspiracje
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i zainteresowania, przyczynilo si¢ do wprowadzenia w obieg kultury spotecz-
nej, ogoélnonarodowej i kultury innych narodéw.

Z badan wynika, ze jedna trzecia ankietowanych w peini spozytkowuje te
szans¢ zdobycia wiedzy i przezywania wartosci artystycznych, moralnych i re-
ligijnych, jakie daje program telewizyjny. Ankiety wskazuja, ze wlasnie pra-
wie jedna trzecia mieszkaficow potrafi wybiera¢ te propozycje programowe
z telewizji, ktére majg wartoS¢ poznawcza, estetyczng i spoleczng (film, teatr,
publicystyka). Mozliwos¢ ogladania, poznawania, przezywania i oceniania
programow telewizyjnych stata si¢ dla ludzi prawdziwym biogosiawiefistwem.
Problem nudy, szarzyzny zycia, nieumiej¢tnosci spgdzania wolnego czasu
przynajmniej w pewnym stopniu przestal by¢ zagadnieniem trudnym. Telewi-
zja otworzyla przed mieszkancami miasta nowe, atrakcyjne mozliwosci spe-
dzania wolnego czasu, mozliwosci uczenia si¢ (lekcje telewizyjne, programy
edukacyjne itp.), wypoczynku kulturalnego, kontaktu z wybitnymi ludZmi,
przezywania radoSci i odpr¢zenia podczas oglqdama programow rozrywko-
wych, reagowania na to wszystko, co wigze si¢ z losem narodu i panstwa.

3. Recepcja programéw radiowych

Radio jest Srodkiem masowego przekazu o powszechnym zasiggu. Radia
na baterie zrewolucjonizowaly odbi6ér programéw radiowych. Towarzysza
one ludziom praktycznie we wszystkich prawie sytuacjach zyciowych: w do-
mu, w pracy, w samochodzie i pociggu, na wycieczce, na plazy, w szpitalu,
w czasie podrozy i wypoczynku, w czasie pokoju i na wojnie. W kazdym za-
katku ziemi na falach eteru docieraja do odbiorcéw réznorodne, bogate tre-
Sci zaspokajajace rozne upodobania.

W Polsce radio ma wysoki prestiz i powszechnie szanowang tradycj¢
dzialalnosci o§wiatowej, rozrywkowej, informacyjnej i wychowawczej. Nawet
w czasie Powstania Warszawskiego dzialaly radiostacje Armii Krajowe;j
i harcerskie. Specjalng rolg odgrywalo w Polsce radio w okresie okupacji hi-
tlerowskiej. Z Londynu radiostacja polska przekazywala wazne informacje
o wojnie, o kleskach hitlerowcow i sukcesach panstw sprzymierzonych
i w ten sposob podnosila nardd polski na duchu ukazujac mu perspektywy
ostatecznego zwycigstwa i rozgromienia niemieckich faszystow.

Z uwagi na latwg dostgpno$¢ (miniaturyzacj¢ odbiornikéw) i dobrg sly-
szalno§¢ wielu programéw, radio jako wazna instytucja spoleczna i oSwiato-
wa spelnia tez wazne zadanie w dziedzinie zaspokajania religijnych potrzeb
ludzi chorych (transmitowane s3 nabozefistwa oraz programy religijne -“Ra-
dio Maryja“); umozliwia biezace orientowanie si¢ w rzeczywistoSci w skali
globalnej, narodowe;j, religijnej i lokalnej, dostarcza dobrej rozrywki, ulatwia
warto$ciowe spgdzanie wolnego czasu, przyczynia si¢ do przekazywania ape-
li ludzi znajdujacych si¢ w trudnej sytuacji zyciowej o udzielenie im pomocy
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w uzyskaniu Srodkéw potrzebnych na przykiad na dokonanie bardzo drogiej
operacji. Radio ma swoich statych zamilowanych stuchaczy wybierajacych te
programy, ktore odpowiadaja ich upodobaniom, zainteresowaniom i potrze-
bom duchowym.

Recepcj¢ programéw radiowych przez mieszkaficow Ostrowi ilustruja
dane zawarte w tabeli 5. Wynika z nich, ze programy publicystyczne sa stu-
chane czgsto przez 29,7% mieszkancow, sporadycznie przez 37,7%, nie stu-
cha ich 33,6% ludzi. Jak juz wspomnialam, programy publicystyczne zawie-
rajag wazne informacje, przedstawiaja réznorodne do$wiadczenia i punkty
widzenia, idee, pomysly, relacje z wydarzen, wywiady i dyskusje dotyczace
szeroko rozumianych probleméw spolecznych, ekonomicznych, kulturo-
wych, cywilizacyjnych, demograficznych, politycznych, moralnych i estetycz-
nych. Na uwagg zasluguje to, ze problemy te s3 rozpatrywane nie tylko
w skali lokalnej, regionalnej czy narodowej, ale takze migdzynarodowe;j.

Tabela 5. Recepcja programéw radiowych ilrzez ankietowanych

mieszkancéw Ostrowi Mazowieckiej
Publicystyczne 33,6 36,7 29,7 100
Muzyczne 8,3 30,8 60,9 100
Literackie 42,2 38,2 19,6 100
Rozrywkowe 10,6 37,5 51.9 100
Poradnikowe 38,0 41,3 20,7 100
Dotyczace zawodéw 58,5 27,8 13,7 100
nn = 150

Programy publicystyczne wigczaja mieszkancéw w krag tych probleméw
spolecznych, ekonomicznych i cywilizacyjnych, ktérych gigbsze poznanie
i zrozumienie jest warunkiem koniecznym orientowania si¢ w glownych kie-
runkach przemian wspélczesnego $wiata. Dzigki ich stuchaniu, dyskutowa-
niu o nich i przyswajaniu informacji w nich zawartych, mieszkancy miasta in-
telektualnie uczestnicza w najbardziej istotnych wydarzeniach wspélczesne-
go Swiata, interesujg si¢ nimi, przezywaja ich wartosci moralne i poznawcze,
wzbogacaja swoja wiedzg¢ o rzeczywistosci o te informacje i argumenty, dzig-
ki ktorym mozliwe jest bardziej racjonalne zycie. Fakt, ze 30% ankietowa-
nych czgsto stucha programéw radiowych publicystycznych, potwierdza
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uprzednio postawiong tezg, ze w badanej spolecznosci powstata stosunkowo
liczna grupa lideréw zycia kulturalnego, ktorzy potrafia racjonalnie korzy-
sta€ z ustug Srodkoéw masowego przekazu.

O poziomie i stylu uczestnictwa w kulturze ankietowanych mieszkancow
Ostrowi $wiadcza dane obrazujace ich udzial w odbiorze programéw mu-
zycznych. Z ankiet wynika, ze az 60,9% mieszkaficow czgsto stucha audycji
muzycznych. Jest to zatem jeden z najbardziej popularnych programéw ra-
diowych. Az 30,8% ankietowanych sporadycznie stucha tych audycji, a tylko
8,3% nie poswigca czasu na tego typu zajecia.

Muzyczne programy radiowe spelniaja wiele waznych funkcji: umozli-
wiajg obcowanie ze sztuka, jaka jest muzyka; spgdzanie wolnego czasu, prze-
zywanie emocjonalnych i estetycznych waloréw muzyki; utatwiaja poznawa-
nie i zapamigtywanie interesujacych melodii, kompozycji i tekstow utworow
muzycznych i piosenek; przyczyniaja si¢ do poznawania kierunkéw i tenden-
cji w muzyce dawnej i wspolczesnej; ucza szacunku i podziwu dla tworcow
muzyki wybitnych kompozytoréw i wykonawcéw. Audycje muzyczne pozwa-
laja doswiadczaé przyjemnosci estetycznej i zapominaé o problemach i tro-
skach dnia codziennego.

Stuchanie tych programéw wigcza mieszkaficow miasta w zycie muzycz-
ne w skali narodu i w skali migdzynarodowej, sprzyja ich estetycznej eduka-
cji i nobilitacji, umozliwia percepcj¢ tych tresci, idei i wartosci, ktérych mu-
zyka jest przekaznikiem. S3 to tresci moralne, spoleczne, patriotyczne, este-
tyczne i filozoficzne. Stuchanie tych programéw umozliwia mieszkaficom
mojego miasta uczenie si¢ odbioru tych utworéw muzycznych, ktérych po-
znanie jest warunkiem posiadania wysokiej kultury muzycznej i ktérych zro-
zumienie jest czynnikiem umozliwiajacym traktowanie muzyki jako waznej
cze¢Sci ogolnoludzkiej kultury artystycznej. Czgste stuchanie tych programéw
pomaga w afirmacji zycia, w odgrywaniu emocjonalnych wartosci muzyki ta-
godzacej obyczaje, przynoszacej do glgbokiej refleksji egzystencjalnej, bu-
dzacej pragnienie milosci, pigkna, dobra i prawdy.

Istotnym, godnym gigbszej analizy skladnikiem uczestnictwa mieszkan-
cow Ostrowi w kulturze jest ich udzial w stuchaniu audycji literackich ksztai-
tujacych wrazliwo$¢ na stowo i ukazujacych bogaty Swiat wartosci literac-
kich. Z ankiet wynika, ze 19,6% mieszkancow czg¢sto stucha audycji literac-
kich; 38,2% sporadycznie, i az 42,2% zupelnie rezygnuje z tego typu do-
Swiadczen. Jak zatem wskazuja powyzsze dane, audycje literackie nie s3
w badanym $rodowisku popularne. Tylko prawie 20% slucha ich czgsto.
Swiadczy to o tym, ze audycje literackie wymagaja pewnego przygotowania
polonistycznego do wartosciowego odbioru przekazywanych przez radio
w réznych formach utworéw literackich. _ ‘ :

Audycje literackie ucza przede wszystkim przezywania wano"sc] €mocjo-
nalnych literatury pigknej i odkrywania zawartych w niej wartosci poznaw-
czych, spotecznych, obyczajowych, estetycznych, politycznych, ukrytych sen-
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sow, znakow i podtekstow. Ksztaltuja przede wszystkim wrazliwos¢ na sto-
wo. Udzial w nich wybitnych autoréw ukazuje wzory jezykowego mistrzo-
stwa, dykcji i poprawnosci jgzykowej, uczy umieje¢tnosci odkrywania réznych
znaczen ‘ukrytych w stowie literackim, a takze pobudza zdolnos$¢ do widze-
nia prawdy zyciowej w nim utrwalone;j.

Audycje literackie przyczyniaja si¢ do upowszechniania w §rodowisku
miejskim wiedzy o dorobku literatury polskiej i §wiatowej, do rozwijania za-
mifowan czytelniczych, do odkrywania pigkna i urody sfowa literackiego.
Audycje te pomagaja w nowym, aktualnym odczytaniu tresci dawnych utwo-
réw literackich, ulatwiajg zrozumienie nie$miertelnosci kulturowe;j literatu-

ry pigknej, przyczyniaj si¢ do uswiadomienia sobie trwalych wartosci este-
tycznych i poznawczych sztuki literackiej. Stuchanie audycji literackich jest
jeszcze w badanym Srodowisku udzialem nielicznej grupy mieszkafnc6w mia-
sta. Swiadczy to o tym, ze szkola nie w pelni przygotowala ich do traktowa-
nia kontaktow z literatura jako zyciowej koniecznosci i najglgbszej duchowe;j
potrzeby czlowieka.

Interesujace sa dane obrazujace udzial mieszkancoéw Ostrowi w stucha-
niu, przezywaniu i ocenie rozrywkowych programéw radiowych. Z ankiet
wynika, ze az 51,9% mieszkancoéw czgsto stucha tych programéw; 37,5%
sporadycznie i tylko 10,6% zupelnie nie stucha audycji rozrywkowych. Ra-
diowe audycje rozrywkowe spelniaja wazne funkcje spoleczne, wychowaw-
cze i zdrowotne. Ulatwiaja dobry wypoczynek, umozliwiaja odzyskanie do-
brego samopoczucia, uwalniaja od trosk i codziennych klopotéw, ukazuja
radosne, komiczne i pogodne wymiary Zycia, pomagaja W przezwyci¢zaniu
stresow, w rekreacji duchowej i relaksacji.

Audycje rozrywkowe posiadaja jeszcze i ten szczegblny walor, ze przyczy-
niaja si¢ do podnoszcma kultury, zabawy zynku 1 regeneracji sil, ze
uczg ,,zycia na luzie” bez trudu, problemow i komplikacji.

Dos¢ czgsto trudne warunki we wspoiczesnym zyciu sg Zrodiem konflik-
tow, kryzyséw moralnych, Zyciowego pesymizmu. Audycje rozrywkowe po-
magaja w przystosowaniu do trudnych warunkéw, przezywaniu wielkiej
przygody duchowej, ktéra daje rados¢, sile moralng i przyjemnosc cieszenia
si¢ treSciami rozrywkowymi.

Fakt, ze ponad 50% mieszkancéw stucha wlasnie audycji rozrywkowych
ma swojag wymowe. Swiadczy o spolecznej potrzebie przezywania tresci lek-
kich, fatwych i przyjemnych, o nastawieniu mieszkaficow miasta na przezy-
cie takiej przygody duchowej, dzigki kt6rcl beda w stanie odkry¢ pozytywne,
satysfakcjonujace, rozweselajace aspekty zycia.

Kryzys wspélczesnej cywilizacji, zagrozenia ekologiczne, trudnosci ekono-
miczne, transformacja ustrojowa jest dla wielu ludzi Zrédiem niepokoju, Igku
przed przyszioscia. W tej sytuacji audycje rozrywkowe przyczyniajg si¢ do roz-
ladowania ujemnych napi¢¢ emocjonalnych, do wzrostu Zyciowej dynamiki
optymizmu i wiary we wiasne sily. Na tym polega ich kulturotworcza i terapeu-
tyczna rola w zyciu spolecznym.
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Interesujgce sa dane dotyczace stuchania audycji o charakterze poradni-
kowym. Wynika z nich, ze 38% ankietowanych takich audyc;ji nie stucha zu-
pelnie; 43,3% stucha sporadycznie, ale 20,7% - czesto. Réwniez i w dziedzi-
nie percepcji audycji poradnikowych mamy zatem do czynienia z liczaca 1/5
populacji grupg mieszkaficow zainteresowanych problematyka tych audycji
i potrafigcych z nich korzysta¢. Audycje poradnikowe maja szczegblne zna-
czenie, gdyz upowszechniajg wiedz¢ stosowana, ktéra moze by¢ pomocna
w doskonaleniu pracy zawodowe;j i Zycia osobistego mieszkaficow Ostrowi.

Popularyzacja wiedzy z r6znych dziedzin nauki w miescie ma duze znacze-
nie dla realizacji idealéw postepu i optymalizacji Zycia zawodowego. Audycje
poradnikowe ukazuja ré6znorodne mozliwosci racjonalizowania dziatalnosci
czlowiecka w sferze produkcyjnej, ustugowej i Zycia osobistego. Prezentuja
praktyczne sposoby dzialania umozliwiajace skuteczne realizowanie zato-
zonych celéw i ich dostosowywania do warunkdw zycia. Audycje poradniko-
we maja ten szczeg6lny walor, dzigki ktéremu mozliwe jest skuteczne rozwia-
zywanie réznorodnych, ziozonych probleméw zawodowych i osobistych.

Audycje tego typu pomagaja w podnoszeniu kultury zZycia codziennego,
w sprawnym dzialaniu, w pokonywaniu trudnosci zwigzanych z praktyczny-
mi wymogami ludzkiej egzystencji.

Fakt, ze tylko 20,7% mieszkaficow miasta korzysta z tych audycji jest za-
stanawiajacy. Mozna sadzi¢, ze w ankietowanym Srodowisku brak jest trady-
cji korzystania z nauki popularyzowanej w §rodkach masowego przekazu,
a takze, ze nie ma tendencji do doskonalenia swojej pracy i zycia rodzinne-
go. Mozna wreszcie przypuszczaé, ze mieszkaricy Ostrowi nie sg przygotowa-
ni do korzystania z tego typu audycji, ktére wymagaja dokladnego przyswo-
jenia sobie tresci audycji i zawartych w niej idei, zasad i metod dzialania.
Wazne i cieckawe s3 dane informujace o percepcji audycji dotyczacych pracy
zawodowej. Az 58,5% ankietowanych zupelnie z nich nie korzysta; 27,8%
ankietowanych korzysta sporadycznie, a tylko 13,7% stucha czgsto. Swiadczy
to o niskich aspiracjach ankietowanych mieszkancéw do doskonalenia swo-
jej pracy zawodowej w oparciu o informacje, idee i wzory przekazywane
przez radio. Byé moze, ze dla nich w tej dziedzinie bardziej miarodajne sa
rady doswiadczonych pracownikéw, a nie teoretyczne prowadzacych audy-
cje, nie jest wykluczone, ze bardziej ufaja swojemu osobistemu doswiadcze-
niu niz plyngcym z zewnatrz instrukcjom. Widoczny jest brak potrzeby i na-
wyku korzystania z tego typu audycji w badanym Srodowisku.

Tylko 13,7% czyni to, co potwierdza fakt, ze s3 one dostgpne dla miej-
skiej elity”. Taki generalnie negatywny stosunek do audycji dotyczacych
pracy zawodowej, wyrazajacy si¢ w rezygnacji z ich sluchania, moze by¢ tak-
ze wyrazem braku przygotowania do ich zrozumienia i przyswojenia sobie
najwazniejszych tresci.

Decydujacym czynnikiem jest brak czasu i preferowanie audycji muzycz-
nych i rozrywkowych. Mamy wigc do czynienia ze zjawiskiem obnizenia si¢
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aspiracji do podnoszenia poziomu i jakosci swojej pracy zawodowej. Nie
mozna réwniez wykluczy¢ mozliwosci, iz usytuowanie tych audycji w czasie
radiowym nie odpowiada mieszkancom Ostrowi, ktorzy w tym czasie musza
pracowa¢ zawodowo lub zarobkowo. Stosunek do audycji radiowych, po-
$wigconych problematyce zawodowej, nie jest zatem wyrazem negacji ich
wartosci, tylko przejawem trudnosci w korzystaniu z zawartych w nich idei,
informacji, rad i dobrych doswiadczen.

Zagadnienie percepcji programéw radiowych ma roézne aspekty, wymia-
1y i uwarunkowania. Mimo technicznej, powszechnej dostgpnosci radia ma-
my do czynienia z procesem wyboru tych pozycji i typéw audycji, ktore od-
powiadaja potrzebom, sytuacjom poszczegdlnych grup odbiorcoéw ustug ra-
diowych. Tak jak inne Srodowiska spoleczne, mieszkaficy miasta maja rézno-
rodne zainteresowania, mozliwosci percepcyjne, sytuacje egzystencjalne,
poziomy wyksztalcenia i mozliwosci czasowe. Tym nalezy ttumaczy¢ zr6zni-
cowanie stosunku do programéw radiowych i wybieranie z nich tego, co da-
nej grupie najbardziej odpowiada.

Jesli jednak oceniamy tre$¢ i poziom uczestnictwa w kulturze mieszkan-
cow miasta Ostrowi z punktu widzenia charakteru wspéiczesnej cywilizacji
naukowo - technicznej, to uzasadniony moze by¢ wniosek, ze mamy do czy-
nienia z przestarzalym modelem uczestnictwa w kulturze, w ktérym jest
miejsce na muzyke i rozrywke, a nie ma czasu na problematyke¢ zwigzana
z perfekcjonizmem zawodowym i nauka jako czynnikami racjonalizacji zycia
i pracy ludzkie;j.

Z badan wynika, ze mieszkancy maja rozwinigte zainteresowania og6lny-
mi problemami spolecznymi, politycznymi, kulturalnymi, czego wyrazem
jest percepcja programdw publicystycznych, ale nie w pelni doceniaja pro-
blematyk¢ doskonalenia pracy i zycia rodzinnego.

Jesli weZzmiemy pod uwage wyczerpujacy i angazujacy wigkszo§¢ wolne-
go czasu charakter pracy zawodowej, to zrozumiale stanie si¢ preferowanie
audycji rozrywkowych i muzycznych. Jest to swoista reakcja na zmeczenie
i znuzenie trudng i czasami ci¢zka pracg zawodowa lub zarobkowa.

Analiza ta potwierdza tezg, ze Srodki masowego przekazu s3 dla miesz-
kancéw Ostrowi zrodiem orientacji w problemach wspolczesnego $wiata
i Zrédlem przezy¢ dostarczajacych im rozrywki, radosci i checi do zycia.

4. Przeznaczenie czasu wolnego ankietowanych

Dane dotyczace tego na co mieszkafcy miasta Ostréw Mazowiecka prze-
znaczaja wolny czas znajdujemy odpowiedzi w tabeli 6. Z danych w niej za-
wartych wynika, ze na aktywny wypoczynek i rozrywke czgsto przeznacza
czas wolny tylko 18,1%; sporadycznie 31%, a 50,1% zupelnie rezygnuje z te-
go rodzaju zachowania. Okazuje si¢ zatem, ze polowa mieszkancow rezy-

gnuje z aktywnego wypoczynku i rozrywki.
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Dzieje si¢ tak dlatego, ze praca zawodowa (czasami i zarobkowa) oraz
obowiazki rodzinne zajmuja tyle czasu, ze nie wystarcza go juz na aktywny
wypoczynek i rozrywke.

Tabela 6. Przeznaczenie czasu wolnego ankietowanych
mieszkancoéw miasta Ostrow Mazowiecka.

Aktywny wypoczynek i rozrywka 50,9 31,0 18,1 100

Zycie osobiste 20,6 31,9 47,5 100

Uprawianie twérczosci amatorskiej 91,2 73 1.9 100

Kontakty z przyroda 40,9 233 35,8 100

Zycie religijne 9,2 33,2 57,6 100
nn = 150

Fakt, ze tylko 18,1% ankietowanych mieszkancow czgsto poswigca wolny
czas na aktywny wypoczynek i rozrywke potwierdza hipoteze, ze w badanym
$rodowisku mamy do czynienia z procesem wylaniania si¢ takich ludzi, kto-
rzy potrafia racjonalnie godzi¢ obowiazki zawodowe, rodzinne i aktywny wy-
poczynek. Prawdopodobnie do tej grupy docieraja wzory aktywnego wypo-
czynku, ktére ukazuja jego zdrowotne i moralne znaczenie.

Problem aktywnego wypoczynku w mie$cie oznacza potrzebg przezwy-
cigzania jeszcze powszechnej tradycji biernego wypoczynku (lezenie, spanie)
i wykorzystywania szans rozwojowych, jakie daje aktywny wypoczynek pola-
czony z uprawianiem sportu, turystyki i uczestnictwa w kulturze. Problem
aktywnego wypoczynku w miescie to takze zagadnienie tradycyjnego roz-
dzialu pracy i czasu wolnego i opanowanie sztuki uczenia si¢ w pracy i w cza-
sie wolnym tych umiejgtnosci, ktére przyczyniaja si¢ do podnoszenia jakosci
zycia (umieje¢tnos$¢ odkrywania pigkna przyrody, umiej¢tnosci znajdowania
przyjemnoSci w poznawaniu prawdy naukowej poglebiajacej orientacje
w $wiecie itp.). Problem aktywnego wypoczynku i rozrywki w mie$cie ma
takze aspekty moralne, polityczne i prawne. To problem praw czlowieka,
praw do zycia godnego i warto$ciowego, w ktorym jest miejsce na pracg, ak-
tywny wypoczynek i rozrywke.

Na uwagg zasluguja takze dane obrazujace zwigzek migdzy wolnym cza-
sem a zyciem osobistym ankietowanych. Z badan wynika, ze 47,5% ankieto-
wanych mieszkancow przeznacza wolny czas na zycic osobiste czgsto, 31,9%
sporadycznie, a tylko 20,6% rezygnuje z tej mozliwosci. Okazuje si¢ zatem,
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ze dla mieszkancow Ostrowi zycie osobiste stanowi wielka wartos¢, skiania-
jaca ich do przeznaczenia na ten cel czasu wolnego. Zycie osobiste obejmu-
je zycie rodzinne, wspéizycie malzeniskie, kontakty towarzyskie, troske
o zdrowie, wychowanie potomstwa. Badania potwierdzaja przypuszczenie,
ze zycie osobiste ankietowanych jest cennym i waznym doswiadczeniem
i skfadnikiem codziennej egzystencji i ze sa sklonni jemu wiasnie poswigci¢
wiele wolnego czasu.

Male spoleczne zaangazowanie mieszkancéw Ostrowi potwierdza spo-
strzezenie, ze ich aktywnos¢ obejmuje dwie giéwne dziedziny: pracg zawo-
dowg lub zarobkowa oraz zycie rodzinne. Jak mozna sadzi¢, podstawowym
sktadnikiem zycia osobistego mieszkanicéw jest wlasnie ich zZycie rodzinne
obejmujace kontakty z krewnymi, rodzenie i wychowanie dzieci, urzagdzanie
wnetrz mieszkalnych, zaspokajanie swoich potrzeb przynaleznosci do grupy,
bezpieczefistwa, akceptacji, prywatnosci i szczgscia osobistego.

Duze znaczenie poznawcze maja dane charakteryzujace udzial miesz-
kaficow w czasie wolnym w realizacji ich twdrczych aspiracji.

Z badan tu omawianych wynika jednak, ze tylko 1,5% ankietowanych cz¢-
sto przeznacza czas wolny na uprawianie tworczosci amatorskiej, sporadycz-
nie czyni to 7,3%, natomiast az 91,2% rezygnuje z szansy prowadzenia tego
rodzaju dzialalnosci. Na tej podstawie mozna wyprowadzi¢ nast¢pujace wnio-
ski, po pierwsze: w ankietowanym Srodowisku nie zostaly rozbudzone aspira-
cje do uprawiania tworczosci amatorskiej; po drugie: nie ujawnily si¢ w nim ja-
kie§ wybitne talenty i osobowosci tworcze; po trzecie: badani preferuja two-
rzenie wartosci produkcyjnych i Zycie osobiste, a nie tworczo$¢ amatorska.

Uprawianie tworczosci artystycznej, technicznej, naukowej - nawet na
poziomie amatorskim - wymaga talentu, wyobraZni, wiedzy, dos§wiadczenia,
inteligencji, materialéw i narzedzi, tradycji i wzoréw. Nie jest wykluczone, ze
w badanym Srodowisku s3 ludzie posiadajacy tego typu uzdolnienia i przy-
mioty, lecz nie znalezli mozliwosci ich urzeczywistnienia.

Fakt, ze tylko 1,5% ankietowanych zajmuje si¢ tworczoscig amatorskq,
jest znamienny. Swiadczy to o bardzo malej popularnosci tego typu WZOrow
spedzania wolnego czasu, o zaniku aspiracji do tworczego udzialu w kultu-
rze, o sile tradycyjnego modelu biernego udziatu w zyciu kulturalnym, o nie-
checi do angazowania si¢ w trudny proces tworzenia autentycznych wartosci
artystycznych, ujawniajacych indywidualnos¢ jej autorow.

Na kontakty z przyroda czg¢sto przeznacza wolny czas 35,8% os6b, spora-
dycznie - 23,3%, a zupelnie rezygnuje z tej mozliwosci 40,9% ankietowanych.
Fakt, ze ponad 1/3 ankietowanych mieszkaficow spgdza wolny czas na lonie
przyrody jest zrozumialy. Po cigzkiej pracy zawodowej lub zarobkowej ankie-
towani che¢tnie wyjezdzaja do pobliskich laséw lub nad rzek¢ Bug, plynaca
tylko 11 km od Ostrowi, aby odetchna¢ §wiezym powietrzem, nacieszy¢ oczy
kolorami kwiatéw, traw, krzewow i drzew, chwilowo zapomnie¢ o cywilizacji
przemysiowej na oazie spokoju i pigkna. Aby wlasnie w taki sposob spedzi¢
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wolny czas nie potrzeba pokonywac wigkszych trudnosci, gdyz co piata rodzi-
na posiada swdj wlasny Srodek lokomocji, jakim jest samochod osobowy.

Wazne tez s3 dane informujace o tym, iz do$¢ duza grupa ostrowiakow nie
przeznacza czasu wolnego na kontakt z przyroda. Oznacza to, ze kontakt
z przyroda nie stanowi dla nich duzej atrakcji, wola czas wolny przeznaczy¢ na
ogladanie programéw telewizyjnych lub poswigci¢ go obowiazkom rodzinnym.

Interesujace i wazne s3 dane ilustrujace przeznaczenie czasu wolnego na
zycie religijne. Jak wynika z badan, az 57,6% ankietowanych czgsto, a 33,2%
sporadycznie przeznacza wolny czas na udzial w zyciu religijnym (udziat
w nabozefistwach i uroczystosciach religijnych). Potwierdza to fakt, ze domi-
nujacym $wiatopogladem mieszkanicow mojej miejscowosci jest Swiatopo-
glad religijny i Ze zaspokajanie potrzeb religijnych jest traktowane jako mo-
ralny obowiazek i jako autentyczna duchowa potrzeba. Dane te ukazuja
trwalo$¢ tradycji religijnego. Zastanawiajacy jest jednak fakt, ze az 33,2%
tylko sporadycznie uczestniczy w zZyciu religijnym, a 9,2% nie czyni tego
w ogdle. Wynika to prawdopodobnie z koniecznosci po$wigcenia wigkszosci
czasu na pracg zawodowa i zarobkowa. A wigc z tego wynika, ze prawie 40%
mieszkaficow Ostrowi nie uczestniczy systematycznie w zyciu religijnym. Nie
jest to przejawem laicyzacji czy ateizacji, lecz rezultatem niemoznosci pogo-
dzenia obowiazké6w zawodowych z obowiazkami religijnymi.

Religia w zyciu Polakéw odgrywala zawsze i nadal odgrywa wazna rolg,
jest czynnikiem sprzyjajacym podnoszeniu kultury duchowej, przyczynia si¢
do pogigbienia moralnosci i upowszechnienia katolickich wzoréw religijnych.
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