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SZANSE ROZWOJU RYNKU ZYWNOSCI EKOLOGICZNEJ

Wstep

Zaawansowane technologie produkcji rolnej i przetwdrstwa zywnosci oraz
dbatos¢ o wysoka warto$¢ dodang produktéw, wzrost ich uzytecznosci spowo-
dowaly, ze oprdcz niewatpliwych waloréw odzywczych, moze by¢ ona jedno-
cze$nie zrodiem zagrozenia dla zdrowia czlowieka [Soltysiak 1995). Swiado-
mo$¢ zagrozenia (wrecz nasilajaca si¢), powoduje, ze konsumenci oczekujg od
zywnosci nowej jakosci, zwigzanej z jej bezpieczenstwem [Gulbicka 2000].

Rosnacy w szybkim tempie popyt na Zywno$¢ ekologiczng na rynkach
$wiatowych rokuje szans¢ na jego dynamiczny wzrost takze w Polsce, czego
symptomy juz si¢ dostrzega [Runowski 1999, Metera, Bednarek 1999].
W ocenie perspektyw rozwoju rynku zywnosci ekologicznej istotnym jest
poddawanie systematycznej analizie preferencje jej konsumentéw oraz
czynnikéw ksztattujgcych poziom i strukture spozycia tej grupy produktow
zywnos$ciowych. Jednym czynnikéw charakteryzujacych produkty ekolo-
giczne jest poziom ich cen, ktory jest w przypadku niektorych grup produk-
tow nawet ok. 100 proc. wyzszy w poréwnaniu do zywnosci konwencjonal-
nej. Istotnym zagadnieniem w okreslaniu perspektyw rozwoju rynku tej
zywnosci jest wskazanie percepcji i postrzegania cen tych produktoéw [Mi-
chelsen 1999].
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Z badan krajowych wynika, ze w 1994 roku w opinii wigkszos$ci ankie-
towanych (69 proc.), produkty ekologiczne powinny by¢ drozsze. Przy
czym 65 proc. osdb z tej grupy byla skionna zaplaci¢ tylko do 10 proc.
wiecej, 1/3 ankietowanych — do 30 proc., a 5 proc. deklarowato zapta-
ci¢ nawet o 50 proc. wigcej za zywno$¢ ekologiczng w poréwnaniu do
cen zywnosci konwencjonalnej. Interesujacy jest fakt, ze wysokosé do-
chodéw respondentéw nie miata wplywu na struktur¢ odpowiedz. Ak-
ceptacja wzrostu cen wraz z rozwojem podazy tej zywnosci nie zmienila
si¢ w perspektywie pigciu analizowanych lat. Konsumenci polscy nawet
silniej dostrzegali atrybuty zywnosci ekologicznej i chcieli placi¢ premie
cenowe. W 1993 roku §rednia akceptowana nadwyzka wynosita ok. 20
proc., a jak wskazuja na to p6Zniejsze badania, ok. 1/3 badanych akcep-
tuje o 30 proc. wyzsza ceng tej zywnosci [Zysnarska 1997]. Istotnym jest
wskazanie czy w biezagcym okresie nadal konsumenci postrzegaja zyw-
nos¢ ekologiczng jako bardziej warto$ciowa i beda placi¢ wyzsza ceng za
te produkty.

Metodyka badan

Przedmiotem badafi bylo przede wszystkim spozycie certyfikowanej
zywnosci ekologicznej.

Badania empiryczne obejmujace spozycie zywnosci ekologicznej prze-
prowadzono w wybranych miejscach trzech obszaréw geograficznych kraju,
zroznicowanych jakoscia Srodowiska, a mianowicie: 1) w Polsce poludnio-
wej — Krakow, Katowice i ich okolice, 2) w Polsce centralnej — Warszawa
ijej okolice, 3) w Polsce pétnocnej — Tréjmiasto, Olsztyn, Eomza i ich oko-
lice. Obszary te stanowia jednocze$nie glowne osrodki konsumpcji Zzywno-
Sci ekologicznej w Polsce [Grykiefi 1997, Zysnarska 1997].

Badaniami objeto 388 gospodarstwa domowe znajdujace si¢ w réznych
czgSciach kraju, w ktorych konsumuje si¢ Zywnos¢ ekologiczna.

W Polsce poinocnej w wywiadach uczestniczylo 174 przedstawicieli go-
spodarstw domowych, w tym 64 respondentéw to mieszkancy Lomzy,
Ostrofeki i okolic.

Materialy zrodiowe zebrano przy wykorzystaniu metody wywiadu bez-
posredniego standaryzowanego. Miejscem prowadzenia badaf byly super-
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markety, sklepy osiedlowe oraz sklepy specjalistyczne z zywnoscia ekolo-
giczng. Badania przeprowadzono w lutym 2003 roku, a obejmowaly one
spozycie roku 2002.

W konstrukcji kwestionariusza wyodrgbniono trzy moduly. Pierwszy
pozwalal na wyodrgbnienie osdb, ktére stwierdzaly, ze nie spotkaly si¢
z okresleniem ,,zywno$¢ ekologiczna”, badz bigdnie ja rozumialy — uzna-
no bowiem, ze tym samym nie s3 one §wiadome istoty tej zywnoSci. Dru-
gi modul pozwalal na wydzielenie osob, ktére potrafily identyfikowac
zywno$¢ ekologiczna, lecz nie spozywaly jej lub zaprzestaly ja konsumo-
wac. Umozliwilo to wskazanie powod6éw nie spozywania przedmiotowej
Zywnosci.

Najszerszym zakresem wywiadu objeto tych sposréd badanych, ktdrzy
stwierdzili, ze nie tylko s3 Swiadomi tego czym jest zywnoS$¢ ekologiczna,
ale jednoczesnie s3 tez jej konsumentami. Do nich adresowano rozwinigty
modut III pytan. Zakres pytan tej zasadniczej czg¢Sci kwestionariusza, sta-
nowily wyczerpujace informacje dotyczace rodzaju i ilosci spozytej zywno-
Sci ekologicznej, sposobu jej identyfikacji, miejsc i czgstosci nabywania, ce-
nionych atrybutdéw (zdrowotne, odzywcze, organoleptyczne, handlowe,
ochrony §rodowiska) oraz percepcji cenowej. Ten ostatni aspekt jest o tyle
istotny, ze zywnos$¢ ta, w poréwnaniu do zywnosci konwencjonalnej, jest
wyraznie drozsza.

Za podstawe do analizy postuzyly w szczeg6lnosci grupowania badanej
zbiorowosci gospodarstw domowych wedtug: poziomu konsumpcji, pozio-
mu osigganych dochodéw, cech spoleczno-demograficznych oraz czestosci
i miejsca zakupu.

Badani bedacy konsumentami zywnosci ekologicznej roznig si¢ osig-
ganymi dochodami, wiekiem, wyksztalceniem oraz wielkoscia i struktu-
ra rodziny. Ich miejscem zamieszkania sg zaroOwno miasta jak i wie$. Re-
prezentuja rozny status spoleczno-zawodowy. Dokonuja zakupu zywno-
Sci ekologicznej w réznych miejscach i ze zré6znicowang czgstoscig. Po-
zwala to oczekiwaé takze zréznicowanej jej percepcji w szerszym rozu-
mieniu.

W analizie wynikoéw wykorzystano grupowanie gospodarstw domowych
ze wzgledu na poziom rocznych miesi¢cznych wydatkéw na osobg na zyw-
nos¢ ekologiczna, uwzgledniono trzy poziomy wydatkow niski — do 100 z1,
Sredni od 100 do 250 zi, wysoki pow. 250 zi.
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Wyniki badan

Poziom i struktura spozycia zywnoSci ekologicznej

Wsrod 388 badanych gospodarstw domowych spozywajacych zywnosé
ekologiczna, Srednie roczne wydatki na nia wynosily 190,1 zt w na osobg
spozywajaca (tabela 1), wsrdéd badanych zamieszkujacych obszary Lomzy,
Ostrolgki i okolic poziom wydatkéw byl nieco nizszy i wynosit 125,4 zit na
osobg rocznie.

Tabela 1
Warto$§¢ §redniego rocznego spozycia Zywnosci ekologicznej w badanych gospodar-
stwach domowych (zl/osobg rocznie)

Poziom Srednie wydatki w tym w obszarze badan: Struktura
wartosci na zywno$¢ Polski péinocnej, Polski Polski badanych
spozycia ekologiczng w tym: Srodkowej poludniowej | w proc.
Lomza, Ostroi¢gka
i okolice
Niski (do 100 zt) 478 46,9 383 543 449 35,8
Sredni (100—250 zf) 169,0 165,1 1205 183,9 1730 31,7
Wysoki (pow. 250 zt) 426,7 3947 2412 5303 3823 325
Srednio w populacji 190,1 1555 1254 288,0 187,2 X
Liczba badanych
gospodarstw domowych X 174 64 94 120 100,0

Zrédlo: badania wlasne

Z uwzglednionych w badaniach obszaréw geograficznych kraju najwyzsza
wartos¢ spozycia tej zywnosci miala miejsce w Polsce Srodkowej, gdzie wynosi-
la ona przecigtnie 288,0 zI/1 osobg. Najnizsza byla ona w Polsce péinocnej,
gdzie zamieszkujgcy te obszary osiagali tez najnizsze dochody. Srednia wartos¢
spozycia zywnosci ekologicznej w obszarach Eomzy, Ostrolgki i okolic wynosi-
la ok. 125,4 zt na osobg rocznie, poréwnujac t¢ wartosé, ze Srednim spozyciem
respondentéw z Trojmiasta jest ona zaledwie o 15 proc. nizsza. Mozna wnio-
skowaé ze pomimo zdecydowanie nizszych dochodéow mieszkancow rejonu
kurpiowskiego i Podlasia wartos¢ konsumpcji zywnosci ekologicznej jest sto-
sunkowo wysoka, co daje szanse i perspektywy rozwoju popytu na tego rodza-
Ju Zywnosé rowniez w rejonach uwazanych za ,zielone ptuca Polski”.

Wraz ze wzrostem wartosci spozycia badanej zywnosci zmienia si¢ tez je-
g0 struktura. Wzrasta udziat produktéw zwierzecych z 15 proc. w grupie
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o niskim poziomie spozycia do 36,6 proc. w grupie o wysokim spozyciu (rys.
1). Tym samym wzgl¢dnemu zmniejszeniu ulega udzial produktéw roslin-
nych. Strukture spozycia zywnosci ekologicznej wsroéd badanych z obszaréw
Fomzy, Ostroieki i okolic prezentuje rys. 1.

Rys0.1y
Struktura spozycia zywnosci ekologicznej w grupach o réznym poziomie konsumpcji

g
g
Y

Ogotem w Niski Sredni Wysoki

populacji
Poziomy wartosci spozycia

B Produkty roslinne O Produkty zwierzgce

Zrédlo: badania wlasne

Poddajac analizie wydatki na zywnos$¢ ekologiczng w ukladzie rodzajo-
wym i z uwzglednieniem wyodr¢bnionych pozioméw konsumpcji tej zywno-
Sci, to wsrod badanych dominuja wydatki na przetwory zbozowe. W pro-
duktach roslinnych, niezaleznie od poziomu wartosci ich spozycia, najwyz-
szy udzial maja warzywa (zwlaszcza $wieze), przetwory zbozowe, ziemniaki
oraz owoce (tabela 2). Natomiast w produktach zwierzecych najbardzie]
znaczgce sa mleko krowie i mleko kozie oraz ich przetwory.
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Tabela 2
Struktura rodzajowo-wartosciowa") spozycia produktéw ekologicznych, zt/osobe
rocznie wsrod respondentéw z Lomzy, Ostrolgki i okolic

Wyszczegblnienie Ogoblem Poziomy wartosci spozycia:
Niski Sredni Wysoki

L. Razem produkty rolinne 86,3 33,0 90,6 1542
w tym:

1. Przetwory zbozowe 16,2 7.3 16,3 35,2

2. Ziemniaki 26,3 11,3 32,2 39,6

3. Straczkowe suche 08 0,2 1,2 1,3

4. Warzywa $wieze i przetwory 23,6 84 26,5 36,9

- w tym warzywa §wieze 19,6 5,6 223 323

5.0woce §wieze i przetwory 194 58 144 41,2

- w tym owoce §wieze 18,3 4,6 10,9 388

I Razem produkty zwierzece 39,1 53 29,9 87,0
w tym:

1. Migso i przetwory, w tym: 14,4 2,1 9,2 33,5

- migso 10,5 1,5 3.9 11,1

| 2. Mileko krowie i przetwory 142 1,5 12,6 29,1

| —wtym przetwory 10,0 09 8,1 19,2

| 3. Mieko kozie i przetwory 8,0 08 5,9 19,0

— W tym przetwory 5,5 0,0 X5 9,2

4. Jaja 22 0,5 1,2 48

5. Inne 03 04 1,0 0,6

IIl. Razem $rednia konsumpcja 1254 38,3 120,5 2412
(I+1ID)

" przyjgto ceny tej zywnosci z miejsc prowadzenia badari
Zr6dto: badania wlasne

Wsréd badanych o wysokim poziomie spozycia zywnosci ekologicznej
pochodzenia zwierzgcego dominuje spozycie migsa i jego przetworow.
W wigkszosci produkty ekologiczne nabywane sa w przypadku rodzin
W ktorych wystepuja dzieci do piatego roku zycia. Wskazuje to na fakt pro-
mocji tej zywnosci jako produktéw przeznaczonych dla dzieci i os6b ze
schorzeniami alergii, czy uktadu pokarmowego.

125



Mariola Grzybowska-Brzezifiska

Akceptacja cen zywnoSci ekologicznej

Konsumenci zywnosci ekologicznej sa wysoce wrazliwi na ewentual-
ny dalszy wzrost jej cen. Nalezy zauwazy¢, ze stopiefi akceptacji cen
zywnosci ekologicznej w badanej zbiorowosci wzrasta wyraznie ze wzro-
stem poziomu jej konsumpcji. Ze wzrostem tym, zmniejsza si¢ odsetek
osOb nie potrafigcych oceni¢ poziomu cen tej zywnosci. Az 44 proc. ba-
danych (sposréd 64 os6b) uznalo aktualny poziom cen zywnosci ekolo-
gicznej za wysoki. Tylko jedna trzecia badanych akceptuje ten poziom
cen (tabela 3).

W rezultacie, jak wskazuja na to dane liczbowe przedstawione w tabeli
4, badani s3 sklonni przyja¢ niewielki ewentualny dalszy wzrost cen tych
produktéw. Dla 50 proc. badanych progiem tym jest wzrost 20 proc.

Tabela 3
Ocena poziomu cen zywnoSci ekologicznej w opinii jej konsumentéw z obszaréw
Lomzy, Ostroigki i okolic (proc.)

Ceny Ogolem badani wg poziomu wartosci spozycia:
Niski Sredni Wysoki
Odpowiednie 33,0 252 31,7 3155 v 1]
Za wysokie 440 453 4.7 428
Za niskie 4,0 6,5 41 24
Brak zdania 18,0 23,0 19,5 11,1
Razem 100,0 100,0 100,0 100,0
Liczba badanych 64 23 20 21

Zrédlo: badania wlasne

Nieco bardziej wrazliwi na ewentualny wzrost poziomu cen zywnosci
ekologicznej sa konsumenci o wysokim jej spozyciu. W prawie 50 proc. ak-
ceptuja tylko 20 proc. jej wzrost, a wzrost cen wyzszy niz 30 proc. jest skion-
nych zaakceptowac¢ zaledwie 23 proc. sposréd nich.

Konsumpcja zywnosci ekologicznej uzalezniona jest od poziomu do-
chodéw respondentéw, wraz ze wzrostem zamoznos$ci badanych wzrasta
spozycie tego rodzaju zywnoSci w przeliczeniu na osobg rocznie. R6W-
niez stopiefi akceptacji ceny tych produktéow jest powigzanych z pozio-
mem dochodéw badanych, cho¢ nie wystepuje w tym przypadku silna ko-
relacja (tab. 5).
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Tabela 4
Akceptacja wzrostu cen zywnosci ekologicznej (proc.) wsrdd jej konsumentow
z obszaréw Lomzy, Ostrofeki i okolic (proc.)

Poziom akceptacji wzrostu Ogélem badani wg poziomu wartosci spozycia:
cen ZywnoSci ekologicznej Niski Sredni Wysoki
do 10 proc 15 15 15 14
11—20 proc. 35 35 29 39
21—30 proc. 27 26 29 25
31—40 proc. 14 17 15 11
41—50 proc. 8 4 5 2
TSO proc. 6 3 7 9
| Razem 100 100 100 100

Zrédio: badania wiasne

Tabela 5
Akceptacja wzrostu cen zywnosci ekologicznej (proc.) wrdd jej konsumentow
z obszaréw Lomzy, Ostroleki i okolic

Poziom akceptacji wzrostu Ogélem badani wg poziomu osigganych rocznych dochodéw
cen Zywnosci ekologicznej netto na osobe:
do 600 zi od 601—1200 Pow. 1200 zi

do 10 proc. 15 18 19 8
11—20 proc. 35 31 36 34
21-30 proc. 27 23 26 30
31—40 proc. 14 19 10 17
41—50 proc. 3 4 3 4
> 50 proc. 6 5 6 8
E 100 100 100 100

Zrodio: badania wlasne

Wzrost cen zywnosci ekologicznej do 30 proc. jej dotychczasowego po-
zZiomu akceptuje ok. 23 proc. badanych osiagajacych dochody najnizsze,
nieco wigcej bo ok. 26 proc. akceptuje réwniez ten poziom i s3 to osoby za-
rabiajgce od 601—1200 zt na osob¢ rocznie. W przypadku najbogatszej
grupy jest to ok. 30 proc. respondentow.
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Powyzsze wskazuje, ze zar6wno utrzymanie dotychczasowego poziomu
spozycia, jak i wzrost popytu na zywno$¢ ekologiczng beda istotnie uzalez-
nione od wzrostu dochodéw ludnosci oraz poziomu jej cen.

Zasadnym jest ograniczanie kosztow produkgji i przetwdrstwa zywnosci
ekologicznej, co daje szanse na zwigkszenie popytu na t¢ Zywnos¢, co row-
niez poprawi kondycj¢ posrednikéw handlowych i producentéw zywnosci
ekologiczne;j.

Minimalizacja kosztéw produkgji jest odrgbnym istotnym zagadnieniem,
ktory nalezy rozwazac zarébwno z poziomu producentéw jak i wladz lokal-
nych, ktore winny wskazywac szanse i drogi jakie moga wykorzystywa¢ pro-
ducenci zywnosci ekologicznej. Jedna z zasadniczych sa Srodki jakie oferu-
je UE, szczeg6lnie atrakcyjne w przypadku produkcji ekologiczne;j.

Wazrastajaca popularnos¢ i atrakcyjnos¢ pro zdrowotnego trybu zycia da-
je szanse rozwoju rowniez dla rynku zywnosci ekologicznej, ktory intensyw-
nie rozwija si¢ w krajach wysokorozwinigtych. O ile wazne jest stymulowa-
nie rozwoju popytu na zywno$¢ ekologiczng na rynku wewngtrznym, to
réwniez nalezy poszukiwaé szans rozwoju popytu na zywnos¢ ekologiczna
wyprodukowang w Polsce na rynkach krajow Unii Europejskiej. Moze to
stanowic szans¢ rozwoju regiondéw atrakcyjnych do uruchomienia tego ro-
dzaju produkgji rolniczej, takimi niewatpliwie sg obszary Lomzy, Ostrol¢ki
i najblizszych regionéw rolniczych zlokalizowanych w obszarze ,,zielonych
pluc Polski”.

Aby analizowa¢ perspektywy rozwoju rynku a w szczeg6lnoSci popytu na
zywnos$¢ ekologiczng koniecznym jest ciagla obserwacja zapotrzebowania na
tego rodzaju produkty i analiza czynnikéw stymulujacych do zakupu, jednym
z nich jest omawiana w niniejszych badaniach percepcja ceny produktow.

Whioski koncowe

Przeprowadzone badania i uzyskane wyniki pozwalaja na sformufowa-
nie nast¢pujacych wnioskow:

1. Konsument zywnosci ekologicznej w Polsce jest jeszcze stabo uksztal-
towany. Swiadcza o tym niskie wydatki na zywno$¢ ekologiczng wynoszace
przecigtnie zaledwie 190,1 zi na osobe rocznie, co stanowi zaledwie 94
proc. udziatu tej zywnosci w wydatkach zywno$ciowych ogétem wérod jej
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konsumentéw. Wsréd badanych respondentéw z Lomzy, Ostroigki i okolic
spozycie to jest nieco mniejsze i wynosi 125,4 zt/osobg rocznie. Poziom spo-
zycia zywnosci ekologicznej, zdaniem badanych respondentéw jest uzalez-
niony. od ich dochodéw, poziomu ceny oraz dostgpnosci tego rodzaju pro-
duktow.

2. Okreslajac perspektywy rozwoju rynku zywnosci ekologicznej nalezy
uwzgledni¢ wysoka wrazliwos¢ cenowa i dochodowa popytu na te produkty
i nawet niewielki wzrost ceny wywola zmniejszenie popytu na zywnos¢ eko-
logiczna. W kreowaniu popytu nalezy zatem bardziej skupi¢ wysitki na roz-
woju skali produkcji i konkurencji pozacenowej tych produktow.
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