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Mariola Grzybowska-Brzezinska®, Mariusz Brzezinski™

PERSPEKTYWY ROZWOJU EKOTURYSTYKI W POLSCE

THE PERSPECTIVES OF ECOTOURISM DEVELOPMENT
IN POLAND

Wprowadzenie

Przemyst turystyczny poszukuje nowych form takich, ktore maja pozytywny
wplyw na $rodowisko i aktywnie wspieraja wysitki na rzecz ochrony zasoboéw
naturalnych. Takg oferte stanowi ekoturystyka, ktora taczy w sobie kilka pojec,
m.in.: turystyke kwalifikowana, turystyke przygodowa, turystyke krajoznawcza,
turystyke wypoczynkowa i agroturystyke. Wedhug Zareby' poszczegodlne rodzaje
turystyki sa ze sobg powigzane pod warunkiem, ze turysta nie ingeruje w natu-
ralne ekosystemy, okazuje szacunek dla otaczajacej przyrody i kultury. Natomiast
wydatki turystyczne zapewniaja fundusze na rzecz ochrony przyrody i lokalnej
gospodarki. Pokrewne formy prezentuje Zargba w schemacie (rysunek 1).

Rysunek 1. Pokrewne ekoturystyczne formy podrézowania
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Zrédlo: D. Zareba, Ekoturystyka, Wydawnictwo
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Vaukowe PWN, Warszawa 2006, s. 31-43.

* dr, Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie
** dr, Wyzsza Szkota Agrobiznesu w Lomzy
' D. Zareba, Ekoturystyka, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006, s. 31-43.

175



MARIOLA GRZYBOWSKA-BRZEZINSKA, MARIUSZ BRZEZINSKI

Ekoturystyka jest do§wiadczeniem kontaktu czlowieka z przyroda, z kultura
danego regionu w sposob bardziej wrazliwy, potaczony z checia pozyskania infor-
macji na jego temat oraz przyczynienia si¢ na rzecz ochrony przyrody i rozwoju
ekonomicznego danego regionu?.

W Europie Zachodniej obserwuje si¢ duze zainteresowanie ekoprzemystem
i konsumpcja. Coraz czesciej konsumenci ujawniajg swoja swiadomos¢ ekolo-
giczng. Staja si¢ bardziej wrazliwi na to, jakie szkody sa wyrzadzane srodowisku
w procesie uzytkowania produktoéw. W zwiazku z tym coraz wigksza popular-
no$cig ciesza si¢ wyroby, ktorych produkcja jest zgodna z wymogami ochrony
przyrody®. Trendy, ktore pojawiajg si¢ w turystyce, sg uwarunkowane zmianami
w bilansie wolnego czasu, towarzyszy temu stwarzanie presji na optymalne jego
wykorzystanie, rowniez modyfikacja stylu zycia, w ktorym wyzej cenione sg emo-
cje, powoduje, ze w do§wiadczeniach zwigzanych z programem wyjazdu wzrasta
ranga przypisywana tzw. turystyce zharmonizowanej, ktora szanuje srodowisko
i gwarantuje pobyt w nieskazonym §rodowisku. Ma na to wptyw réwniez popu-
larno$¢ dodatkowych urlopow i krotkich wyjazdow, na ktore udaja sie glownie
osoby o wyzszych dochodach, aktywne zawodowo, bezdzietne lub podrézujace
bez dzieci, oraz znaczny wzrost potrzeb osob niepetlnosprawnych, do ktorych
kierowane sg zmiany architektoniczne obiektow turystycznych®.

Zmiany zachowan rynkowych konsumentow, ich oczekiwan i preferencji
wywotuja koniecznos$¢ badan rynkowych i §ledzenia rozwoju preferencji klientow
w zakresie ustug turystycznych. Aktywny wypoczynek na wsi juz znalazt wielu
zwolennikow, ktorzy dostrzegaja jego walory. Wraz z nasilajacym si¢ trendem pro-
ekologicznego stylu zycia czy zywnoS$ci pojawiajg si¢ oferty wypoczynku, ktore
majg zapewni¢ komfort, mite i ,,zdrowe” spedzanie czasu wolnego. W ramach tej
oferty, w odpowiedzi na potrzeby konsumentoéw, pojawila sie ekoturystyka. Jako
rozwijajacy sie rynek ustug ekoturystycznych ma wiele obszardéw, ktéore wyma-
gaja poprawy w celu usprawnienia jego funkcjonowania. Dlatego celem badan
bylo okreslenie stanu ekoturystyki na rynku polskim oraz identyfikacja perspek-
tyw rozwoju tej nowej formy wypoczynku.

Metody badan

Dane pierwotne uzyskano na podstawie badan wiasnych, wykorzystuja-
cych kwestionariusz ankietowy. Badaniami obj¢to gospodarstwa ekoturystyczne
zarejestrowane na stronie ECEAT (Europejskie Centrum Rolnictwa Ekologicz-

2 M. Luczywek, Nowe oblicze ekoturystyki, ,,Ekopartner” 1995, nr 11, s. 12-14.

3 ). Senda, Trendy zachowar konsumenckich w rozwinietych europejskich gospodarkach rynko-
wych, ,,Handel Wewnetrzny” 2000, nr 2, s. 16-25.

4 A. Panasiuk, Marketing ustug turystycznych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007,
s. 56-58, 67.
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nego i1 Turystyki w Polsce) oraz mieszkancow: Trojmiasta, Olsztyna, Inowrocta-
wia, Torunia, Biategostoku, Lomzy. Badania realizowano w okresie kwiecien —
czerwiec 2009 roku.

Badania ankietowe na terenie gospodarstw ekoturystycznych zostaty prze-
prowadzone metoda wywiadu. Do badan zostato zakwalifikowanych 25 ankiet
wypetnionych przez wilascicieli gospodarstw; stanowi to 56% zarejestrowanych
gospodarstw, ktore wystepuja w bazie ECAET. W tabeli 1 przedstawiono cha-
rakterystyke badanych gospodarstw.

Tabela 1. Powierzchnia badanych gospodarstw ekoturystycznych (%)

Powierzchnia ogolem gospodarstw
Srednia wielko$¢ gospodarstw | 6,96 ha
Struktura powierzchni %
Do 5 ha 28
5,5-10 ha 36
10,515 ha 16
Powyzej 15 ha 20

Zrédlo: opracowanie na podstawie badar wlasnych.

Badane gospodarstwa, ktore promowaty dziatalno$¢ ekoturystyczna, prowa-
dzity produkcje rolnicza, gtéwnie w systemie wielokierunkowym. Wiekszos¢ wia-
Scicieli gospodarstw to kobiety (72%) w wieku 51-60 lat (52%), zamieszkujacych
w gospodarstwach trzyosobowych (48%).

Gromadzenie informacji wsroéd potencjalnych turystow przeprowadzono metoda
wywiadu bezposredniego. Do badan zostalo zakwalifikowanych 476 ankiet. Prze-
wazaly osoby w wieku 21-30 lat (35%) i 41-50 lat (29%), ktore w 39% dekla-
rowaty wyksztatcenie $rednie 1 w 38% wyzsze. Ponad 58% badanych to osoby
z rodzin dwu- i trzyosobowych. Oszacowano, iz miesieczne dochody netto bada-
nych wynosity §rednio 1500 zt. Najliczniejsza grupe stanowily osoby, ktorych
dochody miesigeczne szacowano w granicach 2500 zt na osobe (34%).

Wyniki badan

Ocena Swiadomosci potencjalnych turystow w zakresie ekoturystyki

W analizie rozwoju rynku ustug ekoturystycznych istotne jest okreslenie, jak
dalece potencjalni tury$ci $wiadomi sg istnienia takiego rodzaju turystyki i w jakim
stopniu z niej korzystaja. W zwiazku z tym w pierwszej czesci kwestionariusza
ankiety pytano respondentdow o znajomo$¢ pojecia ekoturystyka i gromadzono
opinie respondentéw na temat cech zwigzanych z ta forma wypoczynku. Wyniki
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badah wskazuja, ze znajomos$¢ pojecia ekoturystyka deklaruje 48% badanych
respondentow. W zakresie preferencji turystycznych badani wybieraja turystyke
miejska (31%) i miedzynarodowa (28%), a w 21% turystyke wiejska. Najmniej
popularna byta ekoturystyka (7%).

Tych, ktorzy korzystali z ekoturystyki, zapytano o najwazniejsze cechy tej formy
wypoczynku (tabela 2). Badani wskazali jako najwazniejsza jej ceche wypoczynek na
»tonie natury” (39%), rownie wazny byt fakt, iz jest przyjazna srodowisku (30%).

Tabela 2. Cechy ekoturystyki w opinii badanych respondentow (%)

Wyszczegolnienie [%o]

Jest przyjazna $srodowisku 30
Odpoczynek na ,tonie natury” 39
Chroni przyrode (ro$linno$¢ i zwierzgta) 22
Promuje kulture regionu 9

Zrédlo: opracowanie na podstawie badarn wlasnych.

Atrybuty ekoturystyki badani dostrzegaja w jej przyjaznych dla srodowiska
aspektach, ktore moga by¢ wykorzystane do promocji regionu.

Badanych, ktorzy nie korzystali z ustug ekoturystyki, poproszono o wskazanie
przyczyn braku zainteresowania ta formg wypoczynku (tabela 3). Swiadomo$é
badanych respondentow o funkcjonowaniu ekoturystyki jest bardzo staba.

Tabela 3. Powody nieskorzystania z oferty ekoturystyki w opinii badanych
respondentow (%)

Wyszczegolnienie [%]
Nie znam ich lokalizacji 40
Nie interesuje mnie ten rodzaj turystyki 6
Nigdy nie styszalem o ekoturystyce 52
Zbyt wysokie ceny 2

Zrédlo: opracowanie na podstawie badar wlasnych.

Jako glowna przyczyne wskazano brak informacji o istnieniu tej formy tury-
styki, tak deklarowato 52% badanych. Rownie istotnym powodem okazat si¢ brak
wiedzy na temat lokalizacji ekoturystyki w Polsce. Rozwiagzanie tego problemu
badani respondenci upatrujag w dynamicznej kampanii promujacej istnienie i moz-
liwos¢ wykorzystania miejsc atrakcyjnych turystycznie. Zdrowy, aktywny styl
zycia stwarza szans¢ na zwiekszenie zainteresowania wsrod wielu grup spotecz-
nych dziedzictwem kulturowym regiondw, a poniewaz jest trendem rozwijajacym
sie, moze uaktywni¢ oferte ekoturystyki. Niski poziom wiedzy o ekoturystyce to
wynik braku informacji. Brak odpowiedniego marketingu powoduje mate zainte-
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resowanie tg forma turystyki. Aby moc rozpowszechni¢ ekoturystyke, nalezatoby
zorganizowac ogolnopolska kampanie¢ reklamowg i centralng baze ustug.

Zapytano badanych respondentéw o akceptowalne koszty, jakie sg w stanie
ponies¢, aby moc skorzystac z ekoturystyki. I tak 47% badanych deklaruje akcep-
tacje cen porownywalnych do oferty agroturystyki. Zdecydowana wigkszos$¢ bada-
nych wskazata, ze sytuacja finansowa ma wplyw na wypoczynek w kraju (86%).
Ekoturystyka jest forma alternatywnego wypoczynku, jest zdecydowanie tan-
sza od turystyki miejskiej i miedzynarodowej. Waznym tutaj czynnikiem jest to,
ze wydane pieniadze moga zasila¢ lokalng gospodarke i pobudzaja rozwdj regionu.
Otwarto$¢ spoteczenstwa na nowe formy wypoczynku, trendy pojawiajace si¢
w turystyce, sytuacja ekonomiczna oraz deklaracja checi skorzystania z uslug
ekoturystyki daja szanse na rozwdj tej formy turystyki w Polsce. Przemawia za
tym fakt, iz jest to relatywnie tania forma wypoczynku, ktéra umozliwia zapo-
znanie si¢ z regionalng kultura i walorami natury danego regionu.

Ocena perspektyw rozwoju ekoturystyki w opinii badanych
wla$cicieli gospodarstw

Rynek ustug ekoturystycznych w Polsce jest bardzo stabo rozwiniety i przy-
czyn tego faktu nalezy poszukiwa¢ réwniez w uwarunkowaniach podazy. W bada-
niach poddano ocenie gospodarstwa ekoturystyczne i ich walory; dane pozyskano
od wiascicieli gospodarstw.

W analizie uwzgledniono gtowne motywy przekwalifikowania gospodarstw
na dziatalno$¢ w zakresie ekoturystyki. Z przeprowadzonych badan wynika, ze
glownym powodem przekwalifikowania byta che¢ podjecia wyzwania zawodo-
wego (36%), troska o zdrowie rodziny (28%) oraz mozliwos¢ ochrony przyrody
(24%). Wiasciciele gospodarstw postanowili wykorzysta¢ niedobor ustug na rynku
turystycznym i podjeli wyzwanie w postaci przecierania §ciezek tej nowej formy
turystyki na rynku polskim (w latach 90.). Tylko 12% badanych gospodarstw
wykazato dodatkowe dochody z innej dziatalnosci.

W analizie oferty produktéw, jakie pozyskiwane sa w badanych gospodar-
stwach, najwiekszy udziat stanowig: mleko i jego przetwory oraz warzywa (po
26%), duza czes¢ stanowia takze owoce (22%).

Najwyzszg pozycje w strukturze sprzedazy badanych gospodarstw zajmuje
mleko i jego przetwory (43,7%). Produkty, ktére sa pozyskiwane w gospodar-
stwie, trafiaja do konsumpc;ji dla gosci, a wlasciciele badanych gospodarstw nie
zajmuja si¢ promowaniem tych towarow. Jak wskazuja badani respondenci, sprze-
daja oni glownie nadwyzki produktéw i zazwyczaj mato przetwordéw, gtownymi
ich klientami sa turysci odwiedzajacy gospodarstwo.

Gospodarstwa oferowaty gtownie pokoje dwu- i trzyosobowe. Wlasciciele
gospodarstw staraja si¢ zachowac¢ cechy budownictwa regionalnego, wskazato
na to az 84% ankietowanych.
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Tabela 4. Struktura produkeji i sprzedazy asortymentu w badanych
gospodarstwach ekoturystycznych (w %)

Produkty Struktura pr0(-lukcji w Struktura sprzedazy oferty
gospodarstwie (%) w gospodarstwach (%)

Owoce 22 34,2
Warzywa 26 30,8
Mleko i jego przetwory 26 43,7
Ziota 7 15,3
Migso i jego przetwory 14 25,6
Inne 5 28,3

Zrédlo: opracowanie na podstawie badarn wlasnych.

Aby moc rozwingé ekoturystyke w Polsce, jak wskazujg badani wiasciciele
gospodarstw, potrzebne byloby wsparcie wladz gmin i wojewodztwa. Bardzo
cenna rowniez moze okazac si¢ ogdlnopolska kampania reklamowa, ktora przy-
czyni si¢ do zmiany $§wiadomosci turystow (po 68%). Wazna jest rowniez wspot-
praca pomigdzy istniejacymi gospodarstwami (56%) — rysunek 2.

Rysunek 2. MozliwoS$ci rozpowszechniania ekoturystyki wg opiniibadanych
wlascicieli gospodarstw ekoturystycznych (%)
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Zrédlo: opracowanie na podstawie badarn wlasnych.
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Wiodacym problemem wydaje si¢ brak komunikacji i ograniczona mozliwos¢
prowadzenia dziatan marketingowych przez istniejace gospodarstwa. Potrzeba
zatem intensywnych dziatan, ktore wskaza walory tej formy turystyki i ujawnia
mozliwosci jej wykorzystania przez rozne segmenty turystow. Poszukiwanie nisz
rynkowych dla tego rodzaju ustug bedzie jednym z kluczowych dziatan, ktore
nalezy rozwija¢ w regionach. Wsparcie wladz gmin czy wojewddztwa, jakiego
oczekuja badani wlasciciele gospodarstw, jest istotne, ale znacznie bardziej sku-
teczniejsza bedzie ta pomoc w sytuacji, gdy nastapi poprawa oferty czy zostanie
nawigzana wspolpraca pomiedzy istniejacymi obiektami i w formie zorganizo-
wanej zaczng one zdobywac rynek, w odpowiedzi na potrzeby klienta.

Wsrdd barier rozwoju ekoturystyki wiasciciele gospodarstw widzg glownie
niska §wiadomos¢ ludnosci (96%), mata aktywno$¢ samorzadow 1 organizacji zrze-
szajacych (60%), brak preferencyjnych kredytow (56%) oraz promocji i reklamy
(48%) — rysunek 3.

Rysunek 3. Ograniczenia ekoturystyki w opiniibadanych wlascicieli gospodarstw
ekoturystycznych (%)
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Zrédlo: opracowanie na podstawie badar wlasnych.
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Wiele z tych wymienionych barier to czynniki, ktére moga poprawi¢ sami
wiasciciele gospodarstw, tylko wymaga to zaangazowania w budowanie wspolnej
strategii rozwoju i dziatah marketingowych wspomagajacych te dziatalnosc.

Podsumowanie i wnioski koncowe

Czy zatem ekoturystyka ma szanse rozwoju w Polsce? Od momentu powsta-
nia tej formy turystyki w Polsce dziata nieliczna grupa gospodarstw prowadza-
cych taka dziatalno$¢. Pomimo przeszkdd ekoturystyka ma duze szanse na roz-
wo0j w Polsce, m.in. dzieki obecnej modzie na produkty i ustugi, ktore maja
pozytywny wptyw na $rodowisko. Aby jednak konsumenci dostrzegli te¢ forme
turystyki, potrzebne jest przeprowadzenie ogdlnopolskiej kampanii reklamowe;j,
ktoéra zainteresuje konsumentéw i spowoduje poszukiwanie dodatkowych infor-
macji w Internecie. Brak $wiadomosci istnienia takich form turystyki bowiem
to glowny problem, na jaki wskazuja badani potencjalni turysci i wilasciciele
gospodarstw.

Drugim czynnikiem jest konieczno§¢ wsparcia wladz, zarowno na szczeblu
wojewodzkim, jak i krajowym, przy promowaniu potencjatu polskiej ,,dzikiej przy-
rody”, oraz przeciwdziatanie szkodliwym czynnikom spoteczno-kulturowym.

Kolejnym waznym elementem upowszechnienia tej formy turystyki jest stwo-
rzenie kilkunastu baz o tematyce ekoturystycznej, dzieki ktérej tatwiejszy stanie
sie dostep do informacji, czym tak naprawde jest ekoturystyka i w ktorych miej-
scach kraju mozna skorzysta¢ z tej formy ustug.

Wazne jest stworzenie organizacji, ktora bedzie zrzeszata wszystkie gospodar-
stwa ekoturysytyczne i zajmowala si¢ promowaniem tej formy wypoczynku.

Szanse rozwoju ekoturystyki w Polsce widza réwniez wymienieni ponizej
autorzy, ktorzy prezentuja atuty i mozliwosci wykreowania tej formy wypoczynku
jako produktu regionalnego w Polsce. I tak Glowacinski juz dziewie¢ lat temu
wskazal, ze szanse rozwoju w Polsce ma ekoturystyka oparta na sieci parkéw
narodowych i rezerwatow krajobrazowych oraz na obszarach krajobrazu chronio-
nego. Polska posiada jeden z najlepszych w Europie Ekologicznych Systemoéw
Obszarow Chronionych (ESOCh), ktéry zostat zintegrowany siecia ekologiczna
powotana przez Uni¢ Europejska — EECONET. Parki narodowe i obszary praw-
nie chronione uznawane sg przez miedzynarodowych przyrodnikéw za najbar-
dziej cenne ostoje przyrody w Europie’.

Zréznicowany polski krajobraz jest §ci$le powigzany z r6znorodno$cia warun-
kéw klimatycznych i1 glebowych. Stwarza to mozliwosci uprawiania w Polsce
wielu form ekoturystyki. Jak wskazuje Zareba, zainteresuja si¢ nig amatorzy eko-
turystyki bardziej aktywnej, ktorzy moga skorzysta¢ ze sptywow kajakowych, np.

5 Z. Glowacinski, Ekologiczne podstawy rozwoju turystyki, ,,Aura” 2001, nr 10, s. 4-7.
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na Czarnej Hanczy, Krutyni, rajdow pieszych, eskapad rowerowych, wedrowek
konnych, wypraw i zjazdéw na nartach. Atrakcyjne warunki dla wypraw orni-
tologicznych, wyjazdow florystycznych oraz wedrowek §ladami wilka w Biesz-
czadach mogg zyska¢ rowniez swoich klientow®.

Mata intensyfikacja i mechanizacja rolnictwa oraz rozdrobnienie wtasnos$ci
rolnej moze, ale nie musi by¢ postrzegane jako bariera rozwoju. Harmonijny,
wiejski i tradycyjny krajobraz z zadrzewieniami §rodpolnymi, typowym ukladem
pol, zabudowa i architektura stanowi doskonale podtoze dla tagodnego modelu
rozwoju’.

Zachowanie zywych osrodkow kultury takich jak Podhale, Kurpie, Kaszuby jest
przedsiewzigciem strategicznym, gwarantujacym ich dtugofalowy rozwdj, ktory
odpowiednio zaplanowany bedzie dawac korzysci nastepnym pokoleniom lokalne;
spotecznosci. Wiele gmin i powiatéw juz zauwaza proekologiczng role i potrzebe
inicjatyw rozwoju, bardziej niz wladze wojewddztwa i panstwa. Duza role odgry-
wajg tutaj tez organizacje pozarzadowe, ktore ksztattujg opinie spoteczng®.

W Polsce potrzebne sa spektakularne przyktady dobrej ekoturystyki, ktora moze
przekona¢ do dziatan miejscowa ludnos¢ oraz poszerzy¢ jej §wiadomos¢ ekolo-
giczng. Wraz ze wzrostem dziatan na szczeblu lokalnym zaczynaja sie pojawiaé
decyzje na szczeblu krajowym. Brakuje jednak wspolnej wizji regiondw cennych
przyrodniczo, w wyniku czego powstaja konflikty miedzy lokalnymi spotecz-
nosciami a terenami prawnie chronionymi, w ktoérych coraz cze$ciej wygrywa
silniejsze lobby polityczno-biznesowe obiecujace lokalnym mieszkancom duze
korzys$ci finansowe dzieki rozwojowi turystyki niszczacej srodowisko. Niestety,
nadal zdarzajg si¢ sytuacje, kiedy wladze popieraja inicjatywy szkodliwe dla dtu-
gofalowego rozwoju terenéw cennych przyrodniczo®.
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STRESZCZENIE

Ekoturystyka jest mato popularng forma turystyki wiejskiej. Jak wskazuja wyniki
badan, tylko w przypadku 7% respondentdw jest to wykorzystywana forma wypo-
czynku, a ponad 52% w ogoéle o niej nie styszato. W opinii badanych wilascicieli
gospodarstw ekoturystyce potrzebne jest wsparcie polityki regionalnej i intensywna
promocja, pozwalajaca na dotarcie do §wiadomosci potencjalnych turystow.

SEOWA KLUCZOWE: ekoturystyka, rozwdj ekoturystyki

SUMMARY

Ecotourism is a little popular form of village tourism. The results of the rese-
arch show that only 7% of respondents use this form of spending free time
while over 52% of them have never heard of it. According to the opinion of the
surveyed ecotourism farms owners, ecotourism needs the support of regional
policy and also intensive promotion which will enable to reach the awareness of
potential tourists.

KEYWORDS: ecotourism, development of ecotourism
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