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Sylwia Wykusz

PROBLEMY REGIONOW W PREZYDENCKIEJ
KAMPANII WYBORCZEJ W 2010 ROKU

THE PROBLEMS OF THE REGION
IN THE PRESIDENTIAL ELECTION CAMPAIGN IN 2010

Wstep

Celem artykutu jest wykazanie, czy i w jakim stopniu politycy pretendujacy
w 2010 roku do urzedu prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej w swoich kampaniach
wyborczych skupili sie na konkretnym regionie kraju. Jesli tak, to czy wynikato
to z podejScia sentymentalnego, czy tez ze skrupulatnie zaplanowanej strategii.
Kampania wyborcza z 2010 roku byla kampanig przedterminowa, przygotowa-
ng w pospiechu, determinowang katastrofg smoleniska'. W wyniku zaistniatych
okolicznosci pojawit si¢ kandydat, Jarostaw Kaczynski, ktéry w zwyczajnych
warunkach spolecznych i politycznych nie kandydowatby. Zaktadano, ze wybory
w 2010 beda przypominaly te z 2005 roku, w ktérych Prawo i Sprawiedliwosé
na swojego kandydata wytypowalo Lecha Kaczynskiego?.

Rozwazania skupiaja sie wokoét czterech powiatéw: olsztynskiego, ostrote-
ckiego siedleckiego, nalezacych do wspdlnego okregu wyborczego, oraz rzeszow-
skiego. Wyréznia sie wéréd nich powiat olsztynski, w ktérym w pierwszej turze
bezapelacyjnie zwyciezyt kandydat Platformy Obywatelskiej®. Okreg siedlecki
natomiast znajduje si¢ w jednym z najbogatszych rejonéw kraju, czyli w wojew6dz-
twie mazowieckim, sam w sobie stanowi jednak jego najbiedniejsza cz¢$é. Okreg
rzeszowski to okreg, ktéry na mapie Polski zaznaczyt si¢ ogromnym poparciem
dla zalozen i dzialalno$ci Prawa i Sprawiedliwos$ci, o czym $wiadczg nie tylko
sondaze przedwyborcze, ale réwniez wynik wyboréw. Na Podkarpaciu Jarostaw
Kaczynski zdobyl najwigksza liczbe glosow*.

" Uniwersytet Warminisko-Mazurski w Olsztynie.

'M. Janicki, W. Wladyka, Rozmowa na migi, ,Polityka” 2010, nr 24, s. 12.

2T Bojarowicz, W cieniu katastrofy i powodzi. Wybory prezydenckie w Polscew 2010, w: J. Btuszkowki,
J. Zalesny (red.), Wybory prezydenckie 2010. W cieniu zdarzer nadzwyczajnych, Warszawa 2011, s. 63.

3T. Kurs, Olsztyn wybral prezydenta, ,Gazeta Wyborcza. Olsztyn” 22.06.2010, s. 1.

* Panistwowa Komisja Wyborcza, Wybory prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej 2010. Wyniki
glosowania w dniach 20 czerwea i 4 lipca, Warszawa 2010, s. 150-151.
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We wstepnych zalozeniach niniejsza analiza opierac si¢ miala na artykulach
z prasy lokalnej, jednak ubogos¢ dost¢pnych zrédel sprawita, ze konieczne stalo
sie siegniecie do zrédet internetowych, takich jak internetowe strony lokalnych
mediéw i opiniotworcza prasa polityczna. Ogélny charakter kampanii doskonale
odzwierciedlajg spoty wyborcze kandydatéw, dlatego tez zostaly one pokroétce
omoéwione.

Sylwetki kandydatéw

W omawianym okresie bylo dziesieciu kandydatéw na objecie urzedu pre-
zydenta®, cho¢ media od poczatku kampanii sugerowaly, ze rzeczywistych kan-
dydatow jest jedynie dwdch: Jarostaw Kaczynski i Bronistaw Komorowski®.
Obaj dobrze wyksztalceni, majacy silne zaplecze polityczne. Jarostaw Kaczyniski
urodzil si¢ w Warszawie w 1949 roku. Ukonczyl Wydzial Prawa i Administracji
Uniwersytetu Warszawskiego’. Za hasto wyborcze postuzyto mu zdanie ,Polska
jest najwazniejsza”s. Jego kontrkandydat — Bronistaw Komorowski, urodzit sie
w 1952 roku w Obornikach Slaskich. Ukonczyt Wydzial Historyczny Uniwersytetu
Warszawskiego. Od najmtodszych lat zaangazowat sie w dziatalno$¢ polityczna.
W czasie wyboréw mieszkal wraz z zong w Warszawie’. W bardzo burzliwym
politycznie okresie wystagpil z kr6tkim hastem ,Zgoda buduje”.

Kandydat Prawicy Rzeczypospolitej — Marek Jurek, urodzit sie¢ w 1960 roku
w Gorzowie Wielkopolskim. Ukonczyt studia historyczne na Uniwersytecie im.
Adama Mickiewicza w Poznaniu. Od konca lat 70. XX wieku brat czynny udziat
w zyciu politycznym kraju'®. Do wyboréw prezydenckich poszed! z haslem ,Naj-
wazniejsza jest wiarygodno$¢”.

Najbardziej wyrazistg postacig byt Janusz Korwin-Mikke, startujacy z ramienia
partii Wolno$¢ i Praworzadno$é, ktérej przy$wiecato hasto ,Wolnos¢ i praworzad-
no$¢”. Urodzit sie w 1942 roku w Warszawie, posiada wyksztalcenie wyzsze, jest
publicysta i politykiem, niestrudzonym pretendentem do fotela prezydenckiego
(kandydowat po raz czwarty)'!.

Na tle politykéw z wyzszym wyksztalceniem kontrastowat kandydat Samo-
obrony, Andrzej Lepper, ktéry starat zjednaé sobie elektorat hastem ,Prezydent
zwyklych ludzi”. Rolnik z zawodu, polityk z zamilowania, urodzony w 1954 roku
w Stowigcinie!?. Najstarszy sposréd wszystkich kandydatéw — Kornel Morawie-

5 A. Leszczuk-Fiedziukiewicz, Strategie ocieplania i kontrolowania wizerunku polityka na
przykladzie prezydenckiej kampanii wyborczej 2010 r., w: J. Bluszkowki, J. Zale$ny (red.), Wybory
prezydenckie..., op. cit., s. 152.

¢J. Paradowska, Barwy kampanii: sepia i czern, ,,Polityka” 2010, nr 19, s. 13.

Thttp://www.pis.org.pl/ludzie.php?p=info&id=2 (dostep: 01.03.2013).

8 http:/polskajestnajwazniejsza.org/program/ (dostep: 01.03.2013).

°http://www.prezydent.pl/prezydent/biografia-bronislawa-komorowskiego/ (dostep: 01.03.2013).

10http://www.marekjurek.pl/o-mnie (dostep: 01.03.2013).

" http://korwin-mikke.pl/strony/o_jkm (dostep: 01.03.2013).

12 http://orka.sejm.gov.pl/ArchAll2.nsf/5RP/189 (dostep: 01.03.2013).
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cki, urodzit sie w 1941 roku w Warszawie. W PRL-u byl dzialaczem antykomu-
nistycznym. Obecnie politykiem i nauczycielem akademickim; posiada stopien
doktora z dziedziny fizyki.!* Podczas kampanii przy$wiecalo mu hasto ,Razem.
Polacy dla Polski”.

Przewodniczacy Sojuszu Lewicy Demokratycznej, Grzegorz Napieralski,
urodzony w Szczecinie w 1974 roku, z wyksztalcenia politolog, byt najmtodszym
sposréd wszystkich kandydatéw. Od poczatku kariery politycznej zwigzany z ugru-
powaniami lewicowymi. W wyborach prezydenckich miat silne poparcie partii,
ale takze i mniejszych ugrupowan, takich jak Partia Kobiet!* czy Unia Pracy'®.

Kandydatem niezaleznym byt Andrzej Olechowski. Uzyskatl on poparcie Stron-
nictwa Demokratycznego'®. Urodzil si¢ w 1947 roku w Krakowie, ukonczyt studia
ekonomiczne w Szkole Gtéwnej Planowania i Statystyki w Warszawie. W 1992
roku mianowany byt na stanowisko ministra finanséw, a w 1993 roku na ministra
spraw zagranicznych. W wyborach prezydenckich kandydowat po raz drugi. Jego
hasto wyborcze to ,Wybierz sw6j dobrobyt”!7.

Polskie Stronnictwo Ludowe desygnowalo na urzad prezydenta, od wielu
lat silnie zwigzanego z tg partiag, Waldemara Pawlaka, ktéry urodzit si¢ w 1959
roku. Ukoniczyt Politechnike Warszawska!'s. Dwukrotnie piastowal stanowisko
prezesa Rady Ministrow. W latach 2017-2012 byl wicepremierem i ministrem
gospodarki. Startowal w wyborach prezydenckich po raz drugi. Jego hasto to
,Dialog i porozumienie”.

Najmniej znanym kandydatem byt przedstawiciel Polskiej Partii Pracy, Bo-
gustaw Zietek, urodzony w 1964 roku w Zawierciu, posiadajacy wyksztatcenie
$rednie techniczne, dziatacz zwigzkowy i polityk'.

Kampania prezydencka - ogélna charakterystyka

Wraz z uptywem lat zmienilo sie podejscie zar6wno spoleczenstwa, jak i kan-
dydatéw do wyboréw prezydenckich. Rozwdj srodkéw masowego przekazu wywart
wplyw na to, w jaki spos6b prowadzone sg kampanie wyborcze. Istotne staty
sie nie tylko programy wyborcze, co kolor krawata, odpowiednia mimika czy
gestykulacja, a takze idealnie wykreowana rzeczywisto$¢ prezentowana w spo-
tach wyborczych. Wyglad zewnetrzny kandydata ma istotny wplyw na decyzje
glosujacych, bywa, ze staje si¢ nawet czynnikiem decydujacym, majgcym glebo-
kie uzasadnienie psychologiczne®. Nie mozna nie doceni¢ wigc roli posrednika
miedzy kandydatem a wyborca jakim jest w dzisiejszych czasach telewizja badz

3 http://kornelmorawiecki-razem.pl/iii-rp.htm (dostep: 01.03.2013).
“http://www.napieralski.com.pl/poparli-mnie (dostep: 01.03.2013).

15 http://www.napieralski.com.pl/aktualnosci/item/169-aa (dost¢p: 01.03.2013).

16 http://www.sd1937.home.pl/aktualnosci.php?id=47 (dostep: 21.03.2013).
'7http://www.olechowski.pl/archiwum/content/show/id/1 (dostep: 21.03.2013).

18 http://www.sejm.gov.pl/sejm7.nsf/posel.xsp?id=289&type=A (dostep: 21.03.2013).
19 http://pl.wikipedia.org/wiki/Bogus%C5%82aw_Zi%C4%99tek (dostep: 21.02.2013).
K. Skarzynska (red.), Podstawy psychologii politycznej, Poznan 2002, s. 251.
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internet. Pojecie ,czwartej wladzy”, ktérym okresla sie media jest jak najbardziej
uzasadnione. Odpowiednie przedstawienie osoby w mediach moze przystuzy¢ si¢
jej politycznej karierze badz ja zakonczy¢.

Kampanie wyborcze to nic innego jak dziatania propagandowe. Pomimo
negatywnej konotacji tego pojecia, propaganda polityczna nie jest czyms$ nagan-
nym, jesli tylko spetnia okreslone warunki. Nie ma nic pejoratywnego w mani-
festacji swoich pogladéw jako najlepszych. Wystarczy aby nadawca byl dobrze
zidentyfikowany, a jego intencje nie zostaly zatuszowane. W ten sposéb buduje
sie zaufanie wérdd odbiorcéw?!. Celem jest modyfikowanie zachowania odbiorcy,
w tym wypadku wyborcy, aby postapit zgodnie z naszym zalozeniem, czyli oddat
na nas swoj glos. Nalezy ludziom u$§wiadomié, ze potrzebujg polityka takiego,
a nie innego. Wywota¢ w nich zupelnie nowg potrzebe a potem w umiejetny
sposéb jg zaspokoié?,

Do celé6w kampanii wykorzystuje sie obecnie wszelkiego rodzaju $rodki ma-
sowego komunikowania: prasa, telewizja, radio, internet?. Ilos¢ i czestotliwosc¢
ukazywania sie kandydata i jego spotéw zalezna jest od zasobno$ci finansowe;j
komitetu wyborczego. Kim jest odbiorca? Jak wiadomo przekonanego przeko-
nywac nie trzeba. Istotne jest, by dotrze¢ do tych, ktérzy jeszcze nie zdecydowali
sie na kogo zaglosowaé. By to wlasnie im ,uS§wiadomi¢” stuszno$¢ oddania glosu
na tego a nie innego kandydata.

Spoty wyborcze sg przygotowywane przez sztab specjalistéw z réznych dzie-
dzin. Od stylistéw poprzez kreatoréw wizerunku w mediach na specjalistach od
komunikowania koficzgc. Musza réwniez zawiera¢ uniwersalne treéci, poniewaz
kierowane sg do catego spoleczenstwa. Skupianie sie na konkretnym rejonie
kraju w przekazie skierowanym do ogétu mogloby mie¢ niekorzystny wplyw na
calo$¢ kampanii.

Kampania wyborcza 2010 - spoty i strategie wyborcze

Podczas kampanii wyborczej Marek Jurek, kandydat Prawicy Rzeczypospo-
litej ostro krytykowat TVP1, zarzucajac jej brak blokéw wyborczych w najlep-
szym czasie antenowym?*. W swoim spocie wyborczym protest przeciw takiemu
postepowaniu mediéw wyrazit réwniez Kornel Morawiecki. Uwazal, ze postawa
$rodkéw masowego przekazu, jak: ,faworyzowanie” jednego lub dwéch kandy-
datéw, przedstawianie réznych sondazy, wypowiedzi specjalistow, opinii ludzi,
uswiadamiajacych spoteczenstwu, ze walka o fotel prezydencki bedzie toczy¢ sie
jedynie migdzy Komorowskim a Kaczynskim mogta mie¢ duzy wplyw na wynik

21 B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Teoria i praktyka propagandy, Wroctaw 1999, s. 33.

2P Tymochowicz, Biblia skutecznosci, Wroctaw 2007, s. 68.

B A. Leszczuk-Fiedziukiewicz, Strategie ocieplania..., op. cit., w: J. Bluszkowki, J. Zale$ny
(red.), Wybory prezydenckie..., op. cit., s. 183.

2 www.marekjurek.pl/aktualnosci/792/gw--konwencja-jurka-pod-znakiem-powodzi (dostep:
2.01.2013).
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wyboréw w pierwszej turze. Sugerowalo sie wyborcy, ze walka toczy sie miedzy
dwiema wizjami Polski, jakg reprezentowali sobg kandydat Platformy Obywatel-
skiej i Prawa i Sprawiedliwo$ci®.

Telewizyjne spoty wyborcze s najtatwiejsza, a zarazem najtrudniejsza metoda
dotarcia do odbiorcy. Latwo$¢ polega na tym, ze podczas emisji spotu dociera
si¢ do ogromnej rzeszy ludzi. Jednak przekona¢ do obejrzenia, lub co wigcej, do
zaglosowania jest juz o wiele trudniej. W kilku minutach trzeba zawrzeé wiele
istotnych informacji, wzbudzié¢ sympatie i przekonaé¢ widza.

Powddz, ktéra latem 2010 roku zajeta poludniowg cze$é Polski nie tylko ze-
pchnela kampanie¢ na drugi plan, sprawita réwniez, ze sztaby wyborcze zmuszone
zostaly do zmiany scenariusza kampanii’®. Pow6dz znalazta réwniez odzwier-
ciedlenie w spotach niektérych kandydatéw. Kornel Morawiecki przekonywat
wyborcéw, ze dotychczasowa wladza, jak i poprzednia (odwolania do powodzi
z 1997 roku), obojetna jest na ludzi dotknigtych katastrofg. Bogustaw Zietek,
kandydat Polskiej Partii Pracy, zrezygnowat z wydawania pieni¢dzy na spot wy-
borczy, apelujac o darowizny na rzecz powodzian. W tle dramatycznie brzmiacej
muzyki sam opowiadal o akcie jaki uczynit dla powodzian. Jedynie Korwin-Mikke
apelowal, by nie wierzy¢ politykom, ktérzy na tragedii beda chcieli zbudowaé
kapitat wyborczy. Sam jednak nie omieszkat doda¢d, Ze juz wcze$niej uczulat
rzadzacych na ten problem, ale nikt go nie stuchatl. Podczas wizyty w Rzeszowie
Marek Jurek zrezygnowat z przeméwienia wyborczego, apelujac jedynie do rzadu
o wprowadzenie stanu kleski zywiolowej?’. Grzegorz Napieralski chwalitl straza-
kéw, policje i wojsko, zarzucajac rzadowi brak spdjnosci dziatan i brak jednego
o$rodka decyzyjnego®. Zaznaczal, ze SLD zorganizowalo zbiérke dla powodzian
i obiecywal wyréwnanie szans mi¢dzy bogatymi i biednymi rejonami kraju®.
Jednak nieprzychylnie odniesiono sie do faktu, ze to jedyna wizyta kandydata
SLD w tym regionie.

Bronistaw Komorowski, Jarostaw Kaczynski czy Andrzej Lepper swoje stra-
tegie oparli na rodzinie. Ze spotu Bronistawa Komorowskiego wprost emanowat
sentymentalizm. Rodzinne zdjecia, opowie$¢ o dorastaniu i najwazniejszych wy-
darzeniach z jego Zycia — wszystko to miato sprawié, ze odbiorca zaczynat od-
czuwaé sympatie do kandydata, poniewaz ,tak dobrze go zna” i moze sie z nim
identyfikowaé. Maz, ojciec piatki dzieci, internowany w czasie stanu wojennego,
tesknigcy za rodzing. Jednominutowy spot ukazat najwazniejsze momenty z zycia,
zwracajac uwage na to, ze kazdy z tych momentéw dziat sie w innym rejonie Polski.
W inteligentny sposéb informowat odbiorce, ze kandydat nie bedzie faworyzowat

M. Janicki, W. Wtadyka, Skfopotana wigkszosé, ,Polityka” 2010, nr 20, s. 16-18.

20T. Bojarowicz, W cieniu katastrofy..., op. cit., w: J. Btuszkowki, J. Zale$ny (red.), Wybory
prezydenckie..., op. cit., s. 69.

2T http://www.tvp.pl/rzeszow.aktualnosci/polityczne/konwenc-marka-jurka/1885266 (dostep:
30.12.2012).

28 http://www.tvp.pl/rzeszow.aktualnosci/polityczne/napieralski-na-podkarpaciu/1849758
(dostep: 30.12.2012).

2 http://www.nowiny24pl/apps/pbcs.dll/article?’ AID=/20100525/RZESZOW/115900497 (do-
step: 30.12.2012).
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zadnego z regionéw, poniewaz jak sam podkreslal, ,pochodzi z calej Polski”. Brak
patetycznosci byl widoczny. Wykorzystanie rodziny stato sie gtéwng technika
budowania wizerunku politycznego w omawianych wyborach3’.

Do swojej strategii Jarostaw Kaczynski dodat charyzme i powage, ktorej
brakowalo Komorowskiemu?!. Kaczynski zaprezentowany zostal w gabinecie,
otoczony regatami z ksigzkami. Wytonita sie ze spotu postaé cztowieka wyksztat-
conego, patrioty cenigcego warto$ci narodowe, konserwatysty. Pomimo ujeé,
w ktérych odnalezé mozna réwniez odwotanie do wartosci rodzinnych, spot byt
bardzo chtodnym w odbiorze. Zalozy¢ mozna, ze potencjalng osoba, do ktdrej
mial trafi¢, byt cztowiek poszukujacy w zyciu autorytetu, przewodnika moralnego,
kogos silnego duchowo, kto wskazatby mu droge.

Andrzej Lepper pokazat si¢ jako ,kandydat zwyktych ludzi”, liczac, ze zjedna
sobie sympatie elektoratu z klasy Sredniej. Najwieksze poparcie uzyskat na wsi i mniej-
szych miejscowosciach®. Do nich odwotywal si¢ w spocie wyborczym pokazujacym
wies$, pola uprawne, ale i szare ulice miast. Kandydat ,Samoobrony” opowiadat
o marzeniach zwigzanych z polepszeniem warunkéw zycia calego spoteczenistwa.

Kolejnym sposobem na kreowanie swego wizerunku jest wykorzystanie po-
parcia udzielanego przez osoby znane w $wiecie polityki badZ rozrywki, cieszace
sie estymg wsréd wyborc6w?. Do tej metody ubiegl sie Marek Jurek, ktérego spot
jest wlasciwie piesnig pochwalng na rzecz kandydata Prawicy Rzeczypospolite;j.
Znakomite osobisto$ci ze $wiata polityki komplementowaty Jurka, thum wiwatowat
na jego widok, wszedzie widoczna byta rado$¢ i zadowolenie. W spocie przed-
stawiono réwniez rzeczowe argumenty popierajace kandydature Marka Jurka,
jednak calo$¢ byta przygotowana w sposéb, jaki wydaje sie by¢ nie do przyjecia
w dzisiejszych czasach. Spoleczenstwo coraz mniej interesuje sie polityka, dlatego
$wiat polityki musi oprze¢ sie réwniez o $wiat rozrywki, po to, aby przyciagnaé
widza. Zachecenie potencjalnego wyborcy do obejrzenia catego spotu to juz po-
fowa sukcesu. Do autorytetéw odwotywali sie réwniez Bronistaw Komorowski
i Andrzej Olechowski. Ten ostatni zachecal, by ,wybraé¢ swéj dobrobyt”. Choé
hasto wydawato sie chwytliwe, nie przyniosto kandydatowi zbyt duzego poparcia®*.

Na kontrowersje natomiast postawil Korwin-Mikke. Poruszyt tematy bliskie
kazdemu obywatelowi. Podwyzki cen, podatk6w, stabe zarobki lub brak jakiejkolwiek
pracy, rzadzacych nazywat dosadnie ,bandg ztodziei'. Posta¢ bardzo kontrower-
syjna, ktéra swoim zachowaniem i poglagdami nie mogta liczy¢ na poparcie oséb
konserwatywnych. Glosowali na niego gtéwnie Polacy przebywajacy za granica
i mieszkancy duzych miast®.

0 A, Leszczuk-Fiedziukiewicz, Strategie ocieplania..., op. cit., w: J. Bluszkowki, J. Zale$ny
(red.), Wybory prezydenckie..., op. cit., s. 183.

3'W, Konarski, ,Gdzie dwdch sie bije, tam...”, czyli wybory prezydenckie w Polsce w 2010 roku.
Refleksje osobiste politologa, w: J. Btuszkowki, J. Zalesny (red.), Wybory prezydenckie..., op. cit., s. 80.

32 http://prezydent2010.pkw.gov.pl/PZT1/PL/WYN/W2826/index.htm (doste¢p: 03.01.2013).

3 A. Leszczuk-Fiedziukiewicz, Strategie ocieplania..., op. cit.. w: J. Bluszkowki, J. Zale$ny
(red.), Wybory prezydenckie..., op. cit., s. 166.

3*http://prezydent2010.pkw.gov.pl/PZT1/PL/WYN/W/index.htm (dostep: 28.01.2013).

35 http://prezydent2010.pkw.gov.pl/PZT1/PL/WYN/W2827/index.htm (doste¢p: 03.01.2012).
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Grzegorz Napieralski opart swéj przekaz na prostocie. Widz skupiat si¢ jedynie
na méwcy i na tym, co ma on do przekazania. Brak bylo element6w, ktére mogtyby
rozproszy¢ uwage. Kandydat przedstawiony zostat od torsu w gére, a kamera,
wraz z uplywem czasu robita delikatny najazd, przyblizajgc twarz kandydata.
Odbiorca mial wrazenie, ze stoi ,twarza w twarz” z méwca. Cho¢ Napieralski
odwotywat sie¢ w spocie do kazdego czlowieka, bez wzgledu na wyksztalcenie,
pochodzenie czy orientacje seksualng i cho¢ poruszal tematy bliskie kazdemu
Polakowi, wyraznie zasygnalizowane zostalo, kto byt odbiorcg tego przekazu.
Spot mial zacheci¢ do wybrania kandydata lewicy osoby o pogladach liberalnych
i te, ktore ze wzgledu na swoje poglady badz preferencje czuly si¢ pomijane. W tej
kampanii lider SLD udowodnit réwniez, ze potrafi pracowaé¢ nad samym sobg
i korygowac¢ swéj wizerunek®, zjednujac sympatie elektoratu®’.

Jedynie kandydat PSL, Waldemar Pawlak, w swoim spocie odwolywat sie do
doswiadczenia, jakie powinien posiada¢ kazdy kandydat na prezydenta. On jedyny
wykorzystal do spotu element walki migedzy Platformg Obywatelska i Prawem
i Sprawiedliwo$cig. Zabieg ten nie przyniést oczekiwanego rezultatu®®. Przyczyny
nie nalezy doszukiwac si¢ w Zle zorganizowanej kampanii, badZ w niewlasciwie
przygotowanym spocie wyborczym. Ludowcy juz w poprzednich latach nie uzy-
skiwali duzego poparcia w wyborach prezydenckich?.

Kampania wyborcza w wybranych powiatach

W kampanii nie faworyzowano wyraZnie zadnego z regionéw Polski, nie liczac
tych dotknietych powodzig. Kampania byta bardzo zachowawcza. Kandydat PiS
wypowiadat si¢ rzadko i prawdziwe motywy swoich dziatan ukrywat za zgrabnymi
frazesami®, starajac sie przekonaé wyborcow, ze najwazniejsze jest porozumienie,
do ktérego dazy i o ktére weigz apeluje*’. W kampanii, ktéra nawigzywata gléwnie
do przeszlosci, Kaczynski staral si¢ nie podkresla¢ dzielacych go i jego rywala
pogladdw, zwracajgc uwage na znaczenie zgody i potrzebe wspélnych dziatan. Po-
stawil on na wizerunek polityka cichego i tagodnego, szanujgcego poglady innych*.
Kazdy z kandydatéw mial inng metode na przekonanie elektoratu. Bezposrednie
kontakty w wyborcg byly opcja, z ktérej skorzystato wiekszoé¢ kandydatow.

Andrzej Olechowski sam zbieral podpisy pod swoja kandydatura®, spotykat
sie ze studentami Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie. Przebieg

3¢W. Konarski, op. cit., s. 82.

37 Panstwowa Komisja Wyborcza, Wybory prezydenta..., op. cit., s. 15.

3Ibidem, s. 14-15.

3 J. Baczynski, M. Janicki, J. Paradowska, Tam gdzie strach, tam PiS, ,Polityka” 2010, nr
27,s. 18-21.

40 M. Janicki, W. Wtadyka, Skfopotana wigkszosé, ,Polityka” 2010, nr 20, s. 18.

#J. Paradowska, Jak walczy¢ z mitoscig, ,Polityka” 2010, nr 21, s. 14.

#]. Macal, Sukces postpolityki? Refleksje o wyborach prezydenckich w 2010 r., w: J. Btuszkowki,
J. Zalesny (red.), Wybory prezydenckie..., op. cit., s. 99-100.
# Polityka i obyczaje, ,Polityka” 2010, nr 19, s. 98.
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wizyty oraz najwazniejsze postulaty kandydata niezrzeszonego* opisala prasa
lokalna. Po szczeg6towe informacje siegnaé nalezy do stronie internetowej Ole-
chowskiego®. Grzegorz Napieralski, pod fabryka w Tychach, osobiscie prosit
o glos i rozdawal podarunki (np. jabtka), nie skupiajgc na sobie wiekszej uwagi
wyborcéw*. Na podkreslenie zastuguje fakt, ze podczas tych wyboréw to wtasnie
Napieralski pokazal, ze walka o fotel prezydencki toczyta sie nie tylko pomiedzy
dwoma partiami, ze wyborca miat trzeciag opcje i byta nig wlasnie lewica*’. W Ol-
sztynie zyskal sympatie lokalnych mediéw. Przespacerowat sie po staréwce nie
wzbudzajac duzych emocji wéréd przechodniéw; w przyciagnieciu wyborcow
pomagaly mu dziewczyny rozdajace wafelki i ulotki. Prasa pomijata jednak jego
program wyborczy, przytaczajac jedynie wypowiedz o waznej roli tego regionu
w polepszaniu stosunkéw miedzy Polska a Rosjg*®. Obszerny artykut umieszczony
na stronie internetowej poswiecito przewodniczagcemu SLD olsztyniskie radio.
Jego wizyta w Elblagu zostata przedstawiona ze szczegétami. Napieralski za-
pewnial zebranych, ze bedzie aktywnym prezydentem w stosunkach z zagranica
i parlamentem europejskim. Przedstawit najwazniejsze zalozenia i tezy kampanii,
odnidst si¢ do probleméw i sukceséw calego regionu. Media jednak nie wymienity
owych probleméw, ani nie wspomniano o tym, jak kandydat lewicy zamierzatby
sobie z nimi radzi¢ gdyby wygrat wybory*.

Olsztyn, miasto wojewddzkie, nie byto oblegane przez pretendentéw do fotela
prezydenckiego. Swojg wizyte odwotal Marek Jurek, a prasa lokalna pomijata
wizyty tych kandydatéw, ktérzy postanowili przyjechaé, skupiajac sie jedynie
na og6lnych informacjach dotyczacych frekwencji i sondazy wyborczych. ,Ga-
zeta Olsztynska” nie wspominata ani o wizycie Bronistawa Komorowskiego,
ani o wiecu wyborczym Jaroslawa Kaczynskiego. Niewielkg wzmianke na ten
temat znalezZ¢ mozna w dodatku ,Gazeta Wyborcza. Olsztyn”, a takze na stronie
internetowej lokalnego ,Radia Olsztyn”. Oba media skupily sie jednak na mato
istotnych informacjach, takich jak pokazy artystyczne podczas wiecu Komo-
rowskiego czy urodziny Kaczynskiego™. Prezes PiS podczas wiecu wyborczym
pozostatl w cieniu konferansjera, ktéry przemawiat do ttumu z pasja, zapewniajac
zebranych, Ze to wlasnie oni sg prawdziwg wiarg i zwyciestwem, naktaniajac
zarazem, by kazdy z zebranych przekonat dziesie¢ oséb ze swojego otoczenia,
by glosowali na Jarostawa Kaczynskiego. Sam prezes byl bardzo zdystansowany.
Przeméwienie skupit wokét katastrofy smoleniskiej insynuujac, ze nie wynikta ona

# A. Mielnicki, Trzy razy P Andrzeja Olechowskiego, ,Gazeta Olsztynska” 19.05.2010, s. 4.

# http://www.olechowski.pl/archiwum/news/show/page/4/id/95 (dostep: 29.12.2012).

# 8. Mizerski, Kandydat chetny do rozmowy, ,Polityka” 2010, nr 21, s. 94.

41J. Macal, Sukces postpolityki? Refleksje o wyborach prezydenckich w 2010 r., w: J. Btuszkowki,
J. Zalesny (red.), Wybory prezydenckie..., op. cit., s. 106.

4 M. Spiczak-Brzezifiska, Kandydat lewicy spacerowat po staréwee, ,Gazeta Wyborcza. Ol-
sztyn” 10.06.2010, s. 1.

4 www.ro.com.pl/aktualnosci/tresc/6845/Kandydat SLD na prezydenta na Warmi_i Ma-
zurach/ (dostep: 30.12.2012).

0 (TK), Komorowski i Kaczyriski razem, ,Gazeta Wyborcza. Olsztyn” 18.06.2010, s. 1.
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z przypadku’!. Prasa lokalna pomineta przebieg tej wizyty. Zar6wno dla radia,
jak i prasy niezwykle istotng okazata sie sugestia sztabu wyborczego Bronistawa
Komorowskiego jakoby konkurent celowo wybral sobie taki sam dzien na wiec
wyborczy w Olsztynie®?. Mimo zZe obaj kandydaci mieli spotkanie z wyborcami tego
samego dnia, o przebiegu tylko jednego mozemy dowiedzie¢ sie czego$ wiece;j.
Jak informuje lokalne radio, marszatek Komorowski tak zwrdcit sie do olsztynian:
ywlasnie tu w Olsztynie wieje wielki wiatr historii, a gdy wieje ludziom, tak jak
ptakom, rosng skrzydta u ramion i dzieki nim podgzaé moga do celu, ktérym jest
dobra przyszto$¢ Polski, dobry, ztoty wiek w Unii Europejskiej”>. Kandydat PO
pochwalit w Olsztynie siebie i wlasny rzad za to, ze tak doskonale poradzili sobie
z sytuacja jaka zapanowala w kraju®*.

Elblag byl przez kandydatéw chetniej odwiedzany niz Olsztyn. Wizyte Jaro-
stawa Kaczynskiego w Elblagu relacjonowalo ,Radio Olsztyn”. Problem biedy
dominowatl zaréwno w przemoéwieniu kandydata PiS%, jak i Andrzeja Leppera,
ktéry odwiedzit elblaskie targowisko, rozdajac zdjecia z autografami i chusty
w barwach Samoobrony*. Troche inaczej sytuacja wygladata w rejonach Siedlec
i Ostrofeki. Gazety lokalne informowaly, ze w tej cze$ci Polski wieksze poparcie
ma kandydat PiS. Kandydat PO nie miatl az tylu zwolennikéw. Nie po$wiecono
mu réwniez zbytniej uwagi w prasie lokalnej, przedstawiajac jedynie fotorelacje
z wizyty autokaru. ,Blekitny Tour” wypelniony mtodymi demokratami i parlamen-
tarzystami namawial przechodniéw do glosowania na ich kandydata i rozdawat
gadzety wyborcze®. Osobne artykuly ,Tygodnik Ostrotecki” poswigcit wizytom Ja-
rostawa Kaczynskiego w Siedlcach i Lomzy. Za najciekawszg informacje dotyczaca
wizyty kandydata PiS w Siedlcach uznano fakt, ze przyjechat on tam pociagiem,
podmiejskim sktadem Kolei Regionalnych. Przedstawiony zostat krétki program
wizyty z doktadnym podzialem czasowym?3. Wyniklo z niego, ze Jarostaw Kaczyn-
ski chciat sobie zjednaé poparcie robotnikéw, poniewaz jego wizyta skupiata sie
gtéwnie wokét Zaktadu Stadler Polska, a zwieficzona byta wspdlnym obiadem
z pracownikami. To wlasnie w tym mieScie prezes PiS méwil o problemach kolei,
o prywatyzacji, na ktérg nie wyrazat zgody i o tym, Ze trzeba inwestowaé¢ w mniej-
sze, biedniejsze miejscowosci, by wyréwnaé réznice w poziomie zycia w danych
rejonach kraju. Chwalit robotnikéw za ich pracowito$é. Co ciekawe, odnoszac sie

Sthttp://www.youtube.com/watch?v=hqnlZG1IesA (dostep: 20.01.2013).

52 www.ro.com.pl/aktualnosci/tresc/7019/Kaczynski_i_ Komorowksi_dzis_w_Olsztynie/ (do-
step: 30.12.2012).

53 www.ro.com.pl/aktualnosci/tresc/7030/Wic_Bronistawa Komorowskiego w_Olsztynie/
(dostep: 30.12.2012).

Sthttp://www.youtube.com/watch?v=ZSA1H3PX4bU (dost¢p: 20.01.2013).

5 www.ro.com.pl/aktualnosci/tresc/6745/Jaroslaw_Kaczynski_spotkal sie_z_elblazanami/
(dostep: 30.12.2012).

¢ www.ro.com.pl/aktualnosci/tresc/6748/Andrzej Lepper na _targowisku_w_Elblagu/ (do-
step: 30.12.2012).

STwww.to.com.pl/apps/pbes.dll/article?’ AID=/20100617/MAKOW/681608722 (dostep: 1.01.2012);
www.to.com.pl/apps/pbcs.dll/article?’AID=/20100617/WYBORY_PREZYDENCKIE 2010/236550605
(dostep: 1.01.2012).

S http://www.tygodniksiedlecki.com/t9875-jaroslaw.kaczynski.w.siedlcach.htm (dostep: 1.01.2013).
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do lokalnej sceny politycznej, stawial miasto jako przyklad idealnej wspétpracy
Platformy Obywatelskiej i Prawa i Sprawiedliwo$ci®®. To prawdopodobnie jedyne
miasto na omawianym terenie, gdzie PO nie zostala skrytykowana.

Wzmianki w lokalnych mediach doczekat sie réwniez Andrzej Lepper, ktéry
goscil w Siedlcach. Nie wspomniano jednak o przebiegu wizyty ani o planach na
przyszto$¢ kandydata Samoobrony®.

Zaden z kandydatéw w swych mowach nie skupial si¢ na konkretnym regio-
nie. Jawnie nie faworyzowano zadnego z omawianych w tym artykule okregdw.
Apelowano cheé¢ wyréwnania réznicy miedzy bogatymi i biednymi rejonami Pol-
ski, zapewniano zmniejszenie bezrobocia, podkreslano pozytywne cechy danego
terenu i jego znaczenie dla kraju. Postulaty te, bardzo uniwersalne w wymowie,
sprawdzilyby sie doskonale w kazdym regionie.

W przypadku Jarostawa Kaczynskiego, Podkarpacie cieszylo si¢ szczegdlnymi
wzgledami. Mieszkancy regionu interesowali si¢ wyborami prezydenckimi. Kaczyniski
odwiedzal Rzeszéw chetnie i podczas tych wizyt opowiadat o planach odrzucenia
rzadu Donalda Tuska, o stworzeniu dodatkowych 1,2 mln miejsc pracy, o sytuacji
mtodych, wyksztatconych ludzi®'. Méwit o niecheci wobec Euro, przekonujac, ze
walka nie toczy sie miedzy ,panem z wasami” a nim, a miedzy dwoma réznymi
wizjami Polski®?. Zachecat ludzi do mobilizacji, wytykajac btedy konkurencji
i kiepskie rzady koalicji PO-PSL. Ponownie prezes PiS zjawil sic w Rzeszowie
po zakoficzeniu pierwszej tury wyboréw, by podziekowaé za wsparcie i poprosié
o ponowne glosy w drugiej turze. Podkreslal jak bardzo jest za zréwnowazonym
rozwojem kraju i jak duza jest réwnica miedzy bogata Polskg zachodnig a biedng
Polskg wschodnig. Sugerowal, ze bedzie dazyt, aby te réznice zminimalizowac.
Podkarpacie to rejon, w ktérym Jarostaw Kaczynski uzyskal najwigksze poparcie®.

Nie udalo sie dotrze¢ do artykutéw o wiecach Bronistawa Komorowskiego
na Podkarpaciu. Informowano jedynie o ,jezdzacym” po Rzeszowie bilbordzie
z wizerunkiem marszatka i plodem ociekajacym krwia®, majacym zwrécié uwage
na poglady w sprawie aborcji kandydata na prezydenta.

Konkluzje
W przeméwieniach wszystkich kandydatéw znalazly si¢ odwotania do spraw

istotnych dla kraju, uzywano dobrze znanych wszystkim stéw-kluczy. Glownym
celem bylo nie przekonanie wyborcéw, ze sg dobrymi kandydatami, lecz jak ztym

% http://www.youtube.com/watch?v=MZhsBz-4QgU (dostep: 20.01.2013).

O http://www.tygodniksiedlecki.com/t9464-andrzej.lepper.z.wizyta.w.siedlcach.i.osicach.htm
(dostep: 1.01.2013).

SLhttp://rzeszow.gazeta.pl/rzeszow/1,34962,12709368 Kaczynski w_Rzeszowie_Przed nami_
niejeden_marsz.html#ixzz2GolqRYRI (dostep: 1.01.2013).

2 http://www.youtube.com/watch?v=nk27k18BbYE (dostep: 20.01.2013).

¢ Pafistwowa Komisja Wyborcza, Wybory prezydenta..., op. cit., s. 150-151.

® www.to.com.pl/apps/pbcs.dll/article?’AID=/20100616/WYBORY_PREZYDEN-
CKIE_2010/290869488 (dostep: 30.12.2012).
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jest konkurent. Na materiatach filmowych dostepnych w internecie zauwazyé
mozna, ze na wiecach wyborczych gromadzili si¢ gtéwnie zwolennicy danego
kandydata. Sytuacja ta widoczna jest zwlaszcza podczas wiec6w Jarostawa Ka-
czynskiego i Bronistawa Komorowskiego. Spotkania z wyborcami stawaly sig¢
czesto okazja do wzajemnej adoracji niz do przedstawienia w skrupulatny sposob
zalozen swojej kandydatury. Brak skupienia sie na sprawach lokalnych mogt
przyczynic sie do stabego zainteresowania prasy wizytami i wiecami wyborczymi.
Niewielkie wzmianki w mediach drukowanych rozszerzano niekiedy o artykuty
w mediach elektronicznych. Brakowalo opisu programéw wyborczych, przebiegu
wiecéw wyborczych, skupiano si¢ na informacjach mato istotnych i elementach
rozrywkowych w wizytach kandydatéw. Wyré6znia sie jedynie region podkarpacki,
w ktérym poparcie medidéw dla Jarostawa Kaczynskiego jest widoczne i w kt6-
rym kandydat ten zdobyl najwigksza liczbe gloséw. Nie nalezy wigc lekcewazy¢
roli mediéw, zwtaszcza mediéw lokalnych, jako posrednika miedzy kandydatem
a wyborcg pamietajac, ze ,gazetg mozna zabi¢ muche i polityka”.
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STRESZCZENIE

Spotkania z wyborcami sg waznym elementem kampanii wyborczej. Czy jed-
nak sg elementem decydujacym lub majgcym znaczny wptyw na wynik wyboréw?
Spoty wyborcze dzieki swojemu uniwersalnemu przekazowi majg za zadanie
dotrzeé do jak najwiekszej liczby ludzi, bezposérednie spotkania z elektoratem
majg przekonac¢ tych niezdecydowanych.

W wybranych miastach goscili tylko niekt6rzy kandydaci na fotel prezyden-
cki. Zainteresowanie mediéw lokalnych wiecami wyborczymi bylo niewielkie,
poniewaz pomimo podkreélania wagi danego regionu nie po$wiecono zbytniej
uwagi problemom z jakimi borykaja si¢ mieszkancy danego terenu.

Zdobyty procent gloséw (tabela 1.) wydaje sie nie by¢ zalezny od tego, czy
dany kandydat spotkat sie bezposrednio z wyborcami czy nie. Gl6wnym powodem
takiego stanu rzeczy moze by¢ fakt, ze na wiece wyborcze przychodzili gtéwnie
zwolennicy lub przeciwnicy danej osoby. Wiece wyborcze stawaly sie show, w kté-
rym zabrakto najwazniejszego czynnika - kontaktu z wyborca nie przekonanym.

SEOWA KLUCZOWE: wybory, wybory prezydenckie 2010, kampania wyborcza,
Olsztyn, Ostroteka Siedlce, Rzeszéw, spot wyborczy, marketing polityczny

SUMMARY

Meetings with the voters constitute an extremely important part of the elec-
tion campaign. However, do they constitute a decisive element or do they have
a significant impact on the outcome of the election? The aim of electoral spots,
owing to their universal transfer, is to reach the largest number of people, the task
of the ,face to face” meetings with the electorate is to convince the indecisive.

The selected three cities have been visited only by a few candidates for the
presidency. The interest of local media in the election rallies was small due to the
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fact that despite the emphasis on the importance of the region, not much attention

has been paid to the problems faced by the residents of the area.

The percentage of the votes (Table 1) does not seem to be dependent on whether
the candidate has met directly with the voters or not. The main reason for this
might be the fact that mainly the supporters or the opponents of the individual
participated in the rallies. Rallies have became a show which missed the most

important factor — the contact with an indecisive voter.

KEYWORDS: election, presidential election 2010, election campaign, Olsztyn,

Ostrofeka, Siedlce, Rzeszéw, electoral spot, political marketing

Zatacznik nr 1

Obecno$¢ kandydatéw na prezydenta RP na omawianym terenie i wyniki wyboréw

Miasto
Kandydat Olsztyn Rzeszow Siedlce
Czy byt? Z;;i%ff] Czy byt? z;l%fﬁ Czy byt? Z;;l%fﬁ
Jarostaw Kaczynski Tak 26,24 Tak 40,01 tak 43,76
Bronistaw Komorowski tak 52,42 Tak 38,90 - 33,28
Grzegorz Napieralski tak 14,09 Tak 12,13 - 14,56
Marek Jurek - 0,91 Tak 1,94 - 1,41
Andrzej Lepper nie 0,55 - 0,46 tak 0,53
Janusz Korwin-Mikke 2,99 Tak 3,73 - 3,14
Kornel Morawiecki - 0,09 - 0,14 - 0,11
Andrzej Olechowski tak 1,72 - 1,64 1,53
Waldemar Pawlak - 0,87 - 0,91 - 1,53

Zrodlo: opracowanie wiasne.




